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Projet d’observatoire du territoire

un partenariat pour l’analyse spatiale
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Pourquoi un observatoire du
territoire ?

• améliorer la connaissance du territoire
– développer l’analyse spatiale des données

• demandes d’information et d’analyse prospective
• suivi des évolutions

– répondre aux besoins
• stratégiques et politiques
• en communication
• organisationnels et techniques
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Besoins

• stratégiques et politiques
– disposer d’instruments d’aide à la décision, de

suivi et d’évaluation

• en communication
– mettre à disposition des connaissances sur le

territoire sous différentes formes, pour
différents destinataires

• organisationnels et techniques
–  valoriser les bases de données et SIG existants
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Objectifs et outils

O B S E R V E R

o rg a n is a t io n  d e s
d o n n é e s

v e i l le
é c h a n g e s

d ’e x p é r ie n c e s

A N A L Y S E R

G é o ré fé re n c e
D ia g n o s t ic

E v a lu a t io n  d ’ im p a c t
A n a ly s e  th é m a t iq u e

S im u la t io n

O R IE N T E R

E v a lu e r
S u iv i-é v a lu a t io n

c o n t ro l l in g
a id e  à  la  d é c is io n

C o m m u n iq u e r
in fo rm a t io n  in te rn e

B a s e s  d e  d o n n é e s In fo rm a t io n
g é o g ra p h iq u e  e t

s ta t is t iq u e

In d ic a te u r s ,
T a b le a u x  d e  b o rd

P u b lic a t io n s ,  E x p o s it io n ,
In te rn e t
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Démarche

bases de données

outils métiers (SIG, Excel)

quantité d’informations

traitement de l’information

données
analysées et
synthétisées

• aller du plus large au plus fin, 
du «combien? où?» au «pourquoi? comment?»
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Produits

• produits « classiques »
– diagnostics, recommandations

• produits innovants
– cahiers des charges (études, recherches)
– cartographie analytique (domaines avec faible

territorialisation de l’information; ex. logement)
– produits de communication (cahiers, bulletins

réguliers, presse)
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Programme

• partenariats
– démarrer avec les partenaires les plus concernés

(OCL, OCSTAT)
– collaborer avec la recherche

• missions permanentes
– assurer la mise en oeuvre (coordonner, informer)
– répondre aux demandes (internes/ externes)

• groupes de projets
– logement et territoire
– indicateurs de suivi du plan directeur


