Secrétariat du Grand Conseil PL 12765

Projet présenté par le Conseil d’Etat
Date de dépot : 26 aoiit 2020

Projet de loi

accordant une indemnité et des aides financiéres a des

organismes actifs dans la vulgarisation, la promotion agricole et

I'alimentation de proximité pour les années 2021 a 2024 :

a) Office de promotion des produits agricoles de Genéve
(OPAGE)

b) AgriVulg Sarl

c) Maison de I'Alimentation du Territoire de Genéve (MA Terre)

Le GRAND CONSEIL de la République et canton de Genéve
décréte ce qui suit :

Art. 1 Contrats de prestations

! Les contrats de prestations conclus entre I'Etat et la Fondation Office de
promotion des produits agricoles de Genéve (OPAGE), la Sarl AgriVulg et
I'Association Maison de I'Alimentation du Territoire de Genéve (MA-Terre)
sont ratifiés.

2 IIs sont annexés a la présente loi.

Art. 2 Indemnité

! L'Etat verse a la Fondation OPAGE un montant annuel de 1 834 000 francs,
sous la forme d'une indemnité monétaire d’exploitation au sens de l'article 2
de la loi sur les indemnités et les aides financieres, du 15 décembre 2005.

2 Dans la mesure ou l'indemnité n'est accordée qu'a titre conditionnel au sens
de Tl'article 25 de la loi sur les indemnités et les aides financiéres, du
15 décembre 2005, son montant fait 'objet d'une clause unilatérale du contrat
de prestations. Cette clause peut étre modifiée par décision du Conseil d'Etat
dans les cas visés par l'article 11, alinéa 2.
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Art. 3 Aide financiére

' L'Etat verse des aides financiéres monétaires d’exploitation au sens de
l'article 2 de la loi sur les indemnités et les aides financiéres, du 15 décembre
2005, d’un montant annuel total de 578 000 francs, réparti entre les
organismes comme suit :

a) Sarl AgriVulg, un montant annuel de 278 000 francs;

b) Association MA-Terre, un montant annuel de 300 000 francs.
2Dans la mesure ou ces aides financiéres ne sont accordées qu'a titre
conditionnel au sens de l'article 25 de la loi sur les indemnités et les aides
financiéres, du 15 décembre 2005, leur montant fait 1'objet d'une clause
unilatérale du contrat de prestations. Cette clause peut étre modifiée par
décision du Conseil d'Etat dans les cas visés par l'article 11, alinéa 2.

Art. 4 Indemnité non monétaire

'L'Etat met & disposition de la Fondation OPAGE, sans contrepartie
financiére, des locaux et des prestations informatiques.

2 Cette indemnité non monétaire est valorisée a 118 052 francs par année et
figure en annexe aux états financiers de I'Etat et de la Fondation OPAGE. Ce
montant peut étre réévalué chaque année.

Art. 5 Aide financiére non monétaire

'L'Etat met & disposition de I'Association MA-Terre, sans contrepartie
financiére, des locaux.

2 Cette aide financiére non monétaire est valorisée a 44 916 francs par année
et figure en annexe aux états financiers de 1'Etat et de 1'Association MA-
Terre. Ce montant peut étre réévalué chaque année.

Art. 6 Programme

Cette indemnité et ces aides financiéres sont inscrites au budget annuel de
I'Etat voté par le Grand Conseil sous le programme E04 « Agriculture et
nature », pour un montant annuel monétaire de 2412 000 francs et non
monétaire de 162 968 francs.

Art. 7 Durée

Le versement de cette indemnité et de ces aides financiéres prend fin a
I'échéance de I'exercice comptable 2024. L'article 11 est réservé.
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Art. 8 But

Cette indemnité et ces aides financiéres doivent permettre a :

a) la Fondation OPAGE de promouvoir une agriculture productrice,
vivriére, rémunératrice, concurrentielle, respectueuse de
I'environnement et du bien-étre animal et répondant aux normes sociales
et aux besoins du marché et de la population;

b) la Sarl AgriVulg de mettre en ceuvre la vulgarisation agricole,
notamment par 1’acquisition de références de base et de données,
l'information et la documentation a l'intention des familles paysannes, le
conseil individuel et 1’animation de groupes, l’organisation de
manifestations dans le domaine de la formation continue et a caractére
informatif, le soutien a la réalisation de projets — notamment le plan de
réduction des risques liés a l'utilisation des produits phytosanitaires
(PPh) — ainsi que le développement de toute autre tache susceptible de
contribuer a la réalisation des buts de la vulgarisation;

c) l'Association MA-Terre de sensibiliser la population, d'informer et
communiquer sur l'alimentation issue de la production locale en
I'abordant de manic¢re transversale (production, environnement, santé,
économie, territoire, social, culture), ainsi que de favoriser I'accés a une
alimentation saine et durable pour l'ensemble de la population
genevoise, indépendamment des conditions socioéconomiques.

Art. 9 Prestations

L'énumération, la description et les conditions de modifications éventuelles
des prestations figurent dans le contrat de droit public.

Art. 10 Controle interne

Les bénéficiaires de cette indemnité et de ces aides financiéres doivent
respecter les principes relatifs au contrdle interne prévus par la loi sur la
gestion administrative et financiére de 1'Etat, du 4 octobre 2013.

Art. 11 Relation avec le vote du budget

! Cette indemnité et ces aides financiéres ne sont accordées qu'a la condition
et dans la mesure de l'autorisation de dépense octroyée par le Grand Conseil
au Conseil d'Etat dans le cadre du vote du budget annuel.

2Si l'autorisation de dépense n'est pas octroyée ou qu'elle ne l'est que
partiellement, le Conseil d'Etat doit adapter en conséquence le montant de
I'indemnité et des aides financiéres accordées, conformément aux articles 2,
alinéa 2, et 3, alinéa 2.
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Art. 12 Controle périodique

Un controdle périodique de I'accomplissement des taches par les bénéficiaires
de I'indemnité et des aides financiéres est effectué, conformément a l'article
22 de la loi sur les indemnités et les aides financiéres, du 15 décembre 2005,
par le département du territoire.

Art. 13 Lois applicables

La présente loi est soumise aux dispositions de la loi sur les indemnités et les
aides financiéres, du 15 décembre 2005, aux dispositions de la loi sur la
gestion administrative et financiére de 'Etat, du 4 octobre 2013, ainsi qu'aux
dispositions de la loi sur la surveillance de I'Etat, du 13 mars 2014.

Certifié conforme
La chanceliére d'Etat : Michéle RIGHETTI



5/212 PL 12765

EXPOSE DES MOTIFS

Mesdames et
Messieurs les Députés,

Notre agriculture et notre alimentation font face & de nombreux défis et
questionnements : concurrence, sécurit¢ de l'approvisionnement, qualité
sanitaire des aliments, préservation des ressources naturelles, protection de
I'environnement ainsi que du paysage, bien-étre animal et changements
climatiques. En outre, la politique agricole (PA) est révisée tous les 4 ans par
la Confédération avec de nouveaux objectifs.

La population genevoise a montré trés clairement, a deux reprises, son
attachement a un approvisionnement en denrées alimentaires de proximité et
de qualité, lors de la votation concernant l'arrété fédéral sur la sécurité
alimentaire du 24 septembre 2017, plébiscité par 88,3% des Genevois, et le
23 septembre 2018 en acceptant l'initiative pour des aliments équitables et
l'initiative pour la souveraineté alimentaire, respectivement par 63,9% et
60,0% des voix. Le 25 novembre 2018, elle a également accepté a 59,8%
l'initiative pour la dignité des animaux de rentes agricoles'.

La pandémie du COVID-19 a clairement démontré a la population
lI'importance de maintenir une production primaire et des infrastructures
agroalimentaires de proximité.

Les 3 contrats de prestations en faveur d'AgriVulg, de 1'Office de
promotion des produits agricoles de Geneéve (OPAGE) et de la Maison de
I'Alimentation du Territoire de Geneve (MA-Terre), qui découlent du présent
projet de loi, illustrent 1'évolution des besoins sociétaux depuis 1950 en
matiére de production et de vulgarisation agricoles, de promotion des
produits agricoles et d'alimentation de proximité.

Parallelement a I'élaboration de ces contrats et en concordance avec les
missions des 3 prestataires, des adaptations de la loi sur la promotion de
l'agriculture (LPromAgr) — qui ont été débattues et proposées par la
commission d'attribution du fonds de promotion agricole — sont également
soumises au Grand Conseil.

! https://www.ge.ch/votations/
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1. Un peu d'histoire, des besoins sociétaux qui évoluent
1.1. La production et la vulgarisation agricole. AgriVulg

Avant la Seconde Guerre mondiale, la moitié des denrées alimentaires
étaient importées. La mise en place du plan Wahlen en 1940 a permis de
subvenir de maniére satisfaisante aux besoins de la population durant le
conflit. La mission d'approvisionnement alimentaire du pays est confiée a
l'agriculture en 1951 par la loi fédérale sur l'agriculture’ et garantit
notamment la prise en charge et le prix des produits agricoles. L'agriculture
doit produire et améliorer ses rendements. En 1959, le premier organisme de
vulgarisation (de conseils techniques) est créé a Genéeve, le Centre d'Etudes
de Techniques Agricoles (CETA) dans le but d'encadrer et aider les
professionnels a répondre efficacement a cette mission d'approvisionnement.
Cette activité qui nécessite le développement de techniques agronomiques
bénéficie déja de subventions.

En 1993, des prestations supplémentaires, notamment écologiques et
environnementales, sont demandées a l'agriculture et nécessitent un soutien
technique et administratif important.

Aujourd'hui, c'est AgriVulg, acteur privé principal, qui se charge des
prestations de vulgarisation & Genéve pour les grandes cultures et la
viticulture (voir chapitre 2 ci-dessous). AgriVulg participe efficacement a
l'activité agricole du canton de Genéve, assurée par 389 exploitations
familiales qui occupent directement 1 636 personnes. La valeur annuelle de la
production agricole représente 217 millions de francs. La surface agricole
utile couvre 36% du territoire, dont 13,7% sont consacrés a des surfaces de
promotion de la biodiversité®.

1.2. La concurrence, la promotion des produits agricoles. OPAGE

Avec les accords du GATT (actuelle OMC) en 1992 et les nouveaux
accords de libre-échange, l'agriculture voit sa protection a la frontiére
diminuer au fil des ans. Les produits agricoles suisses, dont les colts de
production sont élevés, sont soumis a une forte concurrence des produits
importés. S'ajoute également que Genéve, qui partage environ 120 km de
frontiéres avec la France, est confrontée a un tourisme d'achat en produits
alimentaires non négligeable. En 1995 est créé 1'Office de promotion des
produits agricoles de Genéve (OPAGE). Des 2005, Geneve adopte une loi

2Loi fédérale sur I’amélioration de I’agriculture et le maintien de la population
paysanne (Loi sur I’agriculture, LAgr), du 3 octobre 1951.
3 L'agriculture genevoise en chiffres, novembre 2017.



7/212 PL 12765

cadre sur l'agriculture* qui renforce les activités de 'OPAGE en intégrant
I'ensemble des produits agricoles et qui prévoit une série d'outils pour
soutenir l'agriculture du canton (voir chapitre 3 ci-dessous).

1.3. L'alimentation (re)devient un enjeu important. MA-Terre

Si l'alimentation est une préoccupation essenticlle dans le monde,
l'urgence pour certaines populations est de pouvoir se nourrir en quantité
suffisante. Ce n'est pas le cas pour la majorité des Genevois, dont les choix
alimentaires, ou les possibilités d'effectuer ces choix, dépendent
essentiellement de critéres économiques, de santé et/ou de convictions
sociales, voire environnementales ou encore culturelles. Renforcé par
plusieurs scandales alimentaires (1996, vache folle; 1999, poulet a la dioxine;
2011, crise dite « du concombre »; 2013, lasagnes a la viande de cheval; dés
2016, interrogations sur les produits phytosanitaires, etc.) et au-dela de la
nécessité¢ de pouvoir se nourrir en suffisance, il est aujourd'’hui essentiel
d'aborder la question de 1'alimentation dans toute sa transversalité. En Suisse,
28% de l'impact environnemental 1ié a la consommation est di a
l'alimentation (importation et transport, chaine du froid, emballage,
gaspillage, consommation de viande, etc.)’. Avec un taux de prés de 10%
d'obésité en Suisse® et les conséquences directes sur la santé que cela
entraine, la manicre de se nourrir peut significativement agir sur le bien-étre
de la population et sur les cofits de la santé’. En outre, I'alimentation saine et
durable est fréquemment considérée comme étant dépendante des conditions
socioéconomiques des ménages. La liberté¢ alimentaire reléve de la sphere
privée mais, au vu des enjeux collectifs et de l'intérét public, il apparait
nécessaire de pouvoir informer et sensibiliser la population sur les
conséquences sur la santé, 1'environnement et le territoire de ses orientations
en matiére d'alimentation, ainsi que de favoriser l'accés a une alimentation
saine et durable pour tous et toutes; c'est le role de I'Association MA-Terre
créée en 2019 (voir chapitre 4 ci-dessous).

4 Loi sur la promotion de l'agriculture, LPromAgr.

5 https://www.meschoixenvironnement.ch/mes-choix-alimentation/ma-liste-de-
courses/ecobilan/

6 https://www.hug-ge.ch/chirurgie-obesite

7 A Genéve le lien entre boissons sucrées et surpoids est établi (TdG 14/11/2019)
https://www.tdg.ch/geneve/actu-genevoise/geneve-lien-surpoids-boissons-
sucrees/story/29527770
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2. La vulgarisation agricole & AgriVulg

Dans le processus d'acquisition et de transfert des connaissances dans le
domaine de la production agricole, la vulgarisation constitue le dernier
maillon, celui qui est en contact direct avec les agriculteurs. La vulgarisation
permet donc la mise en valeur de l'ensemble du systéme; c'est elle qui assure
une formation continue adaptée & l'évolution de la politique agricole aux
besoins des producteurs® et aux attentes de la population.

Dans la majorité des cantons suisses, la vulgarisation agricole est
entierement organisée et financée par I'Etat. A Geneéve, la vulgarisation et les
conseils techniques ont toujours ¢été en bonne partie assurés par des
organisations privées, financées en partie par les agriculteurs; et c'est encore
le cas aujourd'’hui: AgriVulg pour les grandes cultures et la viticulture,
I'Association des maraichers du Genevois (AMDG) pour les 1égumes, 1'Union
fruitiere lémanique (UFL) pour l'arboriculture, le Groupement technique
horticole (GTH) pour les productions ornementales. Enfin, BioGenéve fédére
et coordonne les besoins des agriculteurs pratiquant 1'agriculture biologique
dans les différentes branches de production. Ces organisations recevant un
soutien financier du canton, le financement de la vulgarisation est dés lors
mixte : il provient d'une part de fonds privés (cotisations des membres des
associations et facturation de prestations particuliéres) et d'autre part de fonds
publics.

2.1 Description d'AgriVulg

AgriGenéve’, en tant qu'association faitiére de I'agriculture genevoise, a
pour but de représenter, de sauvegarder et de promouvoir les intéréts de
l'agriculture, des agriculteurs et des sociétés agricoles. Dans le but
d’améliorer la lisibilité de ses prestations, AgriGeneve a scindé ses activités
en trois secteurs distincts dés le 1°" janvier 2017 :

— vulgarisation agricole : AgriVulg;
— mandats/prestations : AgriMandats;
— défense professionnelle : AgriGenéve.

Parmi les objectifs d'AgriGenéve figure explicitement I'encouragement
aux prestations de formation et de vulgarisation pour ses membres; ainsi,
l'article 2 des statuts de l'association mentionne a la lettre d: « ... Elle

8 Ordonnance fédérale sur la vulgarisation agricole et la vulgarisation en économie
familiale rurale (Ordonnance sur la vulgarisation agricole; RS 915.1), du 14 novembre
2007.

® www.agrigeneve.ch
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(AgriGeneve) encourage la formation professionnelle et continue de ses
membres, ainsi que la vulgarisation agricole ».

Il est précis¢é dans le méme article que « Pour réaliser ses buts,
AgriGenéve peut se doter de structures juridiquement indépendantes et leur
confier, en particulier, ses activités de vulgarisation... ». La nouvelle
structure « AgriVulg Sarl » a justement été créée dans le but d'assurer les
prestations du secteur « vulgarisation agricole ».

Dés 2009, la réforme de la péréquation financiére et la nouvelle
répartition des tiches entre la Confédération et les cantons (régles RPT)
impliquent un financement exclusivement cantonal des services cantonaux de
vulgarisation agricole; le canton continue donc de financer la part cantonale
et reprend la part fédérale des subventions accordées aux services de
vulgarisation actifs a Genéve. C'est ainsi que, le 23 janvier 2009, le Grand
Conseil a octroyé, en vertu de la loi 10325 et du premier contrat de
prestations conclu avec AgriGenéve, une aide financiére annuelle de
210 000 francs pour 2009 et 2010, puis de 215 000 francs pour 2011 et 2012.
Pour la période 2013-2016, dans le cadre du deuxiéme contrat de prestations
signé avec AgriGenéve, c'est une aide financieére annuelle de 215 000 francs
qui a été accordée. Pour diverses raisons, notamment de restrictions
budgétaires, 198 000 francs par année ont été octroyés par arrété du Conseil
d'Etat pour la période 2017-2020.

2.2 Role d'AgriVulg

Concretement, selon 1'article 4 du contrat de prestations, les prestations de
vulgarisation se réalisent au travers des activités suivantes :

acquisition de référence de base et de données;
information et documentation;

1
2
3. animation de groupes;
4. conseil individuel;

5

organisation de manifestations dans le domaine de la formation continue
et a caractere informatif;

*

soutien a la réalisation de projets et de processus;
information a la population sur les réalités de la production agricole;

8. contribution a la mise en ceuvre des mesures visant a la réduction des
risques liés a l'utilisation des produits phytosanitaires.
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2.3 Réalisations de la période 2017 a 2020

Le contrat de prestations confi¢ a AgriVulg pour la période 2017-2020
contenait des objectifs chiffrés quant a différents types de prestations de
vulgarisation : visites de cultures, séances d'information, création et
animation de groupes d'intérét, réalisation d'essais, diffusion de messages
techniques. Dans le cadre de ce mandat, des objectifs particuliers ont été
spécifiquement assignés pour des prestations dévolues a la production
biologique (Bio). Ce mode de production, particuliérement respectueux de
l'environnement, et qui bénéficie d'une reconnaissance croissante de la part
de la population (en 2019, 71% de la population souhaite consommer plus de
produits Bio genevois, contre 59% en 2008)'°, exige en effet des agriculteurs,
une maitrise technique particuliérement élevée.!!

Ainsi, AgriVulg a élargi ses prestations dans le domaine de la production
biologique en collaborant trés étroitement avec BioGenéve et en dédiant un
collaborateur a ce mode de production. Différents groupes d'intéréts ont ainsi
été créés comme les groupes « grandes cultures Bio » ou encore « viticulture
durable ». Des échanges entre les techniciens et conseillers des différentes
filieres de production sont favorisés notamment au travers de 'organisation
d'une journée technique annuelle commune, sur un théme transversal comme
la gestion du sol et de sa fertilité, 'optimisation de l'utilisation du cuivre, la
gestion des adventices en productions biologiques, etc.

Parmi les prestations assurées ces derniéres années, on peut mentionner
les soutiens apportés a la création, l'installation et la gestion de certains
réseaux agro-environnementaux (RAE) sur notre territoire cantonal. Les
réseaux, ¢léments importants de la PA 2004-2017, sont aujourdhui au
nombre de 9 dans notre canton : Bernex / Céligny / La Batie / Mandement-
Avril / La Champagne / Arve-Lac Nord / Jussy-Presinge-Puplinge / Choulex-
Cologny-Vandoeuvres / Geneéve Sud. Un récent bilan a été effectué et
démontre que ces réseaux ont grandement contribué a la préservation de la
biodiversité.!?

Enfin, AgriVulg a développé et mis en place un projet novateur a
Geneve : l'agriculture de conservation. Ce concept permet de ménager les

10 Etude barométrique quadriennale : Evaluation des usages et attitudes & 1’égard de
I’agriculture genevoise, DemoScope, 2020.

"L PromAgr (L 12168): Soutien a D’agriculture biologique entrée en vigueur le
26 janvier 2019. Art. 8, al. 2: Sont en particulier favorisées les reconversions
d’exploitations a 1’agriculture biologique.

12 Réseaux agro-environnementaux genevois: Synthése du suivi biologique 2016-
2017 https://www.ge.ch/document/reseaux-agro-environnementaux-genevois
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sols, de séquestrer du carbone, de diminuer I'emploi d'herbicides et de faire
de substantielles économies de carburants. A noter que cette technique fait
'objet d'une fiche action dans le plan climat cantonal de I'Etat de Genéve
(voir chapitre 2.4.6 ci-dessous).

2.4 Principaux axes d'actions 2021-2024

Vu les enjeux environnementaux et économiques, le défi est de maintenir
une recherche de pointe et une vulgarisation adaptée aux besoins de la
profession et aux attentes de la population.

2.4.1. En préambule, une étude importante : Agriculture 2030

La profession, avec 1'appui de 'office cantonal de l'agriculture et de la
nature (OCAN), a lancé en 2016 une grande étude prospective sur
l'agriculture genevoise. Au total, 7 axes stratégiques et objectifs ont été
identifiés parmi lesquels la vulgarisation agricole joue un réle important :

— garantir la production de produits locaux diversifiés, attractifs, de qualité,
adaptés aux besoins de la population et augmenter leur part de marché;

— assurer le maintien de revenus rémunérateurs, d'emplois diversifiés, de
filiéres durables et attractives;

— instaurer une cohabitation harmonieuse avec la population, une
compréhension et un respect mutuels;

— maintenir et développer une production de proximité respectueuse de
I'environnement pour améliorer notre empreinte écologique globale;

— valoriser la diversité des produits, des modes de production et des canaux
de distribution;

— valoriser la production agricole locale comme une composante prioritaire
de notre alimentation;

— assurer une gouvernance cohérente des politiques publiques.
2.4.2. Les enjeux phytosanitaires

L'utilisation des produits phytosanitaires (PPh) (fongicides, insecticides,
herbicides) est actuellement largement débattue en Suisse comme a I'étranger.
La protection des plantes par une utilisation mesurée de ces produits permet
de garantir & la population une production locale d'aliments de qualité et
d'assurer un niveau de production économiquement rentable aux agriculteurs.
Toutefois, certaines de ces substances bioactives ont des effets indésirables
sur la santé humaine et sur l'environnement (micropolluants dans les eaux).
Des voix se font de plus en plus critiques par rapport a leur utilisation,
comme le montrent de nombreuses interventions parlementaires ou initiatives
fédérales sur l'agriculture. Par ailleurs, le 24 novembre 2019, les Genevois
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ont soutenu a plus de §9% la loi constitutionnelle concernant la limitation des
produits phytosanitaires (PPh).!?

Une stratégie cantonale, complémentaire au plan de réduction des risques
de la Confédération', a été élaborée dans ce but et est d'ores et déja engagée
depuis 20193, Cette transition doit passer par des outils incitatifs, notamment
financiers, par de la recherche appliquée et par du conseil technique aux
professionnels. Des techniques alternatives (mécaniques, biotechniques, etc.)
doivent également étre développées et déployées sur le terrain. Les
organisations de vulgarisation, dont AgriVulg, ont ici un role fondamental de
proximité a jouer aupres des utilisateurs de PPh. C'est la raison pour laquelle
il est proposé d'augmenter le montant de l'aide financiére (voir chapitre 5.1
ci-dessous).

Mentionnons qu'en ce qui concerne la santé, le Plan de réduction des
risques liés a l'utilisation des produits phytosanitaires de la Confédération et
son complément cantonal font également 1'objet d'une fiche action dans le
Plan cantonal de promotion de la santé et de prévention (voir chapitre 2.4.6
ci-dessous).

2.4.3. Une vulgarisation en phase avec les besoins des professionnels

L'agriculture est confrontée a une évolution réguliére des enjeux, des
techniques et de la législation. Parmi les enjeux, on peut mentionner les
exigences nouvelles en matiére de qualité et de sécurité des aliments, la
nécessité de réduire les impacts environnementaux, ou encore la nécessité de
mieux prendre en compte la biodiversité. Au niveau des techniques, les
professionnels se doivent d'intégrer les innovations développées par la
recherche agronomique, comme par exemple les techniques de lutte
biologique, l'utilisation des modeles épidémiologiques prévisionnels ou
encore les systémes de culture basés sur un travail simplifié du sol
(agriculture de conservation). Enfin, il est impératif de porter a la
connaissance des agriculteurs les évolutions réguliéres de la législation :
surveillance des organismes de quarantaine, prestations écologiques requises,

13 Cst-GE (L 12204). Art. 187, al. 2 : L’Etat prend des mesures afin de réduire les
risques liés a ’utilisation de produits phytosanitaires. Il encourage le développement
de méthodes alternatives permettant d’en limiter 1’usage, notamment par un soutien
économique ou technique.

14 Plan d’action de la Confédération visant a la réduction des risques et a I’utilisation
durable des produits phytosanitaires (septembre 2017).

13 Rapport cantonal relatif a I'utilisation de produits phytosanitaires en agriculture a
Geneéve et catalogue de mesures (février 2018).
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normes et contraintes relatives a l'utilisation des produits de protection des
végétaux.

A titre d'exemple, les évolutions observées ces derni¢res années dans le
domaine de la protection des cultures, notamment du fait du changement
climatique, illustrent la nécessité d'une formation continue performante pour
les professionnels de notre agriculture : ambroisie, drosophile suzukii,
flavescence dorée, chrysomele du mais, punaise marbrée, etc., autant de
nouveaux ennemis des cultures vis-a-vis desquels des connaissances et des
compétences actualisées sont indispensables. De nombreux organismes
particuliérement nuisibles sont & nos portes comme la maladie de Pierce
(Xylella fastidiosa) ou encore le souchet comestible!6. La encore, une mise a
jour rapide et réguliére des connaissances professionnelles est indispensable.
Enfin, mentionnons que le Plan climat cantonal prévoit une fiche action sur la
problématique des nouveaux ravageurs. Dans le but de prévenir l'introduction
de nouveaux organismes sur le territoire, un passeport phytosanitaire est
nécessaire pour importer des végétaux'’.

Le rapport du Conseil d'Etat du 28 mars 2018 au sujet de la motion 2400
« Pour un soutien aux exploitants touchés par le gel et une stratégie globale
des risques majeurs en agriculture » expose une situation compléte des
risques phytosanitaires et climatiques pour notre agriculture.

En regard de ces enjeux importants et paradoxalement, les moyens a
disposition de la recherche agronomique diminuent fortement. Rappelons que
le Conseil d'Etat, le parlement genevois'® et les parlements cantonaux
vaudois, valaisan et fribourgeois, ont réagi vigoureusement par des
résolutions aupres de la Confédération et fait part de leurs préoccupations,
suite a la derniére restructuration d'Agroscope annoncée en avril 2016.

2.4.4. Un besoin d'informer le public sur les réalités de la production
agricole

L'agriculture et l'alimentation sont devenues des sujets de discussion
majeurs au sein de la société. Les consommateurs doivent avoir les outils
pour mieux appréhender la situation de l'agriculture et les conséquences de
leurs actes d'achat. Rappelons ici que seuls 10,6% du budget des ménages

16 L'Office fédéral de I'agriculture, dans un courrier du 17 décembre 2019, demande
aux cantons de mettre en place un plan de surveillance pour 15 organismes de
quarantaine des 2020.

17 https.//www.tdg.ch/suisse/passeport-vegetaux-1er-janvier/story/14710413

18R 808 du 20 avril 2016 du Grand Conseil genevois au Conseil fédéral pour la
sauvegarde de la recherche agronomique suisse.
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sont consacrés a l'alimentation!®. Dans ce but AgriVulg apportera un soutien
aux activités de MA-Terre et de 'OPAGE, comme source de renseignements
techniques vulgarisés.

2.4.5. Role de l'agriculture dans la stratégie biodiversite 2030

L'agriculture genevoise promeut depuis de nombreuses années des
mesures favorisant la biodiversité. Ainsi 14% de la surface agricole est
consacrée a la biodiversité, le double de ce qu'exige la Confédération.
L'agriculture est un partenaire important de la Stratégie biodiversité 2030 au
travers de 6 fiches actions. Parmi elles, un programme de promotion de la
biodiversité fonctionnelle, la promotion de variétés résistantes, la
conservation des variétés traditionnelles ou encore des mesures techniques
visant a réduire I'utilisation d'herbicides. AgriVulg, de par sa proximité avec
les agriculteurs, jouera un role fondamental dans la promotion et le suivi de
ces mesures sur le terrain.

2.4.6. Liens des activités d'AgriVulg avec les documents stratégiques de
I'Etat de Geneve

Les différentes actions et activités mentionnées ci-dessus s'inscrivent
pleinement dans les objectifs stratégiques de 1'Etat de Genéve, ce qui
démontre par ailleurs la transversalité de 'agriculture.

Document n° Intitulé de la mesure

Plan climat cantonal 6.2 Lutter contre les ravageurs (insectes).

Plan climat cantonal 6.4 Séquestrer du carbone grace a la
généralisation de I’agriculture de conservation
des sols.

Plan cantonal de promotion de la | 1.7/7 | Mettre en aeuvre le plan d'action fédéral et
santé et de prévention 2019-2023 cantonal de réduction des risques liés a
l'utilisation de produits phytosanitaires.

Plan d'action — Stratégie 6.1 Suivi de la biodiversité de l'aire agricole,
Biodiversité 2030 communication et mise en ceuvre.

Plan d'action — Stratégie 0.2 Suivi et promotion de la biodiversité
Biodiversité 2030 fonctionnelle dans les parcelles agricoles.

Plan d'action — Stratégie 0.3 Etablir une méthodologie unifiée pour suivre la
Biodiversité 2030 vie biologique des sols.

Plan d'action — Stratégie 6.4 Optimiser l'enherbement des cultures spéciales
Biodiversité 2030 pérennes.

Plan d'action — Stratégie 6.5 Promouvoir les variétés tolérantes (fruits,

19 https://www.bfs.admin.ch/bfs/fr/home/statistiques/prix/enquetes/lik/panier-

type.html (2019).
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Document n° Intitulé de la mesure

Biodiversité 2030 légumes et céréales) aupres des producteurs,
consommateurs et distributeurs.

Plan d'action — Stratégie 6.6 Recenser et conserver les variétés

Biodiversité 2030 traditionnelles régionales et locales.

3. La promotion & 1'Office de promotion des produits agricoles de
Geneéve (OPAGE)

L'agriculture en général, les modes de production, les résidus de
pesticides, l'alimentation, le gaspillage et les scandales alimentaires, etc. sont
des sujets largement couverts par les médias ces derniéres années. Ils sont
souvent mis en relation avec les questions environnementales, économiques
(marché, libre-échange), de santé et de changement climatique. Les
discussions et les débats actuels peuvent étre une opportunité de rapprocher
les consommateurs des réalités du monde agricole, en créant un lien de
confiance. La population genevoise doit étre mieux informée sur ces
thématiques sensibles.

3.1 Description de I'OPAGE

L'Office de promotion des produits agricoles de Genéve (OPAGE) est une
fondation de droit privé, fondée en 1995, qui a succédé a l'office des vins
genevois. Des 2005, suite a I'entrée en vigueur de la loi sur la promotion de
l'agriculture (M 2 05), en plus de la filiere viticole, 'OPAGE étend ses
activités de promotion a l'ensemble des filiéres agricoles. Des 2009, 'Office
bénéficie de son premier contrat de prestations d'une durée de 4 ans. La
présente loi est la quatriéme qui concerne 'OPAGE et porte sur la période
2021-2024.

Le Conseil de fondation est composé de représentants des différentes
filieres agricoles (céréales, maraichage, viticulture, élevage, horticulture), ce
qui permet de développer des synergies et d'assurer une promotion
dynamique des produits proche des besoins et attentes des différentes filicres.

3.2 Role de 'OPAGE

Selon l'article 4 du contrat de prestations, 'OPAGE s'engage a fournir les
prestations suivantes :

A) Actions s'inscrivant dans le cadre de la politique agricole genevoise :
1. promotion de la diversité de 'agriculture genevoise, de la qualité
de ses produits ainsi que de ses avantages;

2. promotion des produits agricoles de proximité afin d'en favoriser
les ventes et d'améliorer le revenu du secteur agricole;
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3. développer les connaissances et 1'éducation de la population en
matiere d'agriculture genevoise et de consommation des produits
agricoles;

4. favoriser le rapprochement entre la ville et la campagne;

5. développer les activités de tourisme rural;

6. développer et assurer les synergies entre la promotion de
l'agriculture et celles relevant des autres secteurs économiques.

B) Actions en faveur des produits labellisés genevois :

7. promotion des marques, des labels et des signes de qualité des
produits de l'agriculture genevoise, dont notamment la marque de
garantie Genéve Région — Terre Avenir (GRTA), les AOP, AOC
et les IGP;

8. promotion d'une image favorable des produits agricoles genevois;

9. promotion des produits de I'agriculture genevoise dans le cadre de
salons et de manifestations grand public.

3.3 Nécessité d'une promotion forte
3.3.1. Améliorer les ventes et soutenir l'économie locale

La promotion des produits agricoles, diment identifiés et certifiés, doit
contribuer a améliorer les ventes de produits régionaux et par conséquent le
revenu des agriculteurs. Ces produits doivent répondre aux attentes de plus en
plus élevées du consommateur dans un contexte ou le tourisme d'achat de
produits alimentaires est important a Genéve. L'étude de marché quadriennale
menée par 'OPAGE? montre qu'en 2008, 18% des Genevois affirmaient
faire leurs courses alimentaires « plutét en France » ou « autant en Suisse
qu'en France ». En 2019, ils étaient 27%.

Une mise en avant des valeurs ajoutées des produits locaux, permettant au
consommateur d'étre mieux informé sur les externalités positives d'un achat
local, notamment sur les questions environnementales ou encore sociales, est
nécessaire. Par ailleurs, la marque GRTA est identifiée comme un outil de la
Stratégie économique cantonale 2030 (voir chapitre 3.5.4 ci-dessous).

3.3.2. Favoriser la diversification de la production

En renforcant les liens entre producteurs et consommateurs, notamment
grace a la tragabilité des produits, on augmente la connaissance des besoins
du marché et on génére une diversification importante de la production

20 Etude barométrique quadriennale : Evaluation des usages et attitudes a 1’égard de
I’agriculture genevoise, DemoScope, 2020.
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agricole. Pour répondre a cette demande, l'agriculture genevoise montre un
dynamisme remarquable, non seulement en termes de produits bruts et
transformés proposés, mais également en termes de modéles de
commercialisation. Ainsi, on mentionnera le développement de la filiére
volailles 100% GRTA, la filiére du soja bio GRTA, 1'émergence des produits
a base de céréales (malt GRTA, céréales soufflées bio GRTA), de jus de
tomates GRTA, etc. La restauration joue également un réle important dans
cet objectif de diversification?!.

3.3.3. Soutenir et accompagner les projets de développement

L'action de I'OPAGE s'inscrit de maniére complémentaire et
indispensable a d'autres projets de développement de notre agriculture. Apres
le Projet de développement agricole régional (PDR I)*> — qui a permis le
développement de nombreux projets: brique de lait GRTA, plateforme
GRTA pour la restauration, création d'une malterie pour les bi¢res GRTA,
construction du nouveau batiment de 'UMG, etc. —, deux autres PDR sont en
cours d'é¢laboration. Le PDR II — ou I'Association MA-Terre jouera un rdle
central (voir chapitre 4.3.1 ci-dessous) — est consacré aux fermes urbaines et
a leur role de point relais pour la vente et la sensibilisation. Le PDR III est
consacré a la filiere animale GRTA qui propose, pour cette filiére sensible,
une amélioration des infrastructures et de la transparence sur les questions
liées a la tragabilité¢ et au bien-étre animal. Les actions de communication
doivent préparer et accompagner ces développements importants.

3.4 Quelques réalisations de la période 2017 a 2020
3.4.1. « Grandir Ici » : une valorisation des producteurs

Avec la campagne « Grandir Ici », 'OPAGE s'est attaché a personnaliser
les produits en identifiant et en valorisant le-la producteur-trice, un atout
important de nos produits de proximité par rapport a la concurrence

2I' M 2481-B : Rapport du Conseil d'Etat au Grand Conseil sur la motion « Pour mieux
soutenir la production de lait genevois » (décembre 2019).

22 La Confédération soutient financiérement des PDR qui visent a créer durablement
de la valeur ajoutée dans le secteur agricole et a renforcer la collaboration entre
I’agriculture et les branches connexes. Les conditions sont les suivantes: plan
d’ensemble concerté, comprenant au moins trois projets partiels de nature différente;
participation de I’agriculture a titre prépondérant; collaboration régionale entre les
partenaires du projet sur plusieurs années; coordination avec le développement
régional et ’aménagement du territoire. A Genéve, il y a le PDR 1 Productions
agricoles durables (2010 a 2019), le PDR 1l Points relais agricoles en milieux
urbains (planification prévue 2017 a 2025) et le PDR Il Filieres animales
(planification prévue 2019 a 2027).
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étrangére®. La marque de garantie bénéficie d'une notoriété (spontanée et
assistée) importante?* auprés du public en 2019 de 82% (38% en 2008; 66%
en 2011; 79% en 2015). Il convient dorénavant de maintenir ce taux a ce trés
bon niveau.

3.4.2. « Geneve Terroir » : l'objectif d'un vecteur de communication
communautaire multicanal

Une étape importante a été franchie avec la création de la signature
« Geneve Terroir » dans la communication, qui permet ainsi de regrouper
plusieurs partenaires et d'atteindre autant de différents publics de maniére
plus directe et plus efficiente. Ainsi « Geneve Terroir », accompagné d'un
logo, a ét¢ formalisée en 2019 et désigne dorénavant tous les outils
numériques (application Smartphone, site Internet, réseaux sociaux,
newsletter). « Geneve Terroir » est également la principale signature pour les
salons comme « Gouts et Terroirs » a Bulle, « Festiterroir » aux Bastions ou
les « Automnales » a Palexpo.

Un certain nombre d'émissions, dont certaines réalisées en collaboration
avec I'OPAGE, assurent une présence réguliecre du monde agricole et
permettent de transmettre des informations sur les réalités de la production
agricole. Ces vecteurs de communication et d'information sont: « Micro
Terroir » (radio), « Objectif Terre » (télévision) ou la « Tribune Terroir »
(presse). Enfin, signalons que c'est a la Maison du Terroir que se déroulent
les cours organisés par 'OPAGE, lequel propose également les « Sorties du
Terroir » (visites chez les producteurs) tout au long de I'année.

Facebook et Instagram ont connu ces derniéres années un essor
remarquable avec prés de 7 000 abonnés pour la page Instagram « Genéve
Terroir » et prés de 5 600 abonnés pour Facebook « Genéve Terroir ». Ces
médias permettent de communiquer de maniére quotidienne sur l'actualité
agricole et également d'établir des interactions avec la communauté. Une
chaine « Genéve Terroir » a également été créée sur YouTube ou toutes les
vidéos sont regroupées.

Pendant la crise du COVID-19, ces vecteurs d'information
particulierement réactifs ont permis d'informer la population genevoise au
quotidien des différentes initiatives lancées par le monde agricole (vente
directe renforcée, campagne « Les producteurs s'organisent », drive-in, pop-

23 Cette importante campagne de communication fait suite a celle consacrée aux
produits GRTA « Je ne vois que ¢a» de 2013 a 2016 et a la marque GRTA et ses
promesses (qualité, tragabilité, équité et proximité) de 2009 a 2012.

24 Etude barométrique quadriennale : Evaluation des usages et attitudes a 1’égard de
I’agriculture genevoise, DemoScope, 2020.
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up store en Ville, etc.) et de lui offrir des solutions pratiques pour
s'approvisionner en produits locaux.

3.4.3. Promotion des vins, un marché difficile

Aprés avoir développé de nouvelles activités pour la Suisse alémanique
avec notamment une opération spécialement imaginée pour les écoles
hoteliéres suisses, 'OPAGE a encouragé durant ces 4 années les domaines
viticoles genevois a participer en tant qu'« ambassadeurs» a des
manifestations et salons hors canton. Un kit de promotion des vins de Genéve
a installer sur place a été fourni aux participants. Ceci a permis de multiplier
la présence et la visibilit¢ de I'AOC Geneve dans de nombreux salons en
Suisse.

Ces activités sont venues compléter le programme de base conséquent de
la filiére vin (salons dans toute la Suisse, promotion des « Caves Ouvertes »,
Sélections des Vins de Genéve, Ambassadeurs du terroir, etc.). Il est a relever
que I'étude M.L.S. Trend concernant les vins*® confirme la bonne perception
de l'appellation « Genéve » par la population.

Toutefois en Suisse, la consommation de vin est en diminution. Le
marché est actuellement difficile pour les vins indigénes qui occupent 35%
de part de marché et qui sont fortement concurrencés par les vins
d'importation. Des actions de promotion sont actuellement menées aupres de
la grande distribution par « Swiss Wine Promotion » dont 'OPAGE fait
partie.?® 27(voir chapitre 3.4.6 ci-dessous).

3.4.4. Tourisme rural — (Enotourisme et carte du terroir

La campagne genevoise offre des espaces de détente et des paysages
attractifs. Une cohabitation harmonieuse entre les nombreux usages de
l'espace rural est nécessaire. Le tourisme rural permet au public d'entrer en
contact avec les espaces naturels et le monde agricole et d'appréhender les
réalités de la production. Toute 1'offre (agriculteurs en vente directe, sites
naturels, itinéraires de randonnée pédestre et a vélo, restaurants ambassadeurs

25 MLLS. Trend, étude quadriennale 2018: Notoriété et image des vins genevois, étude
barométrique réalisée depuis 2002 réalisée auprés de la population genevoise
habitudes de consommation et d’achat, image.

26 TdG, La promotion des vins suisses s’intensifie dans les rayons (30.12.2019)
https://www.tdg.ch/suisse/promotion-vins-suisses-s-intensifie-rayons/story/16323091
27 Renforcement du  soutien a4 la  promotion des vins  suisses

https://www.admin.ch/gov/fr/accueil/documentation/communiques.msg-id-
77282.html
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du terroir, etc.) est désormais réunie sur la « Carte du terroir et nature »,
disponible sur le site et I'application Smartphone.?®

Notons que les visites auprés des producteurs genevois sont en hausse
afin d'acheter principalement des légumes et des fruits. En 2019, 42% des
personnes interrogées affirment s'étre rendues chez un producteur genevois
au cours des 3 derniers mois; elles étaient 16% en 2008, 24% en 2011, 35%
en 2015.%

La vente directe a connu un nouvel engouement, une (re)découverte de la
part de la population lors de la pandémie du COVID-19.%° Plus généralement,
certaines denrées de base (ceufs, farines, lait, 1égumes) ont connu une
augmentation significative des ventes malgré un arrét des activités de
restauration qui a touché de plein fouet les ventes de vins et de viande. La
filiere horticole, dont les points de vente ont été fermés plusieurs semaines
durant la période commerciale clé, connait une situation catastrophique.

Le «Rallye Gourmand », organisé en collaboration notamment avec
Geneve Tourisme & Congres et Genéve Rando, est passé d'un jour a deux
jours, le nombre de participants a doublé et s'¢léve a 700 personnes. Cette
forme de promotion qui met en valeur a la fois le paysage, les acteurs du
terroir et leurs produits, représente un potentiel important et permet de recréer
des liens entre producteurs et consommateurs en provenance de la ville, voire
méme hors du canton.

De nouvelles bornes informatives ont par ailleurs été installées du coté de
I'Allondon sur la « Balade viticole », constituée de 3 itinéraires (Rive droite,
entre Arve & Rhone et entre Arve & Lac), inaugurée en 2012 aprés une
collaboration fructueuse avec Genéve Tourisme & Congres et Genéve Rando.
Ces parcours de 78km référencés sur [lapplication nationale
« SuisseMobile »*! et jalonnés de 75 bornes informatives en 3 langues
permettent la découverte de notre campagne genevoise par la population
locale et les touristes. L'OPAGE collabore également a 'organisation de la
« Journée cantonale sur les chemins de randonnée » (JCR)*, organisée
chaque année dans une région différente du canton, qui permet de sensibiliser
in situ les participants sur différentes activités et thématiques comme
l'agriculture, le patrimoine, la nature, etc.

28 https://www.geneveterroir.ch/fr/carte

2 Etude barométrique quadriennale : Evaluation des usages et attitudes a 1’égard de
I’agriculture genevoise, DemoScope, 2020.

30 https://www.letemps.ch/suisse/agriculteurs-pied-guerre-nourrir-suisse.

31 https://www.schweizmobil.ch

32 https://geneveterroir.ch/jdr
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3.4.5. Participation de 'OPAGE a 3 manifestations extraordinaires

Fruit d'une collaboration entre différents partenaires, une importante
délégation genevoise a défilé et présenté les multiples facettes du canton sous
l'appellation « Post Tenebras Vinum » lors de la Féte des Vignerons a Vevey
a I'occasion de la journée genevoise le 19 juillet 2019.

Du 15 au 19 juillet 2019, le 42° Congres de la vigne et du vin de
1'Organisation internationale de la vigne et du vin (OIV)* 3% s'est tenu a
Genéve. Une excellente occasion de faire découvrir aux quelque
700 congressistes en provenance de 50 pays la diversité des paysages de la
campagne genevoise et la qualit¢é des vins de Genéve. Ce Congres s'est
terminé en apothéose le 19 juillet durant la journée genevoise de la Féte des
Vignerons.

Du 28 au 29 septembre 2019, le canton de Genéve était I'hdte d'honneur
au 8° Marché et Concours suisse des Produits du Terroir a Courtemelon (JU).
Une occasion unique de mettre en avant les produits du terroir genevois
aupres des 12 000 visiteurs, dont la qualité a été reconnue par 33 médailles.
Une conférence appréciée sur la valeur ajoutée de la marque GRTA a été
réalisée dans ce cadre.

3.4.6. Des collaborations au niveau national

En plus des collaborations ponctuelles avec différents départements et le
milieu touristique mentionnées ci-dessus, 'OPAGE collabore avec d'autres
régions et associations actives au niveau national. Ainsi, 'OPAGE est
membre de 1'Association « Pays Romand — Pays Gourmand » qui regroupe
toutes les marques cantonales et permet de mettre en place des projets
communs de promotion. En ce qui concerne les vins, 'office fait partie de la
commission nationale de « Swiss Wine Promotion » qui regroupe les
6 régions viticoles de Suisse®>. Des opérations nationales sont ainsi
organisées sous la banniére « Swiss Wine », une signature nationale
commune déclinée par région (« Swiss Wine Geneve »).

3.4.7. La restauration, reprise de la Plateforme GRTA

Au niveau de la restauration et comme prévu, 'OPAGE a repris la
plateforme GRTA créée dans le cadre du PDR . Des synergies sont ainsi

33 http://oiv.int/fr/vie-de-loiv/42eme-congres-de-loiv-troisieme-edition-en-suisse-
couronnee-de-succes

34 http://www.0iv2019.ch/

33 Les 6 «régions » viticoles suisses : Genéve, Valais, Vaud, Suisse alémanique,
Tessin, Trois lacs.

36 https://www.geneveterroir-plateforme-grta.ch/
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dégagées avec les « Ambassadeurs du terroir genevois » que I'OPAGE avait
lancé en 1997 déja. La motion 248137, au sujet de laquelle le Conseil d'Etat a
répondu en décembre 2019, donne passablement de détails sur cette activité
importante pour les produits du terroir qui se développe. Des collaborations
étroites sont établies entre 'OPAGE (plateforme GRTA), 'OCAN et le
service cantonal du développement durable (SCDD) (voir chapitre 3.5.4 ci-
dessous). Notons également que les restaurants d'entreprises proposent plus
de produits locaux en 2019 qu'en 20153%.

Dans le domaine de la restauration, I'OPAGE collabore également
ponctuellement avec la Société des Cafetiers, Restaurateurs et Hoteliers de
Genéve en matiére de communication et sensibilisation®.

3.5 Principaux axes d'actions 2021-2024

Les axes d'actions s'inscrivent dans la continuité des précédents contrats,
tout en tenant compte des nouveaux besoins identifiés. En effet, ces
nouveaux axes s'appuient sur l'analyse du rapport important réalisé¢ par la
profession intitulé « Agriculture 2030 » (voir chapitre 2.4.1 ci-dessus) mais
également sur le programme de législature du département du territoire pour
la période 2018-2023. Deux axes principaux se dégagent de ces documents.

3.5.1. Informer sur les externalités positives des produits locaux et les
réalités de la production agricole

11 s'agit ici de sensibiliser le consommateur sur les différents avantages de
durabilité (environnemental, social, économique) que représente l'achat d'un
produit local et de saison et de mettre également en perspective les réalités de
la production agricole et ses enjeux (climatique, économique,
environnemental, etc.). Cet axe sera le théme de la prochaine campagne
GRTA.

Le site Internet https:/www.geneveterroir.ch, connu par 25% des
Genevois®, va considérablement élargir les informations disponibles en
multipliant les contributeurs. Ainsi I'OPAGE informe sur les produits, les
producteurs et les événements promotionnels, alors qu'AgriVulg et MA-Terre
fourniront respectivement des informations sur les techniques de production
et sur l'alimentation issue de la production locale. D'autres partenaires
utilisent déja ce portail comme I'OCAN pour les informations concernant les

37 M 2481-B : Pour mieux soutenir la production de lait genevois.

38 Etude barométrique quadriennale : Evaluation des usages et attitudes a 1’égard de
I’agriculture genevoise, DemoScope, 2020.

3 Cours de cafetier, événements ponctuels, etc.

40 Etude barométrique quadriennale : Evaluation des usages et attitudes a 1’égard de
I’agriculture genevoise, DemoScope, 2020.
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aspects administratifs de la marque GRTA (directives, inscription, etc.) ou
encore Genéve Rando dans le cadre des activités de tourisme rural.

3.5.2. Rapprocher le citadin de la campagne — Tourisme rural

I1 s'agit ici de développer le tourisme rural. Plusieurs actions sont déja
menées dans ce domaine, les Caves Ouvertes, le Rallye gourmand, la journée
cantonale sur les chemins de randonnée, etc. qui représentent autant
d'occasions pour les citadins d'entrer en contact avec les agriculteurs et de
jouir des paysages magnifiques a proximité de la ville. La « Carte du terroir
et nature » produite par 'OPAGE et ses partenaires illustre trés bien les
synergies qui peuvent étre développées entre les différentes thématiques
offertes par « la campagne » et donc des différents publics qu'elle permettra
de toucher. Cet objectif est renforcé par la loi sur le tourisme (LTour) qui a
été modifiée en 2019*!. Par ailleurs, la promotion de la randonnée fait partie
du Plan cantonal de promotion de la santé et de prévention 2019-2023 (voir
chapitre 3.5.4 ci-dessous).

Pendant la crise du COVID-19, la soif de plein air de la population s'est
fait tout particuliérement ressentir. Trés naturellement la population citadine
a cherché le déconfinement en campagne. Il s'agit de veiller & un partage
harmonieux et aux respects des différentes fonctions (production,
biodiversité, délassement, etc.) de l'espace rural, tout en faisant en sorte qu’il
reste ouvert et accueillant. De la sensibilisation sur les bonnes pratiques de
comportement est nécessaire.

Deux partenariats sont en cours d'examen par l'office. Au niveau des vins
il s'agit d'une collaboration avec « Great Wine Capitals »*, réseau de villes
qui vise a offrir des expériences viticoles aux visiteurs et aide les villes et
leurs vignobles a promouvoir au mieux leur culture, leur héritage patrimonial
et leur région. Le second a 1'étude, les « Grands Sites du Goiit »*, vise a
associer le tourisme et les produits du terroir.

3.5.3. Intégration de deux nouvelles filieres dans le programme de
communication

Deux nouvelles filiecres GRTA s'organisent. 11 s'agit des filiéres sylvicole
et péche. Les différents canaux de communication de 'OPAGE apporteront
de la visibilité a ces 2 secteurs d'activités et permettront de sensibiliser la

41PL 12522-A. Art. 1, al. 2 : Elle vise notamment : a) & développer un tourisme de
qualité correspondant a la demande, mettant en valeur les richesses naturelles,
culturelles, agricoles, historiques et industrielles, les événements culturels et sportifs
ainsi que les traditions du canton de Genéve.

42 http://www.greatwinecapitals.com/

43 https:/sites-du-gout.ch/fr
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population sur des professions relativement méconnues. En outre, la
diversité, l'attrait, la durabilité et la visibilité de la marque seront renforcées.

3.5.4. Liens des activités de 'OPAGE avec les documents stratégiques de
l'Etat de Geneve

Les activités de I'OPAGE s'inscrivent également dans des objectifs de
I'Etat de Genéve de différents documents stratégiques.

Document n° Intitulé de la mesure

Plan cantonal de promotion de la | 1.8/8 | Promouvoir l'équilibre alimentaire et les

santé et de prévention 2019-2023 produits locaux auprés des enfants.

Plan cantonal de promotion de la | 1.9/9 | Promouvoir la randonnée, les activités de plein

santé et de prévention 2019-2023 air et la découverte du terroir genevois.

Plan d'actions développement 1.4 Accompagner les EPA dans une démarche

durable 2019-2023 d'intégration d'objectifs de DD dans les
contrats de prestations et les conventions
d'objectifs.

Stratégie économique cantonale 57 Promouvoir la production agricole locale,

2030 notamment a travers le label GRTA.

Plan d'actions — Stratégie 6.5 Promouvoir les variétés tolérantes (fruits,

Biodiversité 2030 légumes et céréales) aupres des producteurs,

consommateurs et distributeurs.

4. L'alimentation de proximité & MA-Terre

Si la qualité des aliments est un sujet de préoccupation pour la population,
paradoxalement, l'alimentation ne représente plus que 10,6% (2019) du
budget des ménages** (20% en France, 2017%). Le canton de Genéve est
également confronté de maniére aigué au tourisme d'achat, avec des
conséquences économiques importantes auprés des détaillants genevois. 11
faut sensibiliser la population, informer et communiquer sur l'alimentation
issue de la production locale en l'abordant de maniére transversale
(production, environnement, santé, économie, territoire, social, culture).

4.1 Description de MA-Terre

MA-Terre s'est constituée en association le 22 aofit 2019 sur la base de
statuts et d'une charte. Elle ambitionne de développer l'intérét pour une
consommation alimentaire durable, issue de la production locale, pour le

44 https://www.bfs.admin.ch/bfs/fr/home/statistiques/prix/enquetes/lik/panier-

type.html (2019).
45 https://agriculture.gouv.fr/egalim-20-du-budget-des-menages-est-consacre-

lalimentation
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bien-étre de la population et de son territoire. Ce défi est bien présent
puisqu'avec pres de 10 000 hectares de surface agricole utile, l'agriculture
genevoise peut satisfaire 10 a 20% des besoins alimentaires de la population
cantonale. Or, aujourdhui, on estime que la moitié de cette production
genevoise est consommée en dehors du canton.

MA-Terre rassemble les compétences des professionnels, bénéficie de la
densité et de la qualité des réseaux de la société civile, ainsi que de l'expertise
des administrations cantonale et communales. Forte de cette mixité
public/privé et de cette transversalité, MA-Terre peut agir efficacement sur
les comportements et les choix alimentaires des Genevois. Le comité de Ma-
Terre est composé de 4 associations représentant les milieux agricoles
(AgriGeneve, AgriVulg, Union des paysannes et Fermes urbaines),
5 organisations représentant les milicux de consommateurs, de 1'alimentation
et académique (FRC, Slow Food, Fourchette verte, Partage, Ecole hotelicre
de Genéve) et les collectivités publiques.

4.2 Role de MA-Terre

Selon l'article 4 du contrat de prestations, 1’Association MA-Terre est le
pivot d'un réseau interdisciplinaire grace auquel les Genevois peuvent
comprendre et débattre des enjeux liés a 1’agriculture locale et a leur
alimentation, dans le cadre du territoire cantonal.

L'objectif de cette alliance est de stimuler la consommation de produits
locaux, propice a la durabilit¢é économique, écologique et sociale.
Concretement MA-Terre s'engage a fournir les prestations suivantes :

1. sensibiliser, via des formations, le grand public (notamment les enfants)
et les professionnels aux enjeux de 'agriculture locale et de I'alimentation;
créer, rassembler et mettre a disposition des outils pédagogiques visant a
favoriser un choix éclairé du consommateur-trice;

2. informer et communiquer par 1'échange et le débat, en traitant les sujets
clés de l'alimentation saine et durable, avec le concours des acteurs des
filieres (producteurs, transformateurs, distributeurs, restaurateurs et
consommateurs);

3. favoriser I'émergence de projets visant a construire un systéme
alimentaire territorial sain et durable genevois, en augmentant la part des
produits locaux dans la consommation, tout en assurant leur qualité
environnementale et nutritionnelle ainsi qu'en favorisant une alimentation
diversifiée et équilibrée.
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4.3 Axes d'actions 2021-2024
4.3.1. Sensibiliser

Un programme de sensibilisation & la consommation durable est par
conséquent envisagé pour l'ensemble de la population : enfants, adultes,
familles, entreprises mais également avec une attention particuliére pour les
professionnels concernés par la question alimentaire. Ce programme ira
au-dela de « la fourche a la fourchette ». Afin de traiter la thématique dans sa
globalité, le programme sera construit de « la graine a la poubelle ». 11 se
déclinera en plusieurs animations de sensibilisation en fonction de 1'dge et des
attentes du public cible ainsi qu'en formations professionnelles.

Ce programme sera dispensé dans les fermes urbaines actuelles et a venir
sur le canton*. Idéalement situées en ville, proches des transports en
commun, elles disposent de tout l'environnement nécessaire a un tel
programme : lieu de production pour aborder la culture des végétaux et
I'élevage ainsi que les impacts sur 1'environnement, lieu de commercialisation
pour traiter des sujets de prix, de saisonnalité et de transport, lieu de
transformation pour expérimenter le golt, les portions et les équilibres
nutritionnels. Pour les citadins, ces fermes urbaines contribueront a répondre
aux recommandations de la derniére étude de marché « d'amener les produits
issus de l'agriculture en ville ».4’

4.3.2. Informer et communiquer

C'est également par une information et une communication de qualité que
les changements en profondeur sont possibles. MA-Terre est une plateforme
idéale pour favoriser les échanges et les débats, sur les sujets clés de
I'alimentation. Forte de I'ensemble des acteurs et des compétences réunis
autour de la table, et avec une culture progressive de compréhension des
enjeux de chacun, MA-Terre dispose d'une opportunité pour construire des
réflexions sur des sujets sensibles. AgriVulg et 'OPAGE apporteront leurs
compétences respectives en matiére de sensibilisation sur les techniques de
production et de communication.

4.3.3. Favoriser I'émergence de projets

Les projets visant a renforcer et a développer les circuits permettant de
rapprocher les consommateurs et les producteurs permettront un

4 Les fermes urbaines existantes sont la ferme de Budé, la ferme du Lignon et la
ferme de la Planche (quartier des Vergers, Meyrin). La ferme de Bernex et son parc
agro-urbain et celle de Belle-Idée a Thonex sont en projet.

47 Etude barométrique quadriennale : Evaluation des usages et attitudes a 1’égard de
I’agriculture genevoise, DemoScope, 2020.
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développement durable de notre agriculture et de notre consommation
alimentaire.

En effet, l'agriculture est préte a répondre aux attentes des
consommateurs. (Re)créer un lien entre le producteur et le consommateur est
un des objectifs fondamentaux de la loi sur la promotion de l'agriculture,
Genéve Région — Terre Avenir (GRTA) étant l'outil nécessaire a son
maintien, son évolution et sa diversification.

La population peut, par ses choix de consommation, soutenir et influencer
durablement la diversification de la production locale, laquelle inclut
également les modes de production, de transformation et de
commercialisation. Pour faciliter le rapprochement entre ville et campagne,
des actions de sensibilisation sur la saisonnalit¢ des produits et sur
l'alimentation de proximité seront menées par MA-Terre en complémentarité
et en collaboration avec 1'Office de promotion des produits agricoles de
Geneve (OPAGE).

L'Association MA-Terre favorisera également 1'émergence de projets
permettant de renforcer l'acces a l'alimentation saine et durable dans certains
quartiers ou pour certains ménages a revenus modestes, dans le but de viser le
bien-étre de tous et toutes.

4.3.4. Liens des activités de MA-Terre avec les documents stratégiques de
I'Etat de Geneve

Les activités de MA-Terre liées a 'alimentation de proximité s'inscrivent
dans différents documents de I'Etat de Genéve. Elles s'inscrivent dans la
continuité et en complémentarité des activités de production (AgriVulg) et de
promotion (OPAGE).
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Document n° Intitulé de la mesure

Plan climat cantonal 3.1 Promouvoir des régimes alimentaires bas
carbone aupres des ménages et des acteurs de
la restauration collective.

Plan climat cantonal 3.2 Adapter et promouvoir des outils d'évaluation
des gaz a effet de serre pour les achats
professionnels responsables.

Plan climat cantonal 6.4 Séquestrer du carbone grdce a la
geénéralisation de [’agriculture de conservation
des sols.

Plan d'action — Stratégie 6.5 Promouvoir les variétés tolérantes (fruits,

Biodiversité 2030 légumes et céréales) aupres des producteurs,
consommateurs et distributeurs.

Plan d'action — Stratégie 6.6 Recenser et conserver les variétés

Biodiversité 2030 traditionnelles régionales et locales.

Plan cantonal de promotionde la | 1.3/3 | Créer une maison de l'alimentation du

santé et de prévention 2019-2023 territoire genevois « MA-Terre GE ».

Plan cantonal de promotion de la | 1.8/8 | Promouvoir l'équilibre alimentaire et les

santé et de prévention 2019-2023 produits locaux aupres des enfants.

Plan d'actions développement 1.4 Accompagner les EPA dans une démarche

durable 2019-2023 d'intégration d'objectifs de DD dans les
contrats de prestations et les conventions
d'objectifs.

Plan d'actions développement 3.2 Elaborer et mettre en ceuvre une stratégie de

durable 2019-2023 l'alimentation durable (GRTA et MA-Terre).

Stratégie économique cantonale 57 Promouvoir la production agricole locale,

2030 notamment a travers le label GRTA.

5. Incidences financiéres sur les budgets a venir de 1'Etat

5.1 AgriVulg Sarl

Vu les enjeux, phytosanitaires notamment, décrits au chapitre 2.4.2, la
somme octroyée sur la période de 4 ans a AgriVulg Sarl s'inscrit en
augmentation de 320 000 francs (80 000 francs par an) en comparaison avec
le montant des années précédentes. Cette dépense est bien entendu inscrite au
plan financier quadriennal (PFQ). Elle correspond au montant octroyé
actuellement sous forme de mandat depuis 2019 pour la mise en ceuvre du
plan de réduction des risques liés a l'utilisation des produits phytosanitaires
(PPh).
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Contrat de prestations AgriVulg 2021-2024 (en francs)
2021 2022 2023 2024
Aide financiere 278 000 278 000 278 000 278 000

Contrat de prestations AgriVulg 2017-2020 & mandat 2019-2020

2017 2018 2019 2020
Aide financiére 198 000 198 000 198 000 198 000
Mandat réduction des
risques liés a I'utilisation - -- 40 000 80 000
des PPh

5.2 Office de promotion des produits agricoles de Genéve (OPAGE)

Le montant de I'indemnité monétaire prévue pour le nouveau contrat est
identique au contrat de prestations 2017-2020. Par contre, celui relatif a
l'indemnité non monétaire diminue en fonction des derniéres valorisations
réalisées par les services concernés, a savoir 71 832 francs pour la mise a
disposition de locaux dans la Maison du Terroir a Lully et 46 220 francs pour
des prestions informatiques.

Contrat de prestations OPAGE 2021-2024 vs 2017-2020 (en francs)

2017 &

5020 2021 2022 2023 2024
Indemnité 1834000 | 1834000 | 1834000 | 1834000 | 1834000
monetaire

Indemnité non

e 140 900 118 052 118 052 118 052 118 052
monétaire

5.3 MA-Terre

MA-Terre bénéficie d'une subvention du département du territoire pour
I'année 2020 afin de permettre a cette association, créée en 2019, de débuter
ses activités. Dés 2021, deés lors que l'activité de l'association va se
développer sur le plan de la transversalité et s'inscrire dans des objectifs de
politiques publiques relevant de plusieurs départements (DT-DIP-DCS-
DSES), la somme octroyée s'inscrit en augmentation de 200 000 francs par
an.
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Contrat de prestations MA-Terre 2021-2024 vs 2020 (en francs)

2020

2021 2022

2023 2024

Aide financiére DT

100 000 0 0

0 0

Aide financiére DT

300 000 | 300 000

300 000 | 300 000

monétaire

Aide financiére non

29 940 44916 44916

44916 44916

Notons que l'aide financiére non monétaire concerne la mise a disposition
de locaux dans la ferme de Budé a partir du 1 mai 2020, d'ou l'augmentation

dés 2021.

6. Conclusion

Les législations fédérales et cantonales mentionnent le role central que
joue l'agriculture dans des domaines aussi importants que l'alimentation, la
préservation des ressources naturelles, la protection de l'environnement et
I'aménagement du territoire.

Les 3 contrats de prestations AgriVulg, OPAGE, et MA-Terre sont
complémentaires; ils couvrent toutes les étapes de la production agricole a
l'alimentation de proximité en passant par la promotion des produits agricoles

locaux.
Entités Enjeux Missions Communication
— Vulgarisation (conseils)
agricole aux
professionnels. Information sur
AgriVulg Production — Promotion de nouvelles les réalites de la
techniques de production production
respectueuses de agricole, sur les
l'environnement. externalites
. — Communication. pqsitives d une
OPAGE Promothn, ] ) allm(?nt?tlon de
information — Promotion des produits et | proximité et la
des acteurs de I'agriculture. | valeur ajoutée des
— Alimentation de proximité. | produits locaux
MA-Terre | Alimentation | _ gepgibilisation, santé,
social et environnement.
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Les prestations de formation continue performantes a destination des
producteurs, dont les compétences doivent bénéficier a l'ensemble de la
collectivité, doivent étre garanties. Le financement mixte privé/public de
cette vulgarisation, historiquement spécifique au canton de Genéve, assure
une optimisation des prestations de vulgarisation et d'informations techniques
aupres des agriculteurs.

Les prestations de promotion du nouveau contrat impliquent des activités
relativement nouvelles pour I'OPAGE qui doit intégrer, a ses actions
classiques de promotion, de l'information compléte et de qualité sur les
externalités positives d'une consommation de proximité. Pour cela l'office
s'appuiera au niveau technique sur 2 partenaires compétents, AgriVulg et
MA-Terre. L'OPAGE mettra a disposition de ces derniers son expérience et
ses nombreux outils et vecteurs de communication.

Les nouvelles prestations liées a l'alimentation, qui touchent plusieurs
politiques publiques (agriculture, santé, environnement, développement
durable), vont générer des synergies qui permettront de dynamiser/renforcer
considérablement l'information et l'attrait du public pour les produits de notre
agriculture et une alimentation de proximité.

Ces 3 contrats de prestations et leurs objectifs illustrent bien la
transversalité de l'agriculture et de I'alimentation de proximité, exprimée au
travers de divers documents stratégiques de I'Etat de Genéve, qui sont eux
aussi en cohérence avec les objectifs des 3 prestataires.

Il s'agit in fine de donner a la population les informations nécessaires pour
qu'elle puisse faire des choix de consommation en connaissance de cause.

Au bénéfice de ces explications, nous vous remercions, Mesdames et
Messieurs les Députés, de réserver un bon accueil au présent projet de loi.
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Annexes :
1) Préavis financier (art. 30 RPFCB —D 1 05.04)
2) Planification des charges et revenus de fonctionnement découlant du
projet (art. 31 RPFCB —D 1 05.04)
3) Contrats de prestations 2021-2024 :
3.1 AgriVulg
3.2 OPAGE
3.3 MA-Terre
4) Rapports d'évaluation 2017-2019 :
4.1 AgriVulg
4.2 OPAGE et ses annexes (études DemoSCOPE et M.1.S. Trend)
5) Comptes audités 2019 :
5.1 AgriVulg
5.2 OPAGE
6) Dossier de présentation MA-Terre
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ANNEXE 1

o
REPUBLIQUE ET
W% GANTON DE GENEVE

rateic

PREAVIS FINANCIER

1. Attestation de contrdle par le département présentant le

projet de loi

'+ Projet de loi présenté par le débartement du territoire.

e  Objet : Projet de loi accordant une indemnité et des aides financiéres &
des organismes actifs dans la vulgarisation, la promotion agricole et
I'alimentation de proximité pour les années 2021 4 2024 :

a) Office de promotion des produits agricoles de Genéve (OPAGE);

b) AgriVulg Sarl;

c) Maison de I'Alimentation du Territoire de Genéve (MA-Terre).

¢ Rubriques budgétaires concernées :

a) 05250600 - 363500 - S160450000
b) 05250600 - 363500 - S160640000
¢) 05250600 - 363500 - S160580000

o Numéro et libellé de programme concernés : E04 Agriculture et nature

+ Planification des charges et revenus de fonctionnement du projet de lol :

oui CInon Le tableau financier annexé au projet de loi intégre la totalité
des impacts financiers découlant du projet.

{on mios d? fr.) 2020 2021 2022 2023 2024 20256 2026
Ch. personnel = 3 R = - - -

Biens et services
et aufres ch,

Ch. financiéres - - - - 5 = -

Subventions - 24 24 2.4 2.4 - -
Autres charges - - - - - - -
Total charges Co- 2.4 24 24 2.4 - Co-

Revenus - - - - - - -

Total revenus

172
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*+ Inscription budgétaire et financement (modifier et cocher ce qui convient) :

K oui [Onon Lindemnité et les aides financiéres seront inscrites au
budget de fonctionnement dés 2021, conformément aux
données du tableau financier.

Koui [dnon Lindemnité et les aides financiéres sont inscrites a hauteur
de 2032000 F au plan financier quadriennal 2020-2023.
L'indemnité et les aides financiéres seront inscrites pour un
montant total de 2 412 000 F au plan financier quadnennal
2021-2024 lors de sa prochaine actualisation.

Koui [Onon Lindemnité et les aides financidres prendront fin a
I'échéance comptable 2024.

* Koui [Onon Autre(s) remarque(s) :

L'aide financiére a AgriVulg passe de 198 000 F en 2020 &
278000 F en 2021. L'augmentation de 80 000F est
compensée par une diminution d'un montant équivalent en
dépenses générales concernant un mandat de réduction
des risques liés a ['utilisation des produits phytosanitaires.
L'aide financiére & MaTerre. passe de 100 000 F en 2020
(octroyée par un arrété du Conseil d'Etat) 2 300 000 F, le
département du territoire a prévu une fiche dans le plan
financier quadriennal® 2021-2024 pour MaTerre de
200 000 F. '

Le département atteste que le présent projet de loi est conforme a.la loi sur la
gestion administrative et financiére de I'Etat (LGAF), 2 la loi sur les indemnités
et les aides financiéres (LIAF), au modéle comptable harmonisé pour les
cantons et les communes (MCH2) et aux dlsp itions d'exécution adoptées
par le Conseil d'Etat. E

Genéve, le: q ot L Signature

responsable financier :’

¥ WS wiw wc

2, Approbation / Avis du 'département es finances

O oui X non Remarque(s) complémentalre(s) du departement des
finances :

Genéve, le 9 juin 2020

NB.:Le préscnt préavis financier est basé sur, le PL, son exposé des motifs, le tableau financier
et ses annexes transmis le 28 mai 2020.

212
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ANNEXE 2
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ANNEXE 3

PL Annexe 3

2021-2024

Contrat de prestations

entre

- La République et canton de Genéve (I'Etat de Genéve)

représentée par

Monsieur Antonio Hodgers, conseiller d'Etat chargé du

departement du territoire,
et

- AgriVulg Sarl
représentée par -

Monsieur Marc Favre, Président
et par
~Monsieur Patrice Brestaz, gérant

d’une part

d’autre part

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et AgriVulg Sarl (2021-2024) )
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Titrel -Préambule

Introduction 1.Conformément a la loi sur les indemnités et les aides
financiéres du 15 décembre 2005 (LIAF), le Conseil
d'Etat de la République et canton de Genéve, par voie
du département du territoire, entend mettre en place
des processus de collaboration dynamiques, dont les
contrats de prestations sont les garants. Le présent
contrat de prestations est établi conformément aux
articles 11 et 21 de la LIAF.

.Les contrats de prestations ont pour but de :
déterminer les objectifs visés par I'aide financiére;
préciser le montant et [affectation de I'aide
financiére consentie par I'Etat ainsi que le nombre et
|'échéance des versements;

définir les prestations offertes par AgriVulg Sarl ainsi
que les conditions de modification éventuelles de
celles-ci;

fixer les obligations contractuelles et les indicateurs
de performance relatifs aux prestations.

\S)

But des contrats

@

Principe de Les parties tiennent compte du principe de
proportionnalité proportionnalité dans ['élaboration du contrat en
. appréciant notamment :

« le niveau de financement de I'Etat par rapport aux

différentes sources de financement d'AgriVulg Sarl;

« limportance de l'indemnité octroyée par I'Etat;

« les relations avec les autres instances publiques.
Principe de bonne foi 4.Les parties s’engagent a appliquer et a respecter le

présent contrat et les accords qui en découlent avec
rigueur et selon le principe de la bonne foi.

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et AgriVulg Sarl (2021-2024)
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Titre Il - Dispositions générales

Bases légales,

réglementaires et

conventionnelles

Cadre du contrat

Bénéficiaire

Les

Article 1

bases légales, réglementaires et conventionnelles

relatives au présent contrat de prestationssont :

la loi sur les indemnités et les aides financiéres du
15 décembre 2005 (LIAF - D 1 11) et son réglement
d'application du 20 juin 2012 (RIAF -D 1 11.01);

la loi sur la gestion administrative et financiére de
I'Etat du 4 octobre 2013 (LGAF - D 1 05);

la loi sur la surveillance de I'Etat du 13 mars 2014
(LSurv - D 1 09);

la loi sur la promotion de I'agriculture du 21 octobre
2004 (LPromAgr - M 2 05) et son reglement
d'application du 6 décembre 2004 (RPromAgr - M 2
05.01); .

la loi fédérale sur I'agriculture du 29 avrit 1998 (LAgr -
RS 910.1);

l'ordonnance fédérale sur la vulgarisation agricole et
la vulgarisation en économie rurale du 14 novembre
2007 (RS 915.1).

Article 2

Le présent contrat s'inscrit dans le cadre du programme
EO04 Agriculture et nature.

Article 3

AgriVulg Sarl est une société régie par les articles 772 et

suivants du Code des obligations.

Buts statutaires :

la société a pour but la vulgarisation agricole dans les
domaines des grandes cultures et la viticulture du
canton;

la société peut exercer toute activité de services aux
agriculteurs et aux viticulteurs en relation directe ou
indirecte avec son but.

Contrat de prestations entre 'Etat de Genéve et AgriVulg Sarl (2021-2024)
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Titre [l - Engagement des parties
Article 4
Prestations attendues AgriVulg Sarl s'engage a fournir les prestations suivantes
du bénéficiaire dans les domaines des grandes cultures et de la
viticulture : )

e acquisition de référence de base et de données;
« information et documentation;

¢ animation de groupes;

e consell individuel;

» organisation de manifestations dans le domaine de la
formation continue et a caractére informatif;

* soutien a la réalisation de projets et de processus;

e information a la population sur les réalités de la -
production agricole;

e contribution a la mise en ceuvre des mesures visant a
la réduction des risques liés a I'utilisation des produits
phytosanitaires.

Article 5

Engagements financiers 1.L'Etat de Genéve, par l'intermédiaire du département du

de 'Etat territoire, s'engage a verser a AgriVulg Sarl une aide
financiére, sous réserve de l'accord du Grand Conseil
dans le cadre de l'approbation annuelle du budget. Cette
aide financiére recouvre tous les éléments de charge en
lien avec [l'exécution des prestations prévues par le
présent contrat.

2.L'aide financiére n'est accordée qu'a titre conditionnel
(article 25 LIAF). Les montants peuvent étre modifiés par
décision du Conseil d'Etat si, dans le cadre du vote du
budget annuel, l'autorisation de dépense n'est pas
octroyée ou ne l'est que partiellement.
3. Les montants engagés sur 4 ans sont les suivants :
2021 : 278000 F
2022 : 278'000F
2023 : 278000 F
2024 : 278'000F

4.Le versement des montants ci-dessus n'intervient que
lorsque la loi de ratification est exécutoire.

Article 6
Plan financier Un plan financier quadriennal pour 'ensemble des activités
pluriannuel d'AgriVulg  Sarl figure a l'annexe 3. Ce document fait

ressortir avec clarté [lintégralité des sources de

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et AgriVulg Sarl (2021-2024)
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financement = espérées, qu'elles soient publiqgues ou
privées, ainsi que la totalité des dépenses prévisibles par
type d'activités.

Article 7

Rythme de versement  1.L'aide financiére est versée chague année selon les
de l'aide financiere échéances et les conditions suivantes :

. en principe 2 versements par année, l'un en mars et

l'autre en septembre sur requéte écrite adressée a

I'office cantonale de I'agriculture et la nature (OCAN). -

2.En cas de refus du budget annuel par le Grand Conseil,
les paiements sont effectués selon le principe des

" douziémes provisoires, conformément a l'article 42 de la
LGAF.

Article 8

Conditions de travail 1.AgriVulg Sarl est tenue d'observer les lois, reglements et
les conventions collectives applicables en matiére
notamment de salaire, d'horaire de travail, d'assurance
et de prestations sociales.

2.AgriVulg Sarl tient a disposition du département son
organigramme, le cahier des charges du personnel ainsi
qu'une description de ses conditions salariales et de
travail, conformément a l'article 12 de la LIAF.

Article 9

Développement durable AgriVulg Sarl s'engage a ce que les objectifs qu'elle
poursuit et les actions gu'elle entreprend s'inscrivent dans
une perspective de développement durable, conformément
a la loi sur l'action publique en vue du développement
durable (Agenda 21) (LDD), du 12 mai 2016 (A 2 60).

Article 10
Systeme de contrble AgriVulg Sarl s'engage a maintenir un systéme de contréle
interne interne adapté & ses missions et a sa structure dans le

respect de l'article 3, alinéa 4 de la LGAF.

Contrat de prestations entre ['Etat de Genéve et AgriVulg Sarl (2021-2024)
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Suivi des
recommandations du
service d’audit interne

Reddition des comptes
et rapports

Traitement des
bénéfices et des pertes

Article 11

AgriVulg Sarl s'engage a respecter les recommandations
figurant dans les rapports du service d’audit interne et a
mettre en ceuvre dans le délai indiqué par le département
de tutelle les mesures correctrices qui ne sont pas
contestées ou qui ont fait Iobjet d'une décision au sens de
l'article 17 de la LSurv.

Article 12

1.AgriVulg Sarl, en fin d'exercice comptable mais au plus
tard 4 mois apres la date de cléture du dernier exercice,
fournit au département du territoire :

e ses états financiers établis conformement aux
normes Swiss GAAP RPC et révisés;

le rapport de l'organe de révision;

un rapport d'exécution du contrat reprenant les
objectifs et les indicateurs figurant dans le tableau de
bord;

son rapport d'activité;
le procés-verbal de I'organe approuvant les comptes.

N

.Dans ce cadre, l'entité s’engage a respecter les
directives et réglements qui lui sont applicables :

« réglement d'application de la loi sur les indemnités et
les aides financiéres (RIAF), du 20 juin 2012;

o directive transversale de I'Etat EGE-02-04 relative a
la présentation et la révision des états financiers des
entités subventionnées;

o directive transversale de 'Etat EGE-02-07 relative au
traitement des bénéfices et des pertes des entités
subventionnées.

Article 13

=

.Au terme de l'exercice comptable, pour autant que les
prestations financées aient été fournies conformément
au contrat, le résultat annuel établi conformément a
l'article 12 est réparti entre I'Etat de Genéve et AgriVulg
Sarl selon la clé figurant a I'alinéa 4 du présent article.

N

.Une créance reflétant la part restituable a I'Etat est
constituée dans les fonds étrangers d'AgriVulg Sarl. Elle
s'intitule « Part du résultat a restituer & 'échéance du
contrat ». La part conservée par AgriVulg Sarl est
comptabilisée dans un compte de réserve spécifique
intitulé « Part du résultat a conserver » figurant dans
ses fonds propres.

L

Pendant la durée du contrat, les éventuelles pertes
annuelles sont également réparties selon la clé figurant
a l'alinéa 4 du présent article et sont déduites de la
créance jusqu'a concurrence du solde disponible et du

Contrat de prestations entre 'Etat de Genéve et AgriVulg Sarl (2021-2024)
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compte de réserve spécifique.

4. AgriVulg Sarl conserve 50% de ce résultat. Le solde
revient a I'Etat.

5.A l'échéance du contrat, AgriVulg Sarl consérve
définitivement I'éventuel solde du compte de réserve
spécifique, tandis que I'éventuel solde de la créance est
restitué a I'Etat.

6.A T'échéance du contrat, AgriVulg Sarl assume ses
éventuelles pertes reportées.

Article 14

Bénéficiaire direct Conformément a l'article 14 al. 3 de la LIAF, AgriVulg Sarl
s'engage a étre le bénéficiaire direct de l'indemnité. Elle
ne procédera a aucune redistribution sous forme de
subvention a des organismes tiers.

Article 15

Communication Toute publication, campagne. dinformation ou de
communication lancée par AgriVulg Sarl auprés du public
ou des médias-en relation avec les prestations définies a
I'article 4, peut faire mention de la République et canton
de Geneve en tant que subventionneur.

Titre IV - Suivi et évaluation du contrat

Article 16
Objectifs, indicateurs, 1.Les prestations définies a l'article 4 du présent contrat
tableau de bord sont évaluées par le biais d'objectifs et d'indicateurs.

2.Ces indicateurs mesurent le nombre de prestations
rendues, leur qualité (satisfaction des destinataires),
leur efficacité (impact sur le public-cible) ou leur
efficience (amélioration de la productivité).

3.Dans le respect du principe de proportionnalité, les
indicateurs définis sont utiles, facilement mesurables et
établis en lien avec la pratique de terrain.

4. Le tableau de bord, établissant la synthése des objectifs
et indicateurs, figure en annexe 1 du présent contrat. Ii
est réactualisé chaque année.

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et AgriVulg Sarl (2021-2024)
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Article 17

-

Modifications . Toute modification au présent contrat doit étre négociée
entre les parties, sous réserve des dispositions de
l'article 5 "Engagements financiers de I'Etat”, et sous
réserve des dispositions de la loi de ratification qui ne

peuvent étre modifiées.

N

.En cas d'événements exceptionnels et prétéritant la
poursuite des activités d'AgriVulg Sarl ou la réalisation
du présent contrat, les parties s'accordent sur les
actions a entreprendre.

w

.Ces événements doivent étre signalés dans les plus
brefs délais au département.

Article 18

.Les parties au présent contrat mettent en place un
dispositif de suivi du contrat afin de :

veiller a I'application du contrat;

évaluer les engagements par le biais du tableau de
bord et du rapport d'exécution annuel établi par
AgriVulg Sarl;

permettre ['adaptation, la  réorientation ou la
redéfinition des conditions du contrat et de son
tableau de bord.

-

Suivi du contrat

N

. A cette fin, et également pour coordonner les essais
agricoles prévus l'année suivante, une séance de
coordination entre I'OCAN et AgriVulg Sarl est
organisée au cours de ['automne.

3. Ce dispositif est indépendant du processus de controle
périodique prévu a l'article 22 de la LIAF.

Titre V - Dispositions finales

Article 19

Reéglement des litiges 1.Les parties s'efforcent de régler a l'amiable les
differends qui peuvent surgir dans ['application et
l'interprétation du présent contrat.

2.En cas d'échec, elles peuvent recourir d'un commun
accord a la médiation.

3. A défaut d'un accord, le litige peut étre porté devant la
Chambre administrative de la Cour de justice du canton
de Genéve.

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et AgriVulg Sart (2021-2024)
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Article 20

Résiliation du contrat 1.Le Conseil d'Etat peut résilier le contrat et exiger la
restitution de tout ou partie de I'aide financiére lorsque :

a) l'aide financiere n'est pas utilisée conformément a
I'affectation prévue;

b) AgriVulg  Sarl n'accomplit pas ou accomplit
incorrectement sa tache malgré une mise en
demeure;

c) l'aide financiere a été indiment promise ou versée,
soit en violation du droit, soit sur la base d'un état de
fait inexact ou incomplet.

La résiliation s'effectue dans un délai de deux mois,
pour fa fin d'un mois.

2.Dans les autres cas, le contrat peut étre résilié par
chacune des parties moyennant un préavis de six mois
pour la fin d’une année.

3. Dans tous les cas, la résiliation s'effectue par écrit.

Article 21
Entrée en vigueur, 1.Le contrat entre en vigueur au 1°" janvier 2021, dés que
durée du contrat et la loi qui l'approuve devient exécutoire. Il est valable
renouvellement jusqu'au 31 décembre 2024.

2.Les parties conviennent d'étudier les  conditions de
renouvellement éventuel du contrat au moins douze
mois avant son échéance.

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et AgriVulg Sarl (2021-2024)
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Fait a Genéve, le en 3 exemplaires originaux.
‘Pour la République et canton de Genéve :

représentée par

Monsieur Antonio Hodgers
conseilier d’Etat chargé du département du territoire

Pour AgriVulg Sarl ;

représentée par

Monsieur Marc Favre Monsieur Patrice Brestaz
_Président Gérant

Contrat de prestations entre 'Etat de Genéve et AgriVulg Sarl (2021-2024)
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Annexes au présent contrat :

1 - Tableau de bord des o’bjeotifs et des indicateurs;

2 - Statuts d'AgriVulg Sarl, organigramme et liste des gérants;
3 - Plan financier pluriannuel 2021-2024;

4 - Liste d'adresses des personnes de contact;

5 - Utilisation des armoiries de I'Etat de Genéve;

6 - Directives transversales de I'Etat :

o EGE-02-04 Présentation et révision des états financiers des entités subventionnées;
¢ EGE-02-07 Traitement des bénéfices et des pertes des entités subventionnées.

Contrat de prestations entre 'Etat de Genéve et AgriVulg Sarl (2021-2024)
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CP annexe 2

AgriVulg Sarl

avec siége a Satigny, Genéve

L. Raison sociale, siége et but
Article 1 — Raison sociale

Sous la raison sociale AgriVulg Sarl est constituée une société a responsabilité limitée
conformément aux articles 772 ss. CO.

Article 2 — Siege

Le siége de la société est & Satigny, Genéve.

Article 3 — But

La société a pour but la vulgarisation agricole dans les domaines des grandes cultures et
de la viticulture du canton.

La Société peut exercer toute activité de services aux agriculteurs et aux viticulteurs en
relation directe ou indirecte avec son but.

I Capital
Article 4

' Le capital social est de CHF 20'000.-.

2 || est divisé en 20 parts sociales de CHF 1'000.-,
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", Parts sociales

Article 5 — Registre des parts sociales
' Les gérants tiennent UN registre des parts sociales.
2 | e registre des parts sociales doit mentionner:

le nom et I'adresse des associés ainsi que leur date de naissance ;

le nombre, la valeur nominale et les éventuelles catégories des parts sociales
détenues par chaque.associé ;.

le nom et I'adresse des créanciers gagistes ainsi que leur date de naissance.

3 Les associés qui ne sont pas autorisés & exercer le droit de vote et les droits qui y sont
attachés sont désignés comme étant des associés sans droit de vote.

4 Les associés communiquent aux gérants toutes modifications des faits inscrits sur le
registre des parts sociales.

% Chaque associé a le droit de consulter le registre des parts sociales.

Article 6 — Cession

! La cession de parts sociales et I'obligation de céder des parts sociales doivent revétir la
forme écrite.

2 Le contrat de cession doit renvoyer aux dispositions statutaires relatives aux droits de
préemption et aux interdictions de concurrence des associés.

3 a cession de parts sociales requiert 'approbation de I'assemblée des associés.
4 L’assemblée des associés peut refuser son approbation sans en indiquer les motifs.
5| a cession de parts sociales ne déploie ses effets qu'une fois 'approbation donnée.

8| 'approbation est réputée accordée si I'assemblée des associés ne la refuse pas dans
les six mois qui suivent la réception de la requéte.

Article 7 — Usufruit

' La constitution contractuelle d'un usufruit sur une part sociale est exciue.
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Article 8 — Droit de gage

' La constitution d’un droit de gage sur une part sociale requiert I'approbation de
'assemblée des associés.

V. Droits et devoirs des associés

Article 9 — Devoir de fidélité et interdiction de faire concurrence

1| es associés sont tenus & la sauvegarde du secret des affaires.

2| es associés s’abstiennent de tout ce qui porte préjudice aux intéréts de la société. lis
ne peuvent en particulier gérer des affaires qui leur procureraient un avantage particulier
et qui seraient préjudiciables au but de la société.

3| es associés ne peuvent exercer d'activités qui font concurrence & la société.

Article 10 ~ Remise du rapport de gestion

' Le rapport de gestion et le rapport de révision doivent étre remis aux associés au plus
tard 20 jours avant I'assemblée ordinaire des associés.

2 | es associés regoivent le rapport de gestion aprés I'assemblée des associés dans Ia
forme approuvée par cette derniére.

V. Organisation de la société
A Assemblée générale
Article 11 — Attributions

TL’assemblée des associés est 'organe supréme de la société.

2 L ’assemblée générale a le droit intransmissible :

1. de modifier les statuts ;
2, de nommer et révoquer les gérants ;
3. de nommer et révoquer les membres de l'organe de révision ;

4. d'approuver le rapport annuel ;
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5. d'approuver les comptes annuels et de déterminer I'emploi du bénéfice résultant
du bilan, ainsi que de fixer les dividendes ;
6. de déterminer 'indemnité des gérants ;
7. de donner décharge aux gérants ;
8. d'approuver la cession de parts sociales ou de reconnaitre un acqueéreur en tant
qu’associé ayant le droit de vote ;
9. d'approuver la constitution d’un droit de gage sur une part sociale ;

10.  d'autoriser les gérants & acquérir pour la société des parts sociales propres, ou
d'approuver une telle acquisition ;

11.  de décider de requérir du juge I'exclusion d’un associé pour de justes motifs ;

12. de dissoudre la société ;

13.  de prendre les décisjons sur les objets que la loi ou les statuts lui réservent ou que
les gérants lui soumettent.

Article 12 — Convocation

' L'assemblée ordinaire des associés a lieu chaque année dans les six mois qui suivent la
cléture de I'exercice annuel. Les assemblées extraordinaires des associés sont
convoguées aussi souvent qu'il est nécessaire.

2 | 'assemblée des associés est convoquée par les gérants et, au besoin, par 'organe de
révision ou par le juge. Les liquidateurs ont également le droit de la convoquer.

3 Un ou plusieurs associés représentant ensemble au moins 10 pour-cent du capital social
peuvent aussi requérir la convocation d’une assemblée des associés. La convocation doit
étre requise par écrit en indiquant les objets de discussion et les propositions.

4 L'assemblée des associés est convoquée 20 jours au moins avant la date de la réunion
par écrit ou par courriel. L'article 17 demeure réservé.

Article 13 — Objet des délibérations

' Sont mentionnés dans la convocation de 'assemblée des associés les objets portés &
I'ordre du jour, ainsi que les propositions des gérants et d'éventuelles propositions des
associés.

2 Aucune décision ne peut étre prise sur des objets qui n'ont pas été diment portés a
f'ordre du jour, a I'exception des propositions de convoquer une assemblée des associés
extraordinaire et, le cas échéant, de désigner un organe de révision.

3 |l n'est pas nécessaire d'annoncer a I'avance les propositions entrant dans le cadre des
objets portés a I'ordre du jour ni les délibérations qui ne doivent pas étre suivies d'un vote.
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Article 14 — Décisions & des conditions facilitées

! L'assemblée des associés peut étre tenue sans observer les formes prévues pour sa
convocation avec 'accord de tous les associés (assemblée universelle).

2 Aussi longtemps que les associés ou leur représentant sont présents, cette assemblée a
le droit de délibérer et de statuer valablement sur tous les objets qui sont du ressort de
I'assemblée des associés.

3 Les décisions de I'assemblée des associés peuvent aussi étre prises par écrit, & moins
qu'une discussion ne soit requise par un associé.

Article 15 - Présidence et procés-verbal

! Le président des gérants dirige 'assemblée des associés. I désigne le secrétaire et les
scrutateurs, qui ne doivent pas nécessairement étre associés.

2 Le procés-verbal mentionne:

1. le nombre et la valeur nominale des parts sociales représentées par les associés;
2. les décisions et le résultat des élections;

3. les demandes de renseignements et les réponses données;

4. les déclarations dont les associés demandent I'inscription.

3 Le procas-verbal est signé par le président et par le secrétaire de I'assemblée.

4 Les gérants remettent une copie du procés-verbal a chaque associé.

Article 16 — Représentation

! Chaque associé peut représenter lui-méme ses parts sociales a I'assemblée des
associés ou les faire représenter par un autre associé.

2 | e représentant doit faire preuve de ses pouvoirs par écrit.

Article 17 — Droit de vote

1 Le droit de vote de chaque associé se détermine en fonction de la valeur nominale des
parts sociales qu'il détient.

2 Chaque associé a droit & une voix au moins.
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Article 18 — Décision

! L'assemblée des associés prend ses décisions et procéde aux élections a la majorité
absolue des voix représentées, sous réserve des dispositions contraires de la loi ol des
alinéas 3 et 4 du présent article,

2 Le président de 'assemblée des associés a voix prépondérante.

3 Une décision de l'assemblée des associés recueillant au moins les deux tiers des voix
représentées et la majorité absolue du capital social pour lequel le droit de vote peut étre
exercé est nécessaire pour:

1, modifier le but social;
2 rendre pius difficile, exclure ou faciliter le transfert de parts sociales;
3. approuver la cession de parts sociales ou reconnaitre un acquéreur en tant

qu'associé ayant le droit de vote;

4, augmenter le capital social;

5. limiter ou supprimer le droit de souscription préférentiel;

6. décider de requérir du juge 'exclusion d'un associé pour de justes motifs;
7. transférer le siége de la société;

8. dissoudre la société.

4 L'infroduction de parts sociales a droit de vote privilégié requiert le consentement de
tous les associés.

® Les dispositions statutaires qui prévoient, pour certaines décisions, une plus forte
majorité que celle prévue par la loi ne peuvent étre adoptées qu'a ta majorité prévue,

B. Gestion

Article 19 ~Election et révocation des gérants
1 La gestion de la société est assurée par un ou plusieurs membres (gérants).

2 | es gérants sont élus par I'assemblée des associés pour une durée d'une année. Une
réélection est possible.

3 Seules des personnes physiques peuvent étre désignées comme gérant. Elles n'ont pas
besoin d'étre associées.

4 L'assemblée des associés peut révoquer & tout moment un gérant qu’elle a nommé.
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Article 20 ~ Organisation .

Si la société a plusieurs gérants, I'assemblée des associés régle la présidence. Pour le
surplus, les gérants s'organisent librement.

Article 21 - Attributions des gérants

' Les gérants sont compétents pour toutes les affaires qui ne sont pas attribuées &
'assemblée des associés par la loi ou les statuts.

2 |Is ont les attributions intransmissibles et inaliénables suivantes :

1. exercer la haute direction de la société et établir les instructions nécessaires ;

2. décider de I'organisation de la société dans le cadre de la loi et des statuts ;

3. fixer les principes de la comptabilité et du contréle financier ;

4, exercer la surveillance sur les personnes chargées de parties de la gestion, pour

s'assurer notamment qu'elies observent la loi, les statuts, les réglements et les
instructions données ; ’

5. établir le rapport de gestion (comptes annuels, rapport annuel) ;
6. préparer I'assemblée des associés et exécuter ses décisions;
7. informer Ie]uge en cas de surendettement.

3 Les gérants ont le droit de nommer des directeurs, des fondés de procuration et des
mandataires commerciaux.

4 Le président des gérants ou le gérant unique a les attributions suivantes;

1. convoquer et diriger I'assemblée des associés;

2. faire toutes les communications aux associés;

3. s'assurer du dépdt des réquisitions nécessaires & l'office du registre du
commerce.

Article 22 — Décision

1 Si la société a plusieurs gérants, ceux-ci prennent leurs décisions a la majorité des voix
émises.

2 Le président a voix prépondérante.
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Article 23 — Devoirs de diligence et de fidélité

! Les gérants ainsi que les tiers chargés de la gestion exercent leurs attributions avec
toute la diligence nécessaire.

2 [Is veillent fidelement aux intéréts de la société et sont tenus & la sauvegarde du secret
des affaires. .

3 Ils s'abstiennent de tout ce qui porte préjudice & la société. lls ne peuvent en particulier
gérer des affaires qui leur procureraient un avantage particulier et qui seraient
préjudiciables au but de la société.

Article 24 — Libération de Pinterdiction de faire concurrence

Les gérants ainsi que les tiers chargés de la gestion peuvent faire concurrence a la
société a la condition que tous les associés donnent leur approbation par écrit.

Article 25 — Egalité de traitement

Les gérants ainsi que les tiers chargés de la gestion traitent de la méme maniére les
associés qui se trouvent dans la méme situation.

Article 26 — Représentation
' L’assemblée des associés détermine le mode de représentation des gérants.
2 Un gérant au moins doit avoir qualité pour représenter la société,

3 La société doit pouvoir étre représentée par une personne domiciliée en Suisse. Un
gérant ou un directeur doit satisfaire a cette exigence.

4 Les gérants peuvent régler les détails de la représentation de la société par les
directeurs, les fondés de procuration et les mandataires commerciaux par voie de

réglement. .
C. Organe de révision

Article 27 — Révision

' L'assemblée des associés élit un organe de révision.
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Article 28 — Exigences relatives a ’organe de révision

' Sont éligibles comme organe de révision une ou plusieurs personnes physiques ou
morales ainsi que les sociétés de personnes.

2 L'organe de révision doit avoir en Sulsse son domicile, son siége ou une succursale
inscrite au registre du commerce. Lorsque la société a plusieurs organes de révision, I'un
au moins doit satisfaire a cette exigence. .

® Lorsque la société est tenue de soumetire ses comptes annuels au contréle ordinaire
d'un organe de révision, I'assemblée des associés élit un expert-réviseur agréé au sens
de la loi fédérale sur la surveillance des réviseurs du 16 décembre 2005 comme organe
de révision.

4 Lorsque la société est tenue de soumetire ses comptes annuels au contrdle restreint
d’un organe de révision, |'assemblée des associés élit un réviseur agréé au sens de la loi
fédérale sur la surveillance des réviseurs du 16 décembre 2005 comme organe de
révision.

5 L'organe de révision doit &tre indépendant au sens de l'art. 728, respectivement 729
CO.

5 L’organe de révision est élu pour une durée d'un exercice. Son mandat prend fin avec
I'approbation des derniers comptes annuels. Il peut étre reconduit dans ses fonctions.

L'assemblée des associés peut, en tout temps, révoquer I'organe de révision avec effet
immédiat.

Vi Etablissement des comptes

Article 29 - Exercice social

L'exercice social commence le 1er janvier et finit le 31 décembre.

Article 30 - Comptes annuels

' Les comptes annuels se composent du compte de profits et pertes, du bilan et de
'annexe.

2 lIs doivent &tre établis conformément aux art. 957 ss CO.

Article 31 — Réserves et attribution des dividendes

' Le dividende ne peut étre fixé qu'aprés que les affectations aux réserves légales et
statutaires ont été opérées conformément a la loi et aux statuts.

3 Des dividendes ne peuvent étre prélevés que sur le bénéfice résultant du bilan et sur les
réserves constituées a cet effet.
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4 Les dividendes sont fixés proportionnellement & la valeur nominale des parts sociales de
chaque associé.

Vill. Dissolution et liquidation

Article 32

! 'assemblée des associés peut décider de dissoudre la société. La décision doit faire
I'objet d'un acte authentique.

2 La liquidation a lieu par les soins des gérants, @ moins que 'assemblée des associés ne
désigne d'autres liquidateurs. La liquidation s'opére conformément aux articles 742 ss CO
en‘relation avec I'art. 821a et I'art. 826 CO.

3 Aprés paiement des dettes, F'actif de la société dissoute est réparti entre les associés au
prorata de leurs versements.

IX. Communications et publications

Article 33
' Les communications de la société aux associés s’opérent par écrit ou par courriel.

2 L'organe de publication de la société est la Feuille Officielle Suisse du Commerce
(FOSC). «

/(
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AGRIGENEVE

2.1 ORGANES

AgriGenéve
Comité directeur
Président Favre Marc, Vice-Président Brestaz Patrice

L_JR_J

Direction Erard Frangois

ey

AgriMandats Sarl Défense professionnelle AgriVulg Sarl
Gérants associés § Erard Frangois Gérants associés
Bldaux Patricia Wegmilller Fabien Brestaz Patrice
Brestaz Patrice o Administration . Christin Jonathan
Favre Marc Garcia Valérie Favre Marc’
Président Jaggi-Rossel Anne Président
Favre Marc - Raison Christine Favre Marc
Directeur Assurances, MO i Directeur
Erard Frangois Cibeira Caroline Erard Frangois
>—< Raison Christine o
Mandat CFA Secrétariats assoc. Mandat Liaf Vulg
Clerc Carol Erard Frangois . Courtols Nicolas
Comptabilité & Gestion Favre Marléne Perret Maxime
Moullet Benjamin . Hugon Fiorent

Nicole Willy iy
Mandats AT b a
Wegmiiller Fablen .

Les membres du comité d'AgriGenéve :

Le Comité est composé de représentants(es) des différentes filiéres de production, de I'Union des paysannes et femmes
" rurales genevoises, de Bio Genéve et de deux députés.

BAUMGARTNER Christophe * CHRISTIN Jonathan MAIGRE Dominique

BIDAUX Patricia CUDET Alexandre MENETREY Claude

BOCQUET-THONNEY Claude DE MONTMOLLIN Simone MILLO Charles

BOSSON Christophe FAVRE Marc SOMMER Olivier

BRESTAZ Patrice JEANNERET Caroline VUILLOD Georges
Les invités :

MM. SCHMALZ John, Directeur du Cercle des agriculteurs (CAG), VIANI Jean-Pierre, Directeur de F'Office cantonal de
I'agriculture et de la nature (OCAN), BERLI Rudi, représentant d'Uniterre.

Siégent au Bureau d’AgriGenéve le Président, le Vice-Président et le Directeur.

2.2 ORGANE DE REVISION
L'organe de révision pour I'exercice sous revue est la Société fiduciaire d'expertise et de révision S.A. (Sfer) Geneve.

rapport d'activité 2018 AGRIGENEVE §
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AgriVulg Sarl
15 rue des Sabliéres — CH-1242 Satigny ‘
TéL.:022/939 03 10 — Fax.: 022/939 03 01 ‘

Plan financier pluriannuel AgriVulg Sarl 2021-2024 AG R IVU LG
Années 2021 2022 2023 2024

PRODUITS

Cotisations vulgarisation membres 105 000 105 000 105 000 105 000

FFPC 10 000 10 000 10 000 10 000

Vente de prestations 20 000 20 000 20 000 20 000

Aide financiére Etat de Genéve 280 000 280 000 280 000 280 000

TOTAL PRODUIT 415 000 415 000 415 000 415 000

CHARGES .
Charges personnel 350 000 350 000 350 000 350 000

Charges spécifiques et structure ventilées 50 000 50 000 50 000 50 000

Développement de projets 15000 15000 15000 15000

TOTAL CHARGES 415 000 415 000 415 000 415 000

RESULTAT. - - - B

FE 24 juillet 2019

/

£ OXOUUE dO
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annexe 4

Liste d'adresses des personnes de contact

Office cantonale de I'agriculture et
de la nature

Valentina Hemmeler Maiga, directrice générale

Ch. du Pont-du-Centenaire 109
1228 Plan-les-Ouates

Teél: 022388 71 71
Fax : 022 388 71 99

Service financier du département
du territoire ’

Frédéric Dekoninck, directeur

Case postale
1211 Geneve 8

Tél: 022 388 07 88
Fax : 022 388 07 49

AgriVulg Sarl

Marc Favre, Président

Rue des Sabliéres 15
1242 Satigny

Tél: 022 939 03 10
Fax : 022 939 03 16

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et AgriVulg Sarl (2021-2024)
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CP annexe 5

Utilisation des armoiries de I'Etat de Genéve

Principes généraux
s . Les départements n‘ont pas de logo propre. lls utilisent tous les armoiries de I'Etat.
e
REPUBLIQUE

ET CANTON
DE GENEVE

e L'écusson et le texte sont indivisibles.

Utilisation des armoiries de I'Etat par des entités subventionnées par le département du
territoire

Sous réserve de l'interdiction faite de ['utilisation des armoiries publiques par I'article 31, alinéa 3 de la
loi sur l'exercice des droits politiques, du 15 octobre 1982 (LEDP ; A 5 05)!, les supports de
communication (affiches, affichettes, flyers, rapports d'activité et autres brochures) des entités
subventionnées doivent nécessairement faire référence au soutien qui leur est apporté.
Cette référence peut se faire de 2 maniéres :

1. armoiries de I'Etat avec la mention "Avec le soutien de :"

2. texte seul : "Avec le soutien de la République et canton de Genéve"
De préférence, on optera pour la solution1 (armoiries).
Emplacement des armoiries ou du texte :

- pour les affiches, affichettes, flyers.: en bas a droite

- pour les brochures, rapports et autres : 4° de couverture, en bas a droite. Pour des raisons
graphiques, il est possible de faire l'insertion en 2de de couverture, en bas a droite.

La cellule communication du secrétariat général du département fournit les fichiers électroniques des
armoiries et valide les bons 3 tirer des documents sur lesquels elies sont insérées.

Pour toute question ou renseignement complémentaire, s'adresser a la cellule communication du
secrétariat général : Mme Sonia Salina (+41 (22) 546 76 16).

1 Pour tout imprimé, illustré ou non, relatif & une opération électorale et destiné & étre diffusé ou exposé a la vue
du public, I'article 31, alinéa 3 LEDP stipule que « l'utilisation des armoiries publiques, y compris sur des supports
électroniques, est interdite sauf pour les communications officielles » (i.e. les supports de communication
émanant du Conseil d’Etat, de la chancellerie d'Etat et de leurs services). :
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REPUBLIQUE
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@ ET CANTON p
DE GENEVE A
[e——

Contrat de prestations
2021-2024

entre

- La République et canton de Genéve (I'Etat de Geneéve)
représentée par

Monsieur Antonio Hodgers, conseiller d'Etat chargé du
département du territoire,

d’'une part

et

- L'Office de promotion des produits agricoles de Genéve
ci-aprés désignée I'OPAGE
représentée par

Monsieur John Schmalz, Président
et par
Monsieur Denis Beausoleil, directeur
d’autre part

Cnntrat de nractatinne entra I'Ftat de Genave at 'NPAGF (2021.2024)
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Titre | - Préambule

Introduction

But des contrats

Principe de
proportionnalité

Principe de bonne foi

©

1.Conformément a la loi sur les indemnités et les aides
financiéres du 15 décembre 2005 (LIAF), le Conseil
d'Etat de la République et canton de Genéve, par voie
du département du territoire, entend mettre en place
des processus de collaboration dynamiques, dont les
contrats de prestations sont les garants. Le présent
contrat de prestations est établi conformément aux
articles 11 et 21 de la LIAF.

2.Les contrats de prestations ont pour but de :

déterminer les objectifs visés par I'indemnité;
préciser le montant et l'affectation de lindemnité
consentie par I'Etat ainsi que le nombre et
I'échéance des versements;

définir les prestations offertes par 'OPAGE ainsi que
les conditions de modification éventuelles de
celles-ci;

fixer les obligations contractuelles et les indicateurs
de performance relatifs aux prestations.

Les parties tiennent compte du principe de

proportionnalité dans [I'élaboration du contrat en

appréciant notamment :

« le niveau de financement de I'Etat par rapport aux
différentes sources de financement de 'OPAGE;

« limportance de 'indemnité octroyée par I'Etat;

« les relations avec les autres instances publiques.

4.Les parties s’engagent a appliquer et a respecter le

présent contrat et les accords qui en découlent avec
rigueur et selon le principe de la bonne foi.

Titre Il - Dispositions générales

Bases légales,
reglementaires et
conventionnelles

Article 1

Les bases légales, réglementaires et conventionnelles
relatives au présent contrat de prestations sont :

« la loi sur les indemnités et les aides financiéres du
15 décembre 2005 (LIAF - D 1 11) et son reglement
d'application du 20 juin 2012 (RIAF - D 1 11.01);

« la loi sur la gestion administrative et financiere de
I'Etat du 4 octobre 2013 (LGAF - D 1 05);

« la loi sur la surveillance de I'Etat du 13 mars 2014
(LSurv - D 1 09);

« la loi sur la promotion de I'agriculture du 21 octobre

Contrat de prestations entre I'Etat de Geneve et 'OPAGE (2021-2024)
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Cadre du contrat
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2004 (LPromAgr - M 2 05) et son réglement
d'application du 6 décembre 2004 (RPromAgr -
M2 05.01);

la loi sur la viticulture du 17 mars 2000 (LVit -
M 2 50);

le réglement sur la vigne et les vins de Genéve du
20 mai 2009 (RVV - M 2 50.05);

la loi fédérale sur I'agriculture du 29 avril 1998 (LAgr
-910.1);

l'ordonnance fédérale sur la vulgarisation agricole et
la vulgarisation en économie rurale du 14 novembre
2007 (RS 915.1).

Article 2

Le présent contrat s'inscrit dans le cadre du programme
E04 Agriculture et nature.

Article 3

Bénéficiaire L'OPAGE est une Fondation de droit privé régie par les
articles 80 et suivants du Code civil suisse. Il posséde la
personnalité morale et est inscrit au registre du
commerce. Son siége est dans le Canton de Genéve. Sa
durée est indéterminée.
L'OPAGE ne poursuit aucun but lucratif, il exclut tout
profit particulier.
Buts statutaires :

« 'OPAGE a pour but de promouvoir les produits
agricoles genevois, c'est-a-dire de valoriser la
production genevoise sur le marché local et de
développer les marchés suisses et internationaux.

A cet effet, il peut notamment :

1. organiser toutes manifestations utiles ou y
participer;

2. organiser des campagnes d'information ou y
participer;

3. collaborer avec tous les organismes tendant aux
mémes buts.

Titre lll - Engagement des parties

Prestations attendues

Article 4

1.L'OPAGE s'engage a fournir les prestations suivantes,

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et 'OPAGE (2021-2024)



PL 12765

70/212

du bénéficiaire

2.

Prestations de tiers 3.

Engagements financiers 1.
de I'Etat

_4-

sous deux axes :

A) Actions s'inscrivant dans le cadre de la politique
agricole genevoise :

1. promotion de la diversit¢ de I'agriculture
genevoise, de la qualité de ses produits ainsi que
de ses avantages;

2. promotion des produits agricoles de proximité afin
d'en favoriser les ventes et d'améliorer le revenu
du secteur agricole;

3. développer les connaissances et I'éducation de la
population en matiere d'agriculture genevoise et
de consommation des produits agricoles;

4. favoriser le rapprochement entre la ville et la
campagne;

5. développer les activités de tourisme rural;

6. développer et assurer les synergies entre la
promotion de I'agriculture et celles relevant des
autres secteurs économiques.

B) Actions en faveur des produits labellisés genevois :

7. promotion des marques, des labels et des signes
de qualité des produits de I'agriculture genevoise,
dont notamment la marque de garantie Genéve
Région - Terre Avenir (GRTA), les AOP, AOC et
les IGP;

8. promotion d'une image favorable des produits
agricoles genevois;

9. promotion des produits de I'agriculture genevoise
dans le cadre de salons et de manifestations
grand public.

Sont considérés comme produits agricoles, ceux
provenant de la production végétale et animale, ainsi
que les denrées issues des différentes étapes de leur
transformation ~ élaborées  dans le  périmetre
géographique défini par la marque de garantie Genéve
Région - Terre Avenir.

L'OPAGE peut redistribuer une partie de l'indemnité.
Dans ce contexte, 'OPAGE peut confier a des
organismes tiers I'exécution de prestations pour autant
que la tache soit accomplie de maniére économique et
efficiente conformément au but fixé et qu'elle s'inscrive
dans le cadre des statuts de 'OPAGE.

Article 5

L'Etat de Geneve, par l'intermédiaire du département du
territoire, s'engage a verser a 'OPAGE une indemnité,
sous réserve de l'accord du Grand Conseil dans le
cadre de l'approbation annuelle du budget. Cette
indemnité recouvre tous les éléments de charge en lien

Contrat de prestations entre I'Etat de Geneve et 'OPAGE (2021-2024)
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avec l'exécution des prestations prévues par le présent
contrat.

2.L’indemnité n'est accordée qu'a titre conditionnel (article
25 LIAF). Les montants peuvent étre modifiés par
décision du Conseil d'Etat si, dans le cadre du vote du
budget annuel, l'autorisation de dépense n'est pas
octroyée ou ne l'est que partiellement.

3.Les montants engagés sur 4 années sont les suivants :

Année Inderpn_ité Indemr}itél
monétaire non monétaire
2021 : 1'834'000 F 118'052 F
2022 : 1'834'000 F 118'052 F
2023 : 1'834'000 F 118'052 F
2024 : 1'834'000 F 118'052 F

L'indemnité non monétaire valorise la mise a disposition
de I'OPAGE par I'Etat de Genéve, sans contrepartie
financiére, de locaux et de prestations informatiques.

4.Le versement des montants ci-dessus n'intervient que
lorsque la loi de ratification est exécutoire.

Article 6

Un plan financier quadriennal pour I'ensemble des
activités de 'OPAGE figure a I'annexe 5. Ce document fait
ressortir avec clarté [lintégralité des sources de
financement espérées, qu'elles soient publiques ou
privées, ainsi que la totalité des dépenses prévisibles par
type d'activités.

Article 7

1.L’indemnité est versée chaque année en 3 tranches
selon les échéances et les conditions suivantes :

« le premier versement annuel intervient en début
d'année civile sur la base d'une demande écrite;

« les versements suivants interviennent sur demande
écrite en fonction des besoins en liquidité de
'OPAGE;

. des acomptes anticipés peuvent étre versés sur
demande s'ils sont indispensables a la réalisation du
programme de promotion.

2.En cas de refus du budget annuel par le Grand Conseil,
les paiements sont effectués selon le principe des
douziémes provisoires, conformément a l'article 42 de la
LGAF.

Contrat de prestations entre I'Etat de Geneve et 'OPAGE (2021-2024)
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Conditions de travail

Développement durable

Systéme de contréle
interne

Suivi des
recommandations du
service d'audit interne

Reddition des comptes
et rapports

Article 8

1.L'OPAGE est tenu d'observer les lois, réglements et les
conventions  collectives applicables en matiére
notamment de salaire, d'horaire de travail, d'assurance
et de prestations sociales.

2.L'OPAGE tient a disposition du département son
organigramme, le cahier des charges du personnel ainsi
qu'une description de ses conditions salariales et de
travail, conformément a l'article 12 de la LIAF.

Article 9

L'OPAGE s'engage a ce que les objectifs qu'elle poursuit
et les actions qu'elle entreprend s'inscrivent dans une
perspective de développement durable, conformément a
la loi sur l'action publique en vue du développement
durable (Agenda 21) (LDD), du 12 mai 2016 (A 2 60).

Article 10

L'OPAGE s'engage a maintenir un systeme de contréle
interne adapté a ses missions et a sa structure dans le
respect de l'article 3, alinéa 4, de la LGAF.

Article 11

L'OPAGE s'engage a respecter les recommandations
figurant dans les rapports du service d’audit interne et a
mettre en ceuvre dans le délai indiqué par le département
de tutelle les mesures correctrices qui ne sont pas
contestées ou qui ont fait I'objet d'une décision au sens de
l'article 17 de la LSurv.

Article 12

1.L'OPAGE, en fin d'exercice comptable mais au plus tard
4 mois apres la date de cléture du dernier exercice,
fournit au département du territoire :

ses états financiers établis conformément aux

normes Swiss GAAP RPC et révisés;

les rapports de 'organe de révision;

un rapport d'exécution du contrat reprenant les

objectifs et les indicateurs figurant dans le tableau de

Contrat de prestations entre I'Etat de Geneve et 'OPAGE (2021-2024)
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Traitement des
bénéfices et des pertes

bord;

e son rapport d'activité incluant les éléments relatifs
aux prestations dont I'exécution a été confiée a des
tiers;

¢ |e proces-verbal de I'organe approuvant les comptes.

2.Dans ce cadre, l'entit¢ s’engage a respecter les
directives et réglements qui lui sont applicables,
notamment :

e reglement d'application de la loi sur les indemnités et
les aides financieres (RIAF), du 20 juin 2012;

e directive transversale de I'Etat EGE-02-04 relative a
la présentation et la révision des états financiers des
entités subventionnées;

e directive transversale de I'Etat EGE-02-07 relative au
traitement des bénéfices et des pertes des entités
subventionnées.

3.L'OPAGE rend également compte de ses activités a la
commission d'attribution du fonds de promotion agricole
instituée par la loi sur la promotion de I'agriculture (M 2
05).

Article 13

-

.Au terme de l'exercice comptable, pour autant que les
prestations financées aient été fournies conformément
au contrat, le résultat annuel établi conformément a
I'article 12 est réparti entre I'Etat de Genéve et 'OPAGE
selon la clé figurant a I'alinéa 4 du présent article.

n

.Une créance reflétant la part restituable a I'Etat est
constituée dans les fonds étrangers de 'OPAGE. Elle
s'intitule « Part du résultat a restituer a I'échéance du
contrat ». La part conservée par I'OPAGE est
comptabilisée dans un compte de réserve spécifique
intitulé « Part du résultat a conserver » figurant dans
ses fonds propres.

w

.Pendant la durée du contrat, les éventuelles pertes
annuelles sont également réparties selon la clé figurant
a l'alinéa 4 du présent article et sont déduites de la
créance jusqu’'a concurrence du solde disponible et du
compte de réserve spécifique.

4.L'OPAGE conserve 50% de ce résultat. Le solde revient
a I'Etat.

5.A  l'échéance du contrat, [I'OPAGE conserve
définitivement I'éventuel solde du compte de réserve
spécifique, tandis que I'éventuel solde de la créance est
restitué a I'Etat.

6.A léchéance du contrat, 'OPAGE assume ses
éventuelles pertes reportées.

Contrat de prestations entre I'Etat de Geneve et 'OPAGE (2021-2024)
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Article 14

Bénéficiaire direct 1.Conformément a l'article 14 al. 3 de la LIAF, IOPAGE
s'engage a étre le bénéficiaire direct de I'indemnité.
Toutefois, comme il est explicitement prévu a l'article 4
du présent contrat, 'OPAGE peut verser des prestations
pécuniaires a des tiers.

2.L'OPAGE met en place un reglement interne définissant
les critéres et le niveau d'allocation pour le financement
de projets de promotion de tiers (cf. annexe 3).
3.L'OPAGE a la responsabilité du suivi et du controle des
projets réalisés par des tiers. Il lui incombe de
déterminer les charges et les conditions permettant de
garantir que l'indemnité sera utilisée conformément au
but visé et que la tache sera accomplie de maniére
efficiente.
4.L'OPAGE veillera notamment a coordonner les projets
et les actions de promotion :
« en réalisant des économies d'échelle lors d'achats
d'espaces publicitaires;
« en mettant notamment sur pied une communication
intégrée pour I'ensemble de la promotion agricole
genevoise.

Article 15

Communication Toute publication, campagne d'information ou de
communication lancée par 'OPAGE auprés du public ou
des médias en relation avec les prestations définies a
I'article 4, peut faire mention de la République et canton
de Genéve en tant que subventionneur.

Titre IV - Suivi et évaluation du contrat

Article 16

Objectifs, indicateurs, 1.Les prestations définies a l'article 4 du présent contrat
tableau de bord sont évaluées par le biais d'objectifs et d'indicateurs.

2.Ces indicateurs mesurent le nombre de prestations
rendues, leur qualité (satisfaction des destinataires),
leur efficacité (impact sur le public-cible) ou leur
efficience (amélioration de la productivité).

3.Dans le respect du principe de proportionnalité, les
indicateurs définis sont utiles, facilement mesurables et
établis en lien avec la pratique de terrain.

4.Le tableau de bord, établissant la synthese des objectifs
et indicateurs, figure en annexe 1 du présent contrat. Il
est réactualisé chaque année.
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Modifications . Toute modification au présent contrat doit étre négociée
entre les parties, sous réserve des dispositions de
l'article 5 "Engagements financiers de [I'Etat", et sous
réserve des dispositions de la loi de ratification qui ne

peuvent étre modifiées.

2.En cas d'événements exceptionnels et prétéritant la
poursuite des activités de 'OPAGE ou la réalisation du
présent contrat, les parties s'accordent sur les actions a
entreprendre.

3.Ces événements doivent étre signalés dans les plus
brefs délais au département.

Article 18

Suivi du contrat 1.Les parties au présent contrat mettent en place un

dispositif de suivi du contrat afin de :

« veiller a I'application du contrat;

« évaluer les engagements par le biais du tableau de
bord et du rapport d'exécution annuel établi par
I'OPAGE;

« permettre l'adaptation, la réorientation ou la
redéfinition des conditions du contrat et de son
tableau de bord.

2.Ce dispositif est indépendant du processus de controle
périodique prévu a l'article 22 de la LIAF.

Titre V. - Dispositions finales

Article 19

Reglement des litiges 1.Les parties s'efforcent de régler a I'amiable les
différends qui peuvent surgir dans l'application et
l'interprétation du présent contrat.

2.En cas d'échec, elles peuvent recourir d'un commun
accord a la médiation.

3.A défaut d'un accord, le litige peut étre porté devant la
Chambre administrative de la Cour de justice du canton
de Genéve.
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Article 20

Reésiliation du contrat 1.Le Conseil d'Etat peut résilier le contrat et exiger la
restitution de tout ou partie de I'indemnité lorsque :

a) lindemnité n'est pas utilisée conformément a
I'affectation prévue;

b) IOPAGE n'accomplit pas ou accomplit
incorrectement sa tache malgré une mise en
demeure;

¢) lindemnité a été indiment promise ou versée, soit en
violation du droit, soit sur la base d'un état de fait
inexact ou incomplet.

La résiliation s'effectue dans un délai de deux mois,

pour la fin d'un mois.

2.Dans les autres cas, le contrat peut étre résilié par
chacune des parties moyennant un préavis de six mois
pour la fin d’'une année.

3.Dans tous les cas, la résiliation s’effectue par écrit.

Article 21
Entrée en vigueur, 1.Le contrat entre en vigueur au 1°" janvier 2021, dés que
durée du contrat et la loi qui l'approuve devient exécutoire. Il est valable
renouvellement jusqu'au 31 décembre 2024.

2.Les parties conviennent d'étudier les conditions de
renouvellement éventuel du contrat au moins douze
mois avant son échéance.
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Fait a Genéve, le en 3 exemplaires originaux.

Pour la République et canton de Geneve :

représentée par

Monsieur Antonio Hodgers
conseiller d’Etat chargé du département du territoire

Pour 'OPAGE :

représenté par

Monsieur John Schmalz Monsieur Denis Beausoleil
Président Directeur
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Annexes au présent contrat :

1- Tableau de bord des objectifs et des indicateurs de performance;
2 - Prestations fournies par 'OPAGE;

3 - Reéglement interne a 'OPAGE sur les criteres d’allocation pour le financement de projets
de promotion;

4 - Statuts de 'OPAGE, organigramme et liste des membres du conseil de fondation,
comité de direction et bureau de I'office;

5 - Plan financier pluriannuel 2021 — 2024;

Liste d'adresses des personnes de contact;

Utilisation des armoiries de I'Etat de Genéve;
8 - Directives transversales de I'Etat :

o EGE-02-04 Présentation et révision des états financiers des entités subventionnées;
e EGE-02-07 Traitement des bénéfices et des pertes des entités subventionnées.
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Oopage . | CP annexe 2

Prestations fournies par 'OPAGE

L'Office de promotion des produits agricoles de Genéve (OPAGE) est représentatif de l'agriculture
-genevoise. L'OPAGE est organisé en filieres, au nombre de six, qui bénéficient chacune d'un
programme promotionnel.

Filiere VINS

Filiere LEGUMES

Filiére CEREALES - GRANDES CULTURES
Filiere FRUITS

Filiere FLEURS

Filiere ELEVAGE

|pRpe s

A ces six filieres s'ajoutent la MULTIFILIERE ainsi que LA MAISON DU TERROIR et le label
GENEVE REGION - TERRE AVENIR (GRTA) qui regroupent toutes les activités de promotion
transversales.

L'importance accordée a la promotion résulte de la réflexion suivante : par le biais de la
communication, il est possible de susciter la préférence des consommateurs pour les produits -
agricoles de proximité. La préférence accordée a un produit agricole local contribue a améliorer
ses ventes et le revenu des agriculteurs qui le produisent. Par ailleurs, une sensibilisation des
consommateurs et de la population quant aux produits de proximité favorise le rapprochement ville

- campagne. -

Selon I'artidle 4 du contrat de prestations, 'OPAGE établit son programme de promotion sous
deux axes :

A) Actions s'inscrivant dans le cadre de la politique agricole genevoise :
1. promotion de la diversité de lagrlculture genevoise, de la qualité de ses produits ainsi que
de ses avantages;

2. promotion des produits agricoles de proximité afin d'en favoriser les ventes et d'améliorer
le revenu du secteur agricole;

3. développer les connaissances et [‘éducation de la population en matlere d‘agrlculture
genevoise et de consommation des produits agricoles;

4. favoriser le rapprochement entre la ville et la campagne;
. développer les activités de tourisme rural;

6. développer et assurer les synergies entre la promotion de I'agriculture et celles relevant
des autres secteurs économiques.

(9]

B) Actions en faveur des produits labellisés genevois :

i promotion des marques, des labels et des signes de qualité des produits de I'agriculture
genevoise, dont notamment la marque de garantie Geneve Reglon - Terre Avenir
(GRTA), les AOP, AOC et les IGP;

8. promotlon d'une image favorable des produits agricoles genevois;

9. promotion des produits de ['agricuiture genevoise dans le cadre de salons et de
manifestations grand public.

Pour mener a bien les prestations qui lui sont confiées, 'OPAGE fait recours a l'ensemble des
outils du domaine de la communication et du marketing avec une attention particuliere aux
instruments de communication. Il incombe a 'OPAGE de définir la stratégie adéquate et de mettre
sur pied le programme lui permettant d'atteindre ses buts et objectifs.

C9_CPann2_PrestationsFoumies_OPAGE._2021-2024_V2.docx
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Afin d'étre au pius‘proche des besoins de la profession, chaque année des séances de filiéres
représentant de la filiére qui siege au Conseil de Fondation et le Bureau de ['Office. Un bilan sur
les actions réalisées est effectué et des propositions pour des actions futures sont débattues.

Si chaque filiére est 8 méme de définir ses besoins et ses objectifs, il reléve de la compétence de
'OPAGE de mettreé sur pied une stratégie cohérente servant des objectifs communs et non les
intéréts particuliers d'entreprises privées. Ces derniéres peuvent étre sollicitées pour des actions
de promotion.

Instruments dans le domaine de la Communication Marketing :

- Médias traditionnels : presse, TV, affichage, radio, cinéma ;

- Médias numériques : internet, médias sociaux (Facebook, Instagram, You Tube) ;
- Relations publiques ;

- Promotion des ventes ;

- Salons ;

- " Sponsoring ;

- Etudes de marché.

L'OPAGE veillera a regrouper notamment les budgets Grands médias afin de réaliser des
économies d'échelle. De méme, toute disposition contribuant a la mise sur pied d'une
communication intégrée est fortement encouragée. '

L'OPAGE décide si la conception visuelle d'emballages d'une filiére ainsi que sa production sont
intégrées dans le programme de promotion de la filiere. Ce poste budgétaire ne doit pas dés lors
excéder les 20% du budget attribué par 'OPAGE a la filiére.

Les actions de promotion des différentes filieres sont conduites par 'OPAGE.

Cependant, si le programme de promotion d'une filiére est confié a une entité affiliée, les frais de
coordination, de planification et de gestion de projets au sein de I'OPAGE sont admis
forfaitairement a hauteur au maximum de 10% du budget attribué par 'OPAGE 3 la filiere. La
prospection de marchés en fait partie.

L'OPAGE peut également étre appelé a se prononcer sur des demandes de financement pour des
projets de promotion qui he sont pas encore intégrés a une filiére. Les requérants souhaitant
bénéficier d'un soutien financier doivent adresser leur demande a I'OPAGE, au plus tard le
15 septembre, pour l'année suivante. Pour bénéficier d'une aide de la fondation, le projet doit
émaner d'un ou de plusieurs agriculteurs, étre de nature collective et d'intérét général et étre lié a
l'agriculture. Si le projet est accepté par le Conseil de Fondation, il est intégré au budget de
'Office. g

Document validé par’ consultation courriel le 20 mai 2020 et formellement lors du Conseil de
Fondation le 11 juin 2020.
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Réglement interne sur les critéres d’allocation pour le financement
de projets de promotion '

. En regle générale, les actions de promotion sont conduites au sein des filiéres de 'OPAGE.
- Cependant, 'OPAGE peut étre appelé a se prononcer sur des demandes de financement pour
des projets qui ne sont pas encore intégrés dans une filiere. Le présent réglement a pour but de
déterminer les régles et la procédure a appliquer pour la gestion de ce type de demandes.

1. Procédure
1.1 Schéma de la procédure

Les requérants souhaitant bénéficier d'un soutien financier pour des projets de promotion
(produits) doivent adresser leur demande a I'Office de promotion dés produits agricoles de
Genéve (OPAGE) qui les instruira selon le schéma ci-dessous :

Requérant Demande de soutien o ") 98@

A 4
Analyse par la filiere

concernée
oul ‘—‘ 7
l ) ’ négative au
: requérant
Conseil de Fondation de I'OPAGE r——» NON
7 -
oul

T Formalisation du partenariat avec le requérant - s

'

Intégration au budget de FOPAGE

'

Présentation du programme de 'OPAGE a la commission
d'attribution du fonds de promotion agricole

Contrat de prestations entre I'Etat et 'OPAGE (2021-2024)
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Le requérant transmet sa demande par écrit a IOPAGE qui accuse réception en joignant les
documents suivants :
» Le formulaire de dépét de demande de projet;

> Une lettre d’'accompagnement qui stipule d’une part que la demande sera examinée
par le Conseil de Fondation de 'OPAGE, une fois le formulaire diment rempli en sa
possession, et d’autre part ies régles de base du soutien de I'Office, soit des projets
collectifs qui relévent de l'intérét général et sont ouverts a I'ensemble des agriculteurs
intéressés.

1.2 Délai de dépot pour les demandes

Les demandes doivent étre déposées a 'OPAGE au plus tard le 15 septembre pour étre
soumises a examen et bénéficier d'un soutien financier pour des projets de promotion pour
I'année suivante.

1.3 Suivi de projet

a) Avant le projet

Le requérant transmet une demande de soutien financier qui comprendra:

- Une description du projet;

-~ Un budget;

- Un plan de financement;

- Un tableau de bord des objectifs et indicateurs de performance.

Le soutien financier est alloué¢ pour un an. Si le projet est reconduit, il convient de
présenter a nouveau une demande complete, accompagnée des documents requis

(description compléte du projet, un budget, un plan de financement et le tableau des
indicateurs).

b) A la fin d’'un projet

Lorsqu'un projet est achevé, mais au plus tard a la fin d'une année civile, le requérant
remet un rapport accompagné d'un décompte final et le tableau de bord des indicateurs.

2. Critéres d’attribution

La loi sur la promotion de I'agriculture M 2 05 et son réglement d’application M 2 05.01 servent de
base [égale et de référence pour I'attribution de soutiens financiers a des projets de promotion: Si
le requérant est soumis & une contribution au fonds agricole, respectivement vitivinicole, il doit
s'étre acquitté des montants correspondants.

2.1 Projets individuels

lls ne sont pas soutenus par un financement direct. lls peuvent toutefois bénéficier d'un conseil
et/ou étre intégrés dans le plan de communication de I'Office.

C10_CPann3 R’egleménrlntemecriteresProjetsPromot(gn‘OPAGE,2021—2024 V2.docx
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2.2 Projets collectifs

lls peuvent étre soutenus par un financement direct et peuvent bénéficier d'un conseil et étre
intégrés dans le plan de communication de I'Office. Par projets collectifs on entend des projets
qui :

relévent de l'intérét général ;

Y Vv

sont ouverts a d’autres agriculteurs sur le plan cantonal ;
contribuent a la réalisation de valeur ajoutée par les agriculteurs genevois ;

influencent favorablement 'écoulement des produits et/ou leur prix ;

Y V VY

garantissent I'efficience des moyens financiers investis (proportionnalité entre
instruments de promotion et moyens financiers).

La direction du projet doit &tre capable de :
> faire le point de la situation, réaliser le projet, contréler les travaux ;

» fournir des indications précises quant & son organisation, ses compétences et
attributions ;

> assurer la continuité de la mesure durant la durée du projet.
2.3 Mesures soutenues (colits imputables)

Dans le cadre des projets collectifs, les instruments de la communication marketing suivants
peuvent notamment étre soutenus :

» publicité (radio, annonces presse, ...),

> promotion des ventes (foires, expositions, dégustations, prospectus, ...),
> événement (p.ex. féte de la pomme),

» relations publiques liées a un produit ou a I'agriculture genevoise,

> développement d'un produit nouveau par un groupement.

Les colts de personnel directement attribuables a une mesure (p.ex. dégustation lors d'un salon)
sont acceptés, tout comme des frais de coordination & hauteur de 10% maximum du cott total du
projet.

3. Formalisation du partenariat

L'OPAGE formalise le partenariat par écrit avec le requérant en précisant notamment le montant
du soutien financier, les prestations attendues et les objectifs et/ou indicateurs.

4. Durée du soutien financier

Le soutien financier & des projets collectifs est accordé pour une année. Il pourra étre reconduit
apres évaluation- et dans l'attente que le projet soit si possible intégré a I'une des filieres de
'OPAGE.

Document validé par consultation courriel le 20 mai 2020 et formellement Iors du Conseil de
Fondation le 11 juin 2020.
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CP annexe 4

9g9

Statuts de I'Office de promotion des produits agricoles de Genéve

) AT
1. DISPOSITION GENERALES
Arlicle 1
Qénominalion

A1 "

il existe sous le nom de "Fcndatmn Office pour [a Pr ion des p

Genéve®, une fondation de drolt civil régle par les arlicles 80 et sulvants du code civil. EIIe

est deslgnée ci-aprés par "ia fondation®, La fondalion posséde la personnalité morale.
Atticle 2

Slége, duréa et inscription au registre du co rce

Le siége de la fondation est dans le canton de Genéve, Sa durée est indéterminée; elle est

Inscrite au replstre du commerce et placée sous la surveillance de I'autorité compétente.
Aricle 3

But .

La fondation a pour but de promouvoir les prddut!s agricoles genevois, c'est-a-dire de

valoriser la production genevolse sur le marché local et de développer les marchés suisses

et internationaux, . K

A cel effet, elle peut notamment:

1. O iser toutes ifestations utiles, ou y participer;

a7 Organlser des campagnes d'information ou y participer;
3. Collaborer avec tous organismes tendant aux mémes buts.

La fondation ne poursuit aucun but lucratif, elle exclut tout profil particulier.

. Article 4

Membres fondateurs

La fondation est constituée par:

» L'Etat de Genéve
» Les organisations agricoles suivantes:

- Chambre genevoise d'agriculture;

= Union maraichére de Genave; .

- Association des organisations viticoles genevoises;
- Société d'arboriculture fruilidre de Genéve,;

- Syndical patrona! des horticulteurs,

#un dacument comportant 5" pegs(s).
17 FEV. 2010
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Qrganisations affiliées

Peuvent devenir affiliées de la fondation, les personnes physigues et morales de droit
public et de droit privée qui adhérent aux buls poursuivis par la fondation. Le conseil da
fondation statue sur la qualité d'affilié; ses décisions ne sont pas motivées.

Il. FINANCEMENT
Article 5

Capital et ressources

Les fondateurs font un apport initial & la fondation de Fr. 5'000.- chacun, soit Fr 30'000.-au
total.

Par ailleurs, les ressources de la fondation se composent, nolamment:

- des contributions annuelles des exploitants issues du fonds vitl-vinicole et du fonds
. de promotion agricoles;

- de subventions;

- - des conlributions ponctuelles de membres fondateurs ou d'affiliés en fonction des

manifestations organisées par la fondation;

- du praduit de ces manifestations;

- des revenus das avoirs da la fondation:

- de tout autre contribution prévue par le doit fédéral et cantonal;

- de dons, legs.
Article 6
Comptabilité

La eomptabliité est tenue selon les normes en vigueur en Suisse pour les fondations de
droit civil. :

i ADMINISTRATION

Artige 7
Conseil de fondation

La fondation est gérée par un conseil de fondation qui est composé au minimum d'un
représentant par filiére ou par membre fondateur,

La durée du mandat des membres du consell de fondation est de quatre ans. Ces dernlers
sont immédiatemant rééligibles.

Le conseil de fondation nomme le directeur et tralte de toutes les a[f%*?mg?a“

C11_CPann4_Statuts_organigramme_liste_membres_OPAGE_2021-2024_V1.docx
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Le conseil de fondation délégue, par réglemenl interme, une pame de ses pouvoirs au
conseil de diraction constitué par ses soins.

Articla 8
Caducite
Tout membre du conseil de fondation qui n'exerce plus ses fonctions en raison desquelles
il a &té élu cesse de faire partie du conseil.

Article 9
Président, vice-présidents, sacrétaire

Le cansell de fondation désigne en son sein son président, ses vice-présidents et son
secrétaire.

La durée de lour mandat est de deux ans. Cas dermniers sont immédiatement rééligibles.

Article 10
Conseil de diraction
Le conssil de fondation constitue chaque année son conseit de direction.
Le conseil de direction, comprend en lous cas
- Le président,
= Les deux vices-présidents;
- Le secrétaire du consell de fondation
Le conseil de direction nomme les collaborateurs de I'OPAGE, 4 l'exception de son
directeur.
* Arlicle 11
Séances
Le conseil de fondation tient séance aussi souvent que les affaires de la fondation
I'exigent, mais au minimum trois fois par an.

Aricle 12

Maijorité, quorum de présence

La présence de la majorité des membres est néoessaire pour que le conseil de fondation
puisse valablament délibérer.
Phetocopie certifié: - ~~r=y» 4 Yonglnal
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Quorum de vote
Les décisions du conseil de fondalion sont prises & la majorité des membres présents. Le
président vote. En cas d'égalité des suffrages, la voix du président du consell de fondation
est prépondérante.

Articte 13

Représentation

Le canseil de fondation représenie la fondation a I'égard des tiers, il désigne les parsonnes
qui engagent valablement la fondation et détermine le mode de signature.

Article 14

Procés-verba

li est dressé un procés-verbal des défibérations du conseil de fondation, Ce document est
signé par le secrétaire du conseil de fondation. Le procés-verbal doit &tre soumis, pour
approbation, & la prochaine séance du conseil de fondation. .

Arficle 15
Rapport annye!

Le conseil de fondation établit chague annde un rapport écrit de sa gestion.

Arlicle 16
Responsabilité

Les membres du conseil de fondation n'encourent auctne mspunsablhlé personnelle, sous
réserve des cas prévus par la lol,

V. DIVERS
Article 17

Organe de révision

Le conseill de fondation nomme, pour una période allant de un 4 trois ans, le ou les
révisaurs chargés de vérifier les comples dé la fondation. lls doivent disposer des
compétences 1&gales nécessalres et &tra indépendants des membras du conseil de .
fondation, ls vérifient les comptes de la fondation et établissent un rapport écrit annuel sur
leurs opéralions.
Phatacepis osrlifids confarme & fo ina!
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Articla 18
Exercice comptable

l'exercice complable correspond & I'année civile. Les comples de la fondation sont donc
arétés au 31 décembre de chague année. |l est dressé a cette date un bilan et un compte
de pertes et profits. lls sont soumis au conseil de fondation avec le rapport du ou des
réviseurs aux comples.

Article 19
Dissolution

En cas de dissolution da la fondation, Pactif disponible sera entiérement atiribué & une
institution poursulvant un but d'intérét public anatogue & celui de la fondation et bénéficiant
de 'exenération de impdl. En aucun cas, les biens ne pouront retourner aux fondateurs
physiques cu aux membres, ni étre utilisés & leur profit en tout ou partie et de quelque
manigre que ce solt.

Phatacopie cerifiga confarme & Poriginal

A oot corivient S paga(s),

17 FEV. 200

dervice u IS 5 ot ns
& des fitstitutions d2 prevoydhce.

C11_CPann4_Statuts_organigramme_liste_membres OPAGE_2021-2024_V1.docx

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et 'OPAGE (2021-2024)



PL 12765

Organigramme décembre 2019

99/212

ouLens ajssy - (%408) JowialuoS QU0
wloud op ayaus - JeuripI0s

(%08) u&;u.:u.:m_. Sen | (Bepid)
enbyqnd uoneey - SuIgEIdwoy o ————

.ejosneeg siaq
2[espugb UonoAq

. sauuosiad p : 30140) 9p Neaing

L SeULCS1ad p : UOJORLP 3P AUOD

SR S . S . Iy MW S e N | — S
SoIqWal 6 : UoREPUOA 3P |9SUOD
o Sl = = S 5l N — 610z 21qUIB58P 1B
o | - ; | N PN I Y scnins|
JZRULIOS WO WaPISDId
—— R R P L 1 — NOLLYGNOH
; qv 30 TU3ISNOD

A PR SN S S S EEERL N S = !
1 —

N P Ay e ey I SR I (N D ,.. | | |

_ | ! — . | P P e g |

PUNWIOID SEMA | sewz sanio-senboep ) piesg sioduely . Uipuoig sanboep fozeUs SprED . . MMH uwwo___._mm UlIoUaLON 3P 3PUEXBIY
abenoi3 2l T sinaid 2321 seumyng SapuBID 2131k sawnbe 2seld Sunis ssel > gyl : Nv20

C11_CPann4_Statuts o[ganigraﬁme liste_membres_OPAGE_2021-2024_V1.docx

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et 'OPAGE (2021-2024)




100/212

PL 12765

(F202-1202) 3OVJOI 18 8AQURY 9P 1813l S4us suojejsald ap jeyuog

Xa0P'LA #202-420C JOVJO Se/quisw sl sWLBIDIUERIO SIMEIS pUUBHD LD

xsuleg €€gl

UONo8IIp 9P SHWOD NP SIGUIS, {[o°abedomojl
, 86 1. 98¢ 220 ‘aidoo el0 8P BNy €6
] 66 1. 885 220 :suoydoll aBedg neaing
 Xxouieg €671 . senbygnd .
991886220 | 9 1L 896 220 P Lo neaing ooy | HEWINFHONGNYT
t Xauua,
1229419610 85 1L 886220 S bL 88€ 220 s e nesing-|  uopeinejsey alleIsT ONIHYNO
Xou.io,
-| 8512886220 56 4s 806 220 he %mmmﬁm neamnq-|  jeuepoeg | eujoiE) HIWFTHOS
p.ClET =
299 USE6L0| 854886 220 | 5 L 89E 220 P ). meanq-|  nepelq|  .sueq TFT0SNYIE
JoIUBIN 2S5} ainynay alquis 19 sanboe =
08852026/0| 6066662220 0066631220\ o iocupri no teacs nopioH qusiy | o0 senboer YIS
A3IUIR
OXRORTRIE | 0768 €12620| 6621 25L220| S £ 2L T2 Y syni alquep | epnei ATYLINAN
S91BN0-Sal-Ue|d 82Z] BIpUEXalY
BA: ap e alquis|
916801610 07 10888220| €S1L88ECC0| oo pnoDt Re 80| enaueg op i quispy i
RSSTr 752
. 120} 909 6.0 ULBOBL B0 . o osts e neciglts i amroyA aquiap ydesor YIATW
fubnes zyz)
12 19989610 U ey aberdl3 alquiayy SoM ANAAITOED
[V TR
15 2016260| 10€0686220| 2050686220 gl Seloyqes Sepens | anyno apuein alquiayy si08UeLd Quvaa
ansusn by
89 98 907 6.0 ARSI amynopp | juspiseid-ean | Lpiewiog nvassOg
9 Xalllag op UILISYD XNAIA h Sl .
Xnons0-fiied 852
£80252 60| 61 0v£28220| 000 L2820 b 8seg op ajnoy sownfs| Wepisald-20iA|  senboep NIONOTS
N
] [ ETTPAA)
886892760 1101 90£220| 0) 0L 90€ 220 g) selgqeg sap any A uepsag JUUoP ZTVWHOS
sinajnauby sep 9joi8) .
. Juejussaldal
- olqepod|  oidoogloL|  suoydslal assaipy [25 uopouoy woug1d ‘wioN

610z 21queozpieie) 0z NI IDVAO,T3A NVIING NA L3 NOILYANOA 3 TIFSNOJ NA STIENIN S3A FLST




101/212 PL 12765

Office de promotion des produits agricoles de Genéve (OPAGE) CP annexe 5

PLAN FINANCIER PLURIANNUEL 2021 - 2024

_ COMPTE DE RESULTATS

EN CHF 2021 2022 2023 . 2024
PRODUITS

Subventions de I'Etat de Genéve * 1'834'000 1'834'000 1'834'000 1'834'000
Taxes affectées redistribuées 635'000 635'000 635'000 635'000
Produits d’exploitation 460'000 460'000 460'000 460'000
Participati i ing, dons et cotisati 150000 150'000 150'000 150000
Mandat 60'000 60'000 60000 60'000
Partenaires promo suprarégionale 300000 300000 | 300'000 300’000
TOTAL DES PRODUITS 3'439'000 3'439'000 3'439'000 3'439'000
CHARGES

Salaires et charges sociales (personnel fixe} 500'000 500000 500'000 500'000
Personnel auxiliaire (lié aux projets de promotion) 50000 50'000 50'000 50'000
Promotion ’ 2'714'000 2'714'000 2'714'000 2'714'000
Administration et gestion . 150'000 150'000 150'000 150000
Amortissements 25'000 25'000 25'000 25'000
TOTAL DES CHARGES 3'439'000 3'439'000 3'439'000 3'439'000

dans le compte de résultat ci-dessus 127'268 127268 127'268 127268

*Subventions cantonales non monétaires non comprises ‘
(ioyer, infrastructure IT)

EN CHF 2021 2022 2023 2024

Mobilier et matériel de promotion 10'000 10'000 10'000 10'000

0'000.

TOTAL DES CHARGES D'INVESTISSEMENT 10000

Pnriimant ualiré nar anerltatinn ~ourrial la 20 mai 2090 of farmallamant Inre din Caneail da Fandatinn la 41 itin 9090
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CP annexe 6

des personnes de contact

Office cantonal de I'agriculture et
de la nature

Valentina Hemmeler Maiga, directrice générale

Adresse postale :

Ch. du Pont-du-Centenaire 109
1228 Plan-les-Ouates

Tél: 0223887171

Fax : 022 388 71 99

Service financier du département
du territoire

Frédéric Dekoninck, directeur

Case postale
1211 Genéve 8

Tél: 022 388 07 88
Fax : 022 388 07 49

Office de promotion des produits
agricoles de Genéve (OPAGE)

John Schmalz, Président
Denis Beausoleil, directeur

Adresse postale :
Maison du Terroir
Route de Soral 93
1233 Bernex

Tél: 022 38871 55
Fax: 022 388 71 58

C13_CPenné_ListeAdressesPersonnesContact OPAGE_2021-2024.docx
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CP annexe 7

Utilisation des armoiries de I’Etat de Genéve

Principes généraux

o Les départements n'ont pas de logo propre. lIs utilisent tous les armoiries de I'Etat.

REPUBLIQUE
ET CANTON
DE GENEVE

POt TEnsanAS e

¢ ['écusson et le texte sont indivisibles.

Utilisation des armoiries de I'Etat par des entités subventionnées par le département du
territoire '

Sous réserve de l'interdiction faite de I'utilisation des armoiries publiques par I'article 31, alinéa 3 de la
loi sur-I'exercice des droits politiques, du 15 octobre 1982 (LEDP ; A 5 05)%, les supports de
communication (affiches, affichettes, flyers; rapports d'activité et autres brochures) des entités
- subventionnées doivent nécessairement faire référence au soutien qui leur est appqrté.
Cette référence peut se faire de 2 manieres :
1. armoiries de I'Etat avec la mention "Avec le soutien de :".
2. texte seul : "Avec le soutien de la République et canton de Geneve"

De préférence, on optera pour la solution 1 (armoiries).

Emplacement des armoiries ou du texte :

- pour les affiches, affichettes, flyers : en bas a droite

- pour les brochures, rapports et autres : 4° de couverture, en bas a droite. Pour des raisons
graphiques, il est possible de faire l'insertion en 2de de couverture, en bas a droite.

La cellule communication du secrétariat général du département fournit les fichiers électroniques des
armoiries et valide les bons 4 tirer des documents sur lesquels elles sont insérées.

Pour toute question ou renseignement complémentaire,” s'adresser a la cellule communication du
secrétariat général : Mme Sonia Salina (+41 (22) 546 76 16).

* Pour tout imprimé, illustré ou non, relatif & une opération électorale et destiné a étre diffusé ou exposé a la vue
du public, I'article 31, alinéa 3 LEDP stipule que « I'utilisation des armoiries publiques, y compris sur des supports
électroniques, est interdite sauf pour les communications officielles » (i.e. les supports de communication -
émanant du Conseil d'Etat, de la charcelierie d’Etat et de leurs services).

C14_CPann7_ArmoirieEG_OPAGE_2021-2024.docx
Contrat de prestations entre 'Etat de Geneve et 'OPAGE (2021-2024) .
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REPUBLIQUE
ET CANTON
DE GENEVE

« MA-Terre»

POST TeNEORAS 1%

Contrat de prestations
2021-2024

entre

- La République et canton de Genéve (I'Etat de Genéve)
représentée par

Monsieur Antonio Hodgers, conseiller d'Etat chargé du
département du territoire (DT)

d’'une part
et

Maison de I'Alimentation du Territoire de Genéve
ci-aprés désignée MA-Terre
représentée par

Madame Patricia Bidaux, Présidente
et par
Madame Corréze Lecygne, Vice-Présidente
d’autre part

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et MA-Terre (2021-2024)
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Titre |

- Préambule

Introduction

But des contrats

Principe de
proportionnalité

Principe de bonne foi

1.Conformément & la loi sur les indemnités et les aides
financiéres (LIAF), du 15 décembre 2005, le Conseil
d'Etat de la République et canton de Geneve, par voie
du département du territoire, entend mettre en place
des processus de collaboration dynamiques, dont les
contrats de prestations sont les garants. Le présent
contrat de prestations est établi conformément aux
articles 11 et 21 de la LIAF.

2.Les contrats de prestations ont pour but de :

déterminer les objectifs visés par I'aide financiére;

préciser le montant et [I'affectation de [l'aide

financiére consentie par I'Etat ainsi que le nombre et

I'échéance des versements;

définir les prestations offertes par MA-Terre ainsi

que les conditions de modification éventuelles de

celles-ci;

fixer les obligations contractuelles et les indicateurs

de performance relatifs aux prestations.

w

Les parties tiennent compte du principe de

proportionnalit¢ dans ['élaboration du contrat en

appréciant notamment :

« le niveau de financement de I'Etat par rapport aux
différentes sources de financement de MA-Terre;

« - l'importance de l'aide financiére octroyée par I'Etat;

- les relations avec les autres instances publiques.

4.les parties s'engagent a appliquer et a respecter le

présent contrat et les accords qui en découlent avec
rigueur et selon le principe de la bonne foi.

Contrat de prestations entre 'Etat de Genéve et MA-Terre (2021-2024)
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Titre Il - Dispositions générales

Bases légales,

reglementaires et

conventionnelles

Cadre du contrat

Bénéficiaire

Article 1

Les bases légales, réglementaires et conventionnelles
relatives au présent contrat de prestations sont :

« la loi sur les indemnités et les aides financiéres du
15 décembre 2005 (LIAF - D 1 11) et son réglement
d'application du 20 juin 2012 (RIAF -D 1 11.01);

la loi sur la gestion administrative et financiére de
I'Etat du 4 octobre 2013 (LGAF - D 1 05);

la loi sur la surveillance de I'Etat du 13 mars 2014
(LSurv - D 1 09);

la loi sur la promotion de I'agriculture du 21 octobre
2004 (LPromAgr - M 2 05) et son reglement
d'application du 6 décembre 2004 (RPromAgr - M 2
05.01);

la loi fédérale sur I'agriculture du 29 avril 1998 (LAgr -
RS 910.1);

Article 2

Le présent contrat s'inscrit dans le cadreydu programme
E04 Agriculture et nature.

Article 3

MA-Terre est une association régie par les articles 60 et
suivants du Code des obligations. Son siége est dans le
canton de Genéve. Sa durée est indéterminée.

Buts statutaires :

L'association a pour but de créer et entretenir un réseau
interdisciplinaire  grédce  auquel les  Genevois.es
développent leur compréhension des enjeux liés a
I'agriculture locale et a leur alimentation, dans le cadre du
territoire cantonal.

L'association favorise une alimentation durable, basée sur
les denrées alimentaires issues de l'agriculture locale.

L'association  valorise les bénéfices dune telle
consommation sur le territoire cantonal et sa population,
tant sur les plans économique, social qu'environnemental.

Pour atteindre ce but, elle développe diverses stratégies,
notamment :

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et MA-Terre (2021-2024)
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mettre en lien les acteurs-trices de lalimentation
durable sur le sol genevois;

traiter fa question alimentaire dans sa dimension
transversale, notamment en intégrant les themes de
I'agriculture, de la santé, du social, de I'économie, du
territoire, de I'environnement et de la culture;
sensibiliser le grand public et les démultipilicateurs-
trices’ sur les enjeux de [lagriculture et de
I'alimentation durable, notamment par la valorisation
des outils existants et la création de nouveaux
modules  pédagogiques, en  organisant des
événements et des cours, visant a favoriser un choix
éclairé du / de la consommateur-trice;

stimuler lintérét pour la production agricole et la
transformation alimentaire locale;

développer et optimiser les réseaux de circuits de
proximité;

favoriser un "systéme alimentaire durable territorialisé"
(SADT) genevois, de la semence a I'assiette, jusqu’a la
gestion des déchets, en réduisant le gaspillage
alimentaire;

proposer des solutions durables et accessibles
s'agissant de I'alimentation des Genevois.es, quelle
que soit leur condition sociale;

encourager la consommation de produits locaux en
lien avec la multiculturalité de Genéve;

orienter les communes dans le cadre d'une
alimentation durable et saine de la population;

10. favoriser I'émergence de projets (incubateur).

enseignant-e-s, éducateurs-trices, cuisiniers-éres,
diététicien-ne-s, ...

Titre Il - Engagement des parties

Prestations aftendues
du bénéficiaire

1.

Article 4

MA-Terre est le pivot d'un réseau interdisciplinaire grace
auquel les Genevois peuvent comprendre et débattre
des enjeux liés a Tlagriculture locale et a leur
alimentation, dans le cadre du territoire cantonal.

L'objectif de cette alliance est de stimuler la
consommation de produits locaux, propice a la durabilité
économique, écologique et sociale. Concrétement MA-
Terre s'engage a fournir les prestations suivantes :

« sensibiliser, via des formations, le grand public
(notamment les enfants) et les professionnels aux
enjeux de l'agriculture locale et de I'alimentation.
Créer, rassembler et mettre a disposition des outils
pédagogiques visant a favoriser un choix éclairé du
consommatrices-eurs;

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et MA-Terre (2021-2024)
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o informer et communiquer par I'échange et le débat,
en traitant les sujets clés de I'alimentation saine et
durable, avec le concours des acteurs des filiéres
(producteurs, transformateurs, distributeurs, restau-
rateurs et consommateurs);

favoriser I'émergence de projets visant a construire
un systeme alimentaire territorial sain et durable
genevois, en augmentant la part des produits locaux
dans la consommation, tout en assurant leur qualité
environnementale et nutritionnelle  ainsi qu'en
favorisant une alimentation diversifiée et équilibrée.

Article 5

Engagements financiers 1.L'Etat de Genéve, par l'intermédiaire du département du

de I'Etat

Plan financier
pluriannuel

territoire, s'engage a verser a MA-Terre une. aide
financiére, sous réserve de l'accord du Grand Conseil
dans le cadre de [l'approbation annuelle du budget.
Cette aide financiére recouvre tous les éléments de
charge en lien avec l'exécution des prestations prévues
par le présent contrat. :

2.l'aide financiére n'est accordée qu'a titre conditionnel
(article 25 LIAF). Les montants peuvent étre modifiés
par décision du Conseil d'Etat si, dans le cadre du vote
du budget annuel, l'autorisation de dépense .n'est pas
octroyée ou ne I'est que partiellement.

3. Les montants engagés sur 4 années sont les suivants :

n Aide financiére Aide financiére
Année P o
monétaire non monétaire
2021 : 300000 F 44916 F
2022 300 000 F 44 916 F
2023 : 300000 F 44916 F
2024 300000 F 44916 F

L'aide financiere non monétaire valorise la mise a
disposition de MA-Terre par I'Etat de Genéve, sans
contrepartie financiére, de locaux.

4.Le versement des montants ci-dessus n'intervient que
lorsque la loi de ratification est exécutoire.

Article 6

Un plan financier quadriennal pour I'ensemble - des
activités de MA-Terre figure a l'annexe 3. Ce document
fait ressortir avec clarté lintégralité des sources de
financement espérées, qu'elles soient publiques ou
privées, ainsi que la totalité des dépenses prévisibles par
type d'activités.

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et MA-Terre (2021-2024)
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Rythme de versement
de l'aide financiere

Conditions de travail

Développement durable

Systeme de contréle
interne

Suivi des
recommandations du
service d’audit interne

Article 7

-

.L'aide financiére est versée chaque année selon les

échéances et les conditions suivantes :

.. en principe 2 versements par année, I'un en mars et
l'autre en septembre sur requéte écrite adressée a
l'office cantonale de l'agriculture et la nature (OCAN).

[\S]

.En cas de refus du budget annuel par le Grand Conseil,
les paiements sont effectués selon le principe des
douziémes provisoires, conformément a l'article 42 de la
LGAF.

" Article 8

1.MA-Terre est tenue d'observer les lois, réglements et
les conventions collectives applicables en matiére
notamment de salaire, d'horaire de travail, d'assurance
et de prestations sociales.

[

MA-Terre tient a disposition du département son
organigramme, le cahier des charges du personnel ainsi
qu'une description de ses conditions salariales et de
travail, conformément a l'article 12 LIAF.

Article 9

MA-Terre s'engage a ce que les objectifs qu'elle poursuit
et les actions qu'elle entreprend s'inscrivent dans une
perspective de développement durable, conformément a
la loi sur l'action publique en vue du développement
durable (Agenda 21) (LDD), du 15 mai 2016 (A 2 60).

Article 10

MA-Terre s'engage a mettre en place un.systéme de
contréle interne adapté a ses missions et a sa structure
dans le respect de l'article 3, alinéa 4 de la LGAF.

Article 11

MA-Terre s'engage a respecter les recommandations
figurant dans les rapports du service d'audit interne et a

mettre en ceuvre dans le délai indiqué par le département .

de tutelle les mesures correctrices qui ne sont pas
contestées ou qui ont fait 'objet d'une décision au sens de
I'article 17 de la LSurv.

Contrat de prestations entre I'Etat de Geneve et MA-Terre (2021-2024)
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Reddition des comptes
et rapports

Traitement des
bénéfices et des pertes

Article 12

MA-Terre, en fin d'exercice comptable mais au plus tard 4
mois aprés la date de cloture du dernier exercice, fournit
au département du territoire :

e ses états financiers établis conformément aux normes
Swiss GAAP RPC et révisés;

e les rapports de I'organe de révision;

s un rapport d'exécution du contrat reprenant les
objectifs et les indicateurs figurant dans le tableau de
bord;

e son rapport d'activité;

* le procés-verbal de I'organe approuvant les comptes.

Dans ce cadre, I'entité s'engage a respecter les directives

et réglements qui lui sont applicables, notamment :

« réglement d'application de la loi sur les indemnités et
les aides financiéres (RIAF), du 20 juin 2012;

e directive transversale EGE-02-04 relative a la
présentation et la révision des états financiers des
entités subventionnées;

« directive transversale EGE-02-07 relative au traitement
des bénéfices et des pertes des entités
subventionnées.

Article 13

—~

.Au terme de l'exercice comptable, pour autant que les
prestations financées aient été fournies conformément
au contrat, le résultat annuel établi conformément a
larticle 12 est réparti entre I'Etat de Genéve et
MA-Terre selon la clé figurant a l'alinéa 4 du présent
article. .

2.Une créance refiétant la part restituable a I'Etat est
constituée dans les fonds étrangers de MA-Terre. Elle
s'intitule « Part du résultat a restituer a I'échéance du
contrat». La part conservéé par MA-Terre est
comptabilisée dans un compte de réserve spécifique
intitulé « Part du résultat a conserver » figurant dans
ses fonds propres.

3.Pendant la durée du contrat, les éventuelles pertes
annuelles sont également réparties selon la clé figurant
a lalinéa 4 du présent article et sont déduites de la
créance jusqu’a concurrence du solde disponible et du
compte de réserve spécifique.

4.MA-Terre conserve 50% de ce résultat. Le solde revient
a lEtat.

5.A l'échéance du contrat, MA-Terre conserve défini-
tivement ['éventuel solde du compte de réserve
spécifique, tandis que I'éventuel solde de la créance est
restitué a I'Etat.

Contrat de prestations entre 'Etat de Genéve et MA-Terre (2021-2024)
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6.A l'échéance du contrat, MA-Terre assume ses
éventuelles pertes reportées.

Article 14
Bénéficiaire direct Conformément a l'article 14 al. 3 de la LIAF, MA-Terre
s'engage a étre le bénéficiaire direct de l'aide financiére.
Elle ne procédera a aucune redistribution sous forme de

subvention a des organismes tiers.

Article 15
Communication Toute . publication, ‘campagne d'information ou de

communication lancée par MA-Terre auprés du public ou
des médias en relation avec les prestations définies a
l'article 4, doit faire mention de la République et canton de
Genéve en tant que subventionneur.

Titre IV - Suivi et évaluation du contrat

Article 16

Objectifs, indicateurs, 1.Les prestations définies a l'article 4 du présent contrat
tableau de bord sont évaluées par le biais d'objectifs et d'indicateurs.

2.Ces indicateurs mesurent le nombre de prestations
rendues, leur qualité (satisfaction des destinataires),
leur efficacité (impact sur le public-cible) ou leur
efficience (amélioration de la productivité).

3.Dans le respect du principe de proportionnalité, les
indicateurs définis sont utiles, facilement mesurables et
établis en lien avec la pratique de terrain.

* 4.Le tableau de bord, établissant la synthése des objectifs
et indicateurs, figure en annexe 1 du présent contrat. Il
est réactualisé chaque année.

Article 17

Modifications 1. Toute: modification au présent contrat doit étre négociée
entre les parties, sous réserve des dispositions de
l'article 5 "Engagements financiers de I'Etat", et sous
réserve des dispositions de la loi de ratification qui ne
peuvent étre modifiées.

2.En cas d'événements exceptionnels et prétéritant la
poursuite des activités de MA-Terre ou la réalisation du
présent contrat, les parties s'accordent sur les actions a

Contrat de prestations entre |'Etat de Genéve et MA-Terre (2021-2024)
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entreprendre.

3.Ces événements doivent étre signalés dans les plus
brefs délais au département.

Article 18

Suivi du contrat 1.Les parties au présent contrat mettent en place un

dispositif de suivi du contrat afin de :

« veiller a I'application du contrat;

« évaluer les engagements par le biais du tableau de
bord et du rapport d'exécution annuel établi par
MA-Terre;

« permettre Il'adaptation, la réorientation ou la
redéfinition des conditions du contrat et de son
tableau de bord.

2.Ce dispositif est indépendant du processus de controle
périodique prévu a l'article 22 de la LIAF.

Titre V. - Dispositions finales

Article 19

Reglement des litiges 1.Les parties s'efforcent de régler a I'amiable les
différends qui peuvent surgir dans l'application et
l'interprétation du présent contrat.

2.En cas d'échec, elles peuvent recourir dun commun
accord a la médiation.

3.A défaut d'un accord, le litige peut étre porté devant la
Chambre administrative de la Cour de justice du canton
de Genéve.

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et MA-Terre (2021-2024)
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Article 20

1.Le Conseil d'Etat peut résilier le contrat et exiger la
restitution de tout ou partie de l'aide financiére lorsque :

a) l'aide financiére n'est pas utilisée conformément a
|'affectation prévue;

b) MA-Terre n'accomplit  pas ou accomplit
incorrectement sa tache malgré une mise en
demeure;

c) l'aide financiére a été indiment promise ou versée,
soit en violation du droit, soit sur la base d'un état de
fait inexact ou incomplet.

La résiliation s'effectue dans un délai de deux mois,
pour la fin d'un mois.

2.Dans les autres cas, le contrat peut étre résilié par
chacune des parties moyennant un préavis de six mois
pour la fin d’'une année.

3.Dans tous les cas, la résiliation s’effectue par écrit.

Article 21

1.Le contrat entre en vigueur au 1¢ janvier 2021, dés que
la loi qui l'approuve devient exécutoire. Il est valable
jusgu'au 31 décembre 2024.

2.Les parties conviennent d'étudier les conditions de
renouvellement éventuel du contrat au moins douze
mois avant son échéance.

Contrat de prestations entre 'Etat de Genéve et MA-Terre (2021-2024)



PL 12765

114/212

1=

Fait a Genéve, le ' en 3 exemplaires originaux.

Pour la République et canton de Geneéve :

représentée par

Monsieur Antonio Hodgers
conseiller d’Etat chargé du département du territoire

Pour MA-Terre :

représentée par

Patricia Bidaux Corréze Lecygne
Présidente Vice-Présidente

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et MA-Terre (2021-2024)
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Annexes au présent contrat :

1 - Tableau de bord des objectifs et des indicateurs;

2 - Statuts de MA-Terre, organigramme et liste des membres de l'organe supérieur de
décision;

3 - Plan financier pluriannuel 2021-2024;

4 - Liste d'adresses des personnes de contact;

5 - Utilisation des armoiries de I'Etat de Geneve;

6 - Directives transversales de I'Etat : )
» EGE-02-04 Présentation et révision des états financiers des entités subventionnées;
o EGE-02-07 Traitement des bénéfices et des pertes des entités subventionnées.

Contrat de prestations entre I'Etat de Genéve et MA-Terre (2021-2024)
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CP_Annexe 2

Statuts de MA-Terre, liste des membres du comité

| Statuts de Massociation Maison de TAlmentation du Termtowre de Gondve |
(MA-Terme)
(artaickos GO ot suvants du Code cvil Susse)

Art. 1 Nom, siége et durée

Sous le nom de Maison de F'Alimentation du Territoire de Genéve (MA-Terre), il est créé une
association a but non lucratif régie par les présents statuts et par les articles 60 et suivants
du Code civil suisse.

Le siége de l'association est 2 Genéve - chemin Moise-Duboule. 2, 1209 Genéve.
La durée de l'association est indéterminée.

Son exercice social correspond a l'année civile.

Art. 2 But

L'association a pour but de créer et entretenir un réseau interdisciplinaire grace auquel les
Genevois.es développent leur compréhension des enjeux liés a I'agriculture locale et a leur
alimentation, dans le cadre du territoire cantonal.

L'association favorise une alimentation durable, basée sur les denrées alimentaires issues
de f'agricufture locale.

L'association valorise les bénéfices d'une telle consommation sur le territoire cantonal et sa
population, tant sur fes plans économique, social qu'environnemental.

Pour atteindre ce but, elle développe diverses stratégies, notamment :

4 mettre en lien les acteurs trices de l'alimentation durable sur le sol genevois;

% traiter la question alimentaire dans sa dimension transversale, notamment en intégrant
les thémes de Fagriculture, de la santé, du social, de l'économie; du territoire;, de
I'environinement et de la culture;

+ sensibiliser le grand public et les démultipilicateurs trices' sur les enjeux de I'agriculture
et de l'alimentation durable, notamment par [a valorisation des outils existants et la
création de nouveaux modules pédagogiques, en organisant des événements et des
cours, visant & favoriser un choix éclairé du / de la consommateur.trice;

< stimuler I'intérét pour la production agricole et la transformation alimentaire locale;

< développer et optimiser les réseaux de circuits de proximité;

< favoriser un "systéme alimentaire durable territorialisé” (SADT) -genevois, de la
semence & lassiette, jusqu'a la gestion des déchets, en- réduisant le gaspillage
alimentaire;

< proposer des solutions durables et accessibles s'agissant de Falimentation des
Genevaois.es, quelle que soit leur condition sociale;

< encourager la consommation de produits locaux en lien avec la multiculturalité de
Genéve;

+ orienter les communes dans le cadre d’'une alimentation durable et saine de la
population;

+ favoriser I'émergence de projets {incubateur).

‘enseignant.e.s, éducateurs.trices, cuisiniers.éres, diététicien.nes, ...

22.08.2019 Fage 1
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Titre 1 Membres de I'association

Art. 3 Membres de droit

Les membres de droit sont représentatifs de la transversalité souhaitée au sein de MA-Terre.
lis sont issus du monde institutionnel, professionnel et de [a société civile.

Sont membres de droit les membres fondateurs ainsi que les membres qui, par leur activité,
permettent & I'association de rayonner et de remplir pleinement ses taches.

Sont membres fondateurs de l'association :

» AgriGenéve;

> Agrivulg;

Association "points relais agricoles en milieu urbain™;

< Canton de Genéve, service en charge de l'agriculture;

< Fédération romande des consommateurs;

< Union des paysannes ef des femmes rurales de Genéve;
< Ville de Genéve.

e o

#

De nouveaux membres de droit peuvent étre proposés par le comité a l'assemblée générale
qui statue définitivement.

Art. 4 Membres ordinaires collectifs

Peuvent devenir membres ordinaires collectifs de l'association, les associations, les
collectivités publiques, les institutions académiques, les faitieres d'entreprises des métiers de
bouche, pour autant qu'elles exercent une activité dans les domaines de prédilection de
I'association et partagent des buts et objectifs similaires aux siens.

Art5 Membres ordinaires individuels

Peut devenir membre ordinaire individuel de l'association, toute personne exercant une
activité dans les domaines de prédilection de I'association.

Art. 6 Membres amis

Les personnes physiques ou morales qui soutiennent I'association peuvent étre admises par
le comité comme membres amis.

Les membres amis sont conviés aux assemblées générales de I'association. lls disposent
d'une voix consultative, mais pas du droit de vote.
Art. 7 Admission, refus, démission et exclusion

Les demandes d'admission sont adressées et motivées par écrit au comité. Le comité
informe I'assemblée générale de 'adhésion de nouveaux membres pour validation.

22.08.2010 Page 2
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Toute personne morale ou physique admise en qualité de membre adhére aux statuts de
l'association. Elle signe et adhére a la Charte annexée aux présents statuts.

Le comité peut refuser toute candidature sans en indiquer les motifs. Cette décision peut
faire l'objet d'une opposition au comité lul-méme, puis éventuellement d'un recours a
assemblée générale.

La qualité de membre se perd :

< pour les personnes physiques et morales, par la démission donnée par écrit,
moyennant un préavis de 2 mois pour la fin de l'année civile. Dans tous les cas, la
cotisation de I'année reste due;

< par Fexclusion pour de justes motifs, tels que le non-respect des statuts ou de la
Charte;

< par le non-paiement des cotisations, a condition toutefois que le membre concerné ait
été préalablement entendu.

L'exclusion est du ressort du comité. Elle peut faire 'objet d'une opposition au comité fui-
méme puis éventuellement d'un recours & 'assemblée générale.

L'exclusion d'un membre de droit ne peut concerner qu'un seul membre a la fois et doit &tre
consécutive a une décision prise a l'unanimité des membres de droit.

En cas de démission ou de radiation d'un membre, les fonds versés par lui restent acquis a

l'association.
Titre 2 Organisation
Art. 8 Organes

Les organes de ['association sont :
+ L'assemblée générale;
“ Le comité;
< L'organe de révision.

Art.9 Assemblée générale

L'assemblée générale est I'organe supréme de l'association.

Elle se réunit une fois par an, en assemblée ordinaire, au cours du premier semestre de
Fexercice.

~ Elle peut également étre convoquée chaque fois que le comité le juge nécessaire ou a la
demande de 1/5™ des membres (assemblée extraordinaire), en indiquant les points & porter
a l'ordre du jour. )

L'envoi de la convocation doit respecter un délai de 20 jours au moins avant 'assemblée
générale.

L'assemblée générale nomme son/sa président.e et son/sa vice-président.e tous les trois
ans. llsfelles doivent étre choisi.e.s parmi les membres de droit.

Elle a compétence pour :
< nommer et révoquer 'organe de révision;

22.08.201% Page 2
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< statuer sur de nouveaux membres de droit et valider I'adhésion de nouveaux membres
de I'association proposés par le comité;

<+ approuver les rapports d'activités et de gestion, les comptes et le budgel

< donner décharge au comité;

examiner et valider les grandes orientations stratégiques proposées par le comité;

fixer les cotisations par catégorie de membres, sur proposition du comité;

se déterminer sur les propositions individuelles des membres;

approuver les modifications de statuts et de la Charte (cf. art. 14);

se prononcer sur la dissolution de I'association {cf. art. 15).

o
Ao o e o

e
o

>

Les décisions sont prises & la majorité des membres présents ou représentés, sous réserve
de [article 14 relatif & la modification des statuts et de la Charte, et de I'article 15 relatif 4 la
dissolution de I'association. En cas d'égalité des voix, celle du/de la président/e, ou, a défaut,
celle du/de la vice-président/e, est prépondérante.

Les droits de vote d'un membre de {'association, ou de sonfsa représentant.e, peuvent
valablement &tre exercés par une personne dlsposant d'une procuration et qui atteste de ses
pouvoirs. Lors des assemblées générales, une méme personne peut représenter deux voix
au maximum, en plus de la sienne.

L'assemblée générale ne peut pas prendre de décision en dehors des points inscrits a l'ordre
du jour. Pour pouvoir faire I'objet d'une décision de 'assemblée générale, les propositions
des membres et les proposmons de candidatures au comité doivent étre commumquees par
écrit au/a la président/e 10 jours au moins avant la date de la réunion.

L'assemblée générale est présidée par le/la président/e ou le/la vice-présidentfe.

Un procés-verbal des séances de 'assemblée générale est établi.

Art. 10 Comité

Le comité se compose d'un.e représentant.e de chaque membre de dreit de 'association.

Les représentant.e.s sont nommé.e.s par feur entité pour une durée de 3 ans. listelles sont
rééligibles 2 fois. Les entités s'engagent a y déléguer une personne compétente faisant
preuve de toute la diligence nécessaire.

Il est compétent pour :

< conduire I'association et prend toutes les mesures utiles pour que les buts et les
objectifs fixés soient atteints;

< administrer les biens de I'association;

< veiller & l'application des statuts et de la Charte ainsi que proposer leur éventuelle
modification pour validation & l'assemblée générale;

< proposer a l'assemblée générale les grandes orientations stratégiques de I'association
ainsi que le montant des cotisations pour chaque catégorie de membres pour
validation;
« statver sur tous les poinis qui ne sont pas expressément réservés a fassemblée
générale; :
< prendre les décisions relatives a l'admission et & la démission des membres, ainsi qu'a
leur exclusion éventuelle;

< proposer de nouveaux membres de droit & lassemblée générale qui statue
définitivement;

< représenter I'association a I'égard des tiers;

< convoquer 'assemblée générale ou exiraordinaire;

22.08.201¢ Page 4
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<+ engager {licencier) les collaborateurs rémunérés de l'association;
< confier & toute personne de I'association ou extérieure & celle-ci un mandat limité dans
le temps.

Le comité s'organise de lui-méme dans la répariition de ses tiches et se réunit aussi souvent
que l'exige la bonne conduite de {'association.

Le comité peut délibérer valablement lorsque la moitié au moins des membres sont présents.
Les décisions sont, dans |a mesure du possible, prises par consensus. En cas de vote, les
décisions du comité sont prises a la majorité des 2/3 des membres présents.

Les séances font I'objet d'un procés-verbal.

L'association est valablement engagée par la signature collective de deux membres du
comité. La signature & deux comprend nécessairement celle du/de la président/e ou, a
défaut, celle du/de la vice-président.e. ou du trésorier.ére.

Le comité constitue son "bureau”™ pour une durée de trois ans, composé du secrétariat
rémunéré et de 2 membres au moins du comité. Le bureau sert d'appui au secrétariat
rémunéré, notammerit dans la coordination des différentes activités, lidentification et
lorganisation - avec les membres intéressés - des projets & développer, ainsi que la
préparation des éléments de validation pour le comité. Il se réunit aussi souvent que
nécessaire.

Le comité peut proposer des "commissions techniques” pour suivre certaines
thématiques. Ces commissions sont composées de tout type de membres intéressés de
l'association. - Elles se réunissent aussi souvent qu'elies le soubaitent, en fonction de
I'actualité, et s'organisent d'elles-mémes. Elles rendent compte de leur travail au bureau.
Leur activité est limitée dans le temps. '

Art. 11 Ressources
Les ressources de ['association sont constituées par :

4 les cotisations ordinaires ou extraordinaires des personnes morales et physiques
membres;

< les dons ou les legs;

< les recettes des activités de {"'association;

< les subventions d'organismes de droit public ou privé.

Art. 12 Organe de révision

L'organe de révision est chargé de vérifier les comptes et la gestion financiére de
l'association; il soumet chaque année un rapport écrit a l'assemblée générale.

L'organe de révision est désigné par I'assemblée générale pour une période de 3 ans,
renouvelable 2 fois.

Titre 3 Dispositions finales
Art. 13 Responsabilité
22.08.24109 Page 5
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L'association répond seule de ses dettes, qui sont garantles par sa fortune soclale, a
I'exclusion de toute responsabilité personnelle de ses membres. Les membres n'ont aucun
droit personnel sur les biens de celle-ci. .

Art.14 Modification des statuts
Toute éventuelle modification des statuts de Fassoclation ou de la Charte annexée aux
présents statuts requiert la majorité de 75% des membres présents a l'assemblée générale. .

Le comité lul-méme ou l'assemblée générale peut en faire la proposmon écrite, un mois
avant la fin d'un exercice social.

Art. 15 Dissolution .

La dissolution de I'association est décidée par assemblée générale & la majorité des 2/3 des
membres présents. A moins que I'assemblée générale n'en décide autremant la hquldatlon
aura lieu par les soins du comlté 3

L'actif éventuel sera attribué a un organisme se proposant d'atteindre des buts an'alogqes.

Lus et adoptés le 22 aoat 2019
a la Malson de I'Allmentafion du Terntolre de Genéve, ch. Molse Duboule 2, 1209 Genéve

Le/la Président.e Lefla Vﬁce-'? ident.e
: 9 2 . ' LT
/7%& (M ~—
LeAla Trésoner.ére ) 2 ® Le/la Secrétaire

by A | - e

© 22,08.2019 . Page 6

PL 12765

Contrat de prestations entre 'Etat de Genéve et MA-Terre (2021-2024)  /



PL 12765

124/212

MA-Terre

PLAN FINANCIER PLURIANNUEL 2021 - 2024

CP Annexe 3

EN CHF 2021 2022 2023 2024
PRODUITS

Subventions de I'Etat de Genéve * 300000 300'000 300000 300'000
Produits d' itation (cotisations, location, 24'000 28'000 30'000 32'000
Partenaires et programmes d'aides (Communes, PDR) 266'000 160'000 114'000 148'000
Mécénats et dons privés © 103'000 36'000 6'000 27'500
TOTAL DES PRODUITS 693'000 524'000 » 450'000 507500
CHARGES

Sataires et charges soclales (personnel fixe) 97'500 98'500 99'500 100’500
Indemnités (membres du comité) 17'500 17'500 17'500 17'500
Sensibilisation et communication 550'000 380°000 305'000 361'500
Administration et gestion 23'000 23'000 23'000 23'000
Amortissements 5'000 5'000 5'000 5'000
TOTAL DES CHARGES 693000 524000 450000 507'500

9]

dans le compte de résultat ci-dessus.

*Subventions cantonales non monétaires non comprises
foyer, infrastructure 1T)

44'916

44'916

44'916

44'916

_ COMPTE D'INVESTISSEMENT |

EN CHF

2021

2022

2023

2024

Mobilier et matériel

20'000

20000

20000

20'000

TOTAL DES CHARGES D'INVESTISSEMENT -

Plan financier approuvé par le comité le 18.05.2020

_ 20000

C10_CP3_Plon_quadriennal_MA-Terre_2021-2024_V2.xisx
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CP annexe 4

Liste d'adresses des personnes de contact

Office cantonale de I'agriculture et
de la nature

Valentina Hemmeler Maiga, directrice générale

Ch. du Pont-du-Centenaire 109
1228 Plan-les-Ouates

Tél: 0223887171
Fax : 022 388 71 99

Service financier du département
du territoire .

Frédéric Dekoninck, directeur

Case postale
1211 Genéve 8

Tél: 022 388 07 88
Fax : 022 388 07 49

MA-Terre

MA-Terre
Patricia Bidaux, Présidente
Chemin Moise-Duboule 2

11209 Geneve

Tél: 079734 49 08
p.bidaux@maisonforte.ch

Contrat de prestations entre 'Etat de Genéve et MA-Terre (2021-2024)
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CP annexe

Utilisation des armoiries de !’Etat de Genéve

Principes généraux

» Les départements n'ont pas de logo propre. lls utilisent tous les armoiries de I'Etat.

REPUBLIQUE
ET CANTON
DE GENEVE

s |'écusson et le texte sont indivisibles.

Utilisation des armoiries de I'Etat par des entités subventionnées par le département du
terr|t0|re

Sous réserve de l'interdiction faite de I'utilisation des armoiries publiques par l'article 31, alinéa 3 de |
loi sur l'exercice des droits politiques, du 15 octobre 1982 (LEDP ; A 5 05)!, les supports d
communication (affiches, affichettes, flyers, rapports - d'activité et autres brochures) des entité
subventionnées doivent nécessairement faire référence au soutien qui leur est apporté.
Cette référence peut se faire de 2 maniéres :

1. armoiries de I'Etat avec la mention "Avec le soutien de :"

2. texte seul: "Avec le soutien de la République et canton de Genéve"

De préférence, on optera pour la solution 1 (armoiries).

Emplacement des armoiries ou du texte :

- pour les affiches, affichettes, flyers : en bas a droite

- pourles brochures, rapports et autres : 4° de couverture, en bas a droite. Pour des raison
graphiques, il est possible de faire I'insertion en 2de de couverture, en bas a droite.

La cellule communication du secrétariat general du depar‘tement fournit_ les fichiers electronlques de
armoiries et valide les bons a t[rer des documents sur lesquels e[[es sont insérées.

Pour toute question ou renseignement complémentaire, s'adresser a la cellule communication d
secrétariat général : Mme Sonia Salina (+41 (22) 546 76 16).

1 Pour tout imprimé, illustré ou non, relatif & une opération électorale et destiné a étre diffusé ou exposé a la vu
du public, I'article 31, alinéa 3 LEDP stipule que « [utilisation des armoiries publiques, y compris sur des supporl
électroniques, est interdite sauf pour les communications officielles » (i.e. les supports de communicatio
émanant du Conseil d'Etat, de la chancellerie d'Etat et de leurs services).

Contrat de prestations entre |'Etat de Genéve et MA-Terre (2021-2024)
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ANNEXE 4

REPUBLIQUE
ET CANTON
DE GENEVE

Rapport d'évaluation
"Récapitulatif des indicateurs et des objectifs du contrat de prestations"

AgriVulg Sarl

Département du territoire (DT)

Rappel du but de la subvention et des missions du subventionné :
Selon l'article 4 du contrat, les prestations attendues d'AgriVulg sont les suivantes:

Acquisition de références de base et de données;

Information et documentation;

Animation de groupes;

Conseil individuel;

Organisation de manifestations dans le domaine de la formation continue et a caractére
informatif;

Soutien a la réalisation de projets et de processus;

e Toute autre tache susceptible de contribuer a la réalisation des buts de la vulgarisation.

Mention du contrat: Contrat de prestations AgriVulg Sarl (2017 - 2020)

Durée du contrat: 4 ans

Période évaluée: 2016 a 2019 (4 ans)

1. Prestations individuelles (Grandes cultures et CETA agricoles)

Indisa Objectifs

4 Valeurs cibles | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
eurs | 2016 a 2018 Realise

2 h. de
permanence
Téléphones et courriels Nombre quotidienne | Réalisé | Réalisé | Réalisé | Réalisé
durant la
saison

Commentaire:

Cet objectif a été réalisé et permet de répondre aux agriculteurs ayant des questions
immédiates pour une bonne gestion de leurs.entreprises.
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2. Information (Grandes cultures et CETA agricoles)

Objectifs

Indicateurs ’
Messages techniques Nombre
SMS Nombre

Commentaire:
Les objectifs sont globalement atteints.

3. Animations de groupes (Grandes cultures et CETA agricoles)

Objectifs (PI/Bio)

Indicateurs

| Nombre
Visites de cultures Nbre particip.
Intérét
participants - %
Nombre
Séances Nbre particip.

Intérét
participants - %

258 286 | 229/25 | 225/10
80% | 80% | 80% 80%
8/0 8/1 8/1 8/1
108 114 110 91/9
80% | 80% | 80% 80%

Commentaire:

Le nombre de séances, de visites et la participation a ces derniéres est en-dessous des
objectifs fixés. Par contre, les valeurs cibles pour la participation aux séances et I'intérét des
visites et séances sont largement dépassées.

Les agriculteurs en production intégrée ou biologique utilisent plusieurs techniques
similaires. Par exemple, les producteurs en production intégrée adoptent des techniques
utilisées en agriculture biologique. Ces séances qui regroupent producteurs Bio et Pl sont
riches d'échanges pour faire évoluer les pratiques.

4. Groupes d'intérét (Grandes cultures et CETA agricoles)

Objectifs (PI/Bio)
| 2018

Indicateurs

1 | 31 | 31 |

Mises en place de projets Nbre projets
| 49715 | 115/8 | 106/2 | 96/11

innovants Nbre particip.
Commentaire:

Les objectifs de mise en place de projets innovants n’ont pas été atteints, mais la
participation des producteurs a ces projets est excellente !

Les agriculteurs en production intégrée ou biologique utilisent plusieurs techniques
similaires. Par exemple, les producteurs en production intégrée adoptent des techniques
utilisées en agriculture biologique. Ces séances qui regroupent producteurs Bio et Pl sont
riches d'échanges pour faire évoluer les pratiques.

2/5 DF/SG/LIAF/MBR/FK
C6_PL4_RapportEvaluation_2017-2020_AgriVulg_V5.docx
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5. Formations (Grandes cultures et CETA agricoles)

I Objectifs (PI/Bio)

Indicateurs 2016 | 201
R
Nbre
manifestations 71 101 1 70

Organisations de cours, N ==
conférences et de formations |-——e Parcp.
participants - %

49/40 | 92/12 | 106/7 | 96/0
80% | 80% | 80% | 80%

Commentaire:

Globalement, tous les indicateurs et toutes les valeurs cibles sont largement dépassés.
Les agriculteurs en production intégrée ou biologique utilisent plusieurs techniques
similaires. Par exemple, les producteurs en production intégrée adoptent des techniques
utilisées en agriculture biologique. Ces séances qui regroupent producteurs Bio et Pl sont
riches d'échanges pour faire évoluer les pratiques.

6. Essais agronomiques (Grandes cultures et CETA agricoles)

Objectifs (PI/Bio)
2016 | 2017 | 2018 | 2019

Indicateurs |

Essais agronomiques e

Commentaire:

Cet objectif mériterait plus d'attention, car il est primordial pour faire changer les pratiques
agricoles chez les producteurs.

Les agriculteurs en production intégrée ou biologique utilisent plusieurs techniques
similaires. Par exemple, les producteurs en production intégrée adoptent des techniques
utilisées en agriculture biologique. Ces séances qui regroupent producteurs Bio et Pl sont
riches d'échanges pour faire évoluer les pratiques.

7. Prestations individuelles (Viticulture et groupes viticoles)

Objectifs

Indicateurs

Réalisé

Réalisé

Téléphones et courriels Nombre Réalisé | Réalisé

Commentaire:
Cet objectif a été réalisé et permet de répondre aux viticulteurs ayant des questions
immeédiates pour une bonne gestion de leurs vignobles.

3/5 DF/SG/LIAF/MBR/FK
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8. Animations de groupes (Viticulture et groupes viticoles)
Objectifs (P1/Bio)

Indicateurs

Nombre

Visites de cultures Nbre particip.
Intérét

80% | 80%

participants - %
) Nombre 51 6/1
Séances Nbre particip. 77 38

Intérét

participants - % 80% 80%

Commentaire:

De maniere générale, les objectifs sont dépassés.

Les agriculteurs en production intégrée ou biologique utilisent plusieurs techniques
similaires. Par exemple, les producteurs en production intégrée adoptent des techniques
utilisées en agriculture biologique. Ces séances qui regroupent producteurs Bio et Pl sont
riches d'échanges pour faire évoluer les pratiques.

9. Essais agronomiques (Viticulture et groupes viticoles)

Objectifs (PI/Bio)

Indicateurs

Essais agronomiques d

Commentaire:

* Essais n'ayant pu étre conduits en 2016 et 2017 du fait du départ d'un collaborateur d'AgriVulg en juin 2016 et
du délai de son remplacement.

Cet objectif mériterait plus d'intérét car pour faire changer les pratiques viticoles chez les
vignerons, il est impératif de réaliser des essais "on farm". (Voir observations d’AgriVulg)
Les agriculteurs en production intégrée ou biologique utilisent plusieurs techniques
similaires. Par exemple, les producteurs en production intégrée adoptent des techniques
utilisées en agriculture biologique. Ces séances qui regroupent producteurs Bio et Pl sont
riches d'échanges pour faire évoluer les pratiques.

- 10. Conseils (Viticulture et groupes viticoles)

Objectifs

Indicateurs |

Nombre de
dossiers
avec
conseils

Conseils

Commentaire:
L'objectif est atteint.

4/5 DF/SG/LIAFIMBR/FK
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Observations de I'institution subventionnée :

Les essais "on farm" sont chronophages et AgriVulg n’a pas pour vocation d’étre une station
de recherche. Une pesée d'intérét doit toujours étre faite d’une part avec les besoins légitimes
de nos membres et d’autre part avec nos ressources financiéres/numaines qui sont limitées.

En ce sens, la direction a demandé aux collaborateurs d’AgriVulg de diminuer le nombre
d’essais sur la fin de la période sous revue, pour se recentrer sur leur mission de formation
continue. Cette situation pourrait évoluer dans la mesure ol les moyens financiers dédiés a
AgriVulg augmentent.

Observations du département :
Globalement, la participation et I'intérét des agriculteurs sont bons a trés bons.

Aujourd'hui, vu le contexte (controverse sur les produits phytosanitaires, enjeux liés au
changement climatique et a 'arrivée de nouveaux organismes nuisibles, etc.), il faudrait
respecter les objectifs fixés pour la mise en place de projets innovants et la réalisation d'essais
"on farm".

Hormis les importantes questions d'intrants (phytosanitaires et fumure), les productions
intégrée (PI) et biologique (Bio) sont proches en termes de techniques culturales. Le but des
séances d'information est de réunir les agriculteurs Pl et Bio afin de leur permettre d'échanger
sur leurs diverses pratiques, de créer une dynamique dans le but de faire évoluer les
techniques.

POUR LE SUBVENTIONNE

Nom, prénom, titre : Signature

1) Marc Favre, Président %/%/"

2) Frangois Erard, Directeur / ﬂ//// ///,

Geneve, le

POUR L'ETAT DE GENEVE

Nom, prénom, titre ' Sign?ture
1) Valentina Hemmeler Maiga, Directrice Al /
générale
2) Dominique Fleury, Adjoint scientifique ():9 M\ dm/_
Genéve, le
5/5 DF/SG/LIAF/MBR/FK
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PL annexe 4

REPUBLIQUE
ET CANTON
DE GENEVE

Rapport d'évaluation
"Récapitulatif des indicateurs et des objectifs du contrat de prestations"

Office de promotion des produits agricoles de Genéve (OPAGE) T

Département du territoire (DT)

Rappel du but de la subvention et des missions du subventionné :
Selon l'article 2 du contrat, le but de la subvention est le suivant :

Le présent contrat s'inscrit dans le cadre de la prestation publique E04 "Agriculture et
nature".

Il a pour but de promouvoir une agriculture productrice, rémunératrice, concurrentielle,
respectueuse de l'environnement et répondant aux normes sociales et aux besoins du
marché et de la population.

Selon l'article 4 du contrat son annexe 2, les prestations de 'OPAGE sont les suivantes :

A) Actions s'inscrivant dans le cadre de la politique agricole genevoise :

1. promotion de la diversité de I'agriculture genevoise, de la qualité de ses produits ainsi
que de ses avantages;

2. promotion des produits agricoles de proximité afin d'en favoriser les ventes et
d'améliorer le revenu du secteur agricole;

3. promotion des connaissances et de I'éducation de la population en matiére d'agriculture
genevoise et de consommation des produits agricoles;

4. promotion du rapprochement entre la ville et la campagne;

5. promotion des synergies entre la promotion de I'agriculture et celles relevant des autres
secteurs économiques.

B) Actions en faveur des produits labellisés genevois :

1. promotion des marques, des labels et des signes de qualité des produits de I'agriculture
genevoise, dont notamment la marque de garantie Genéve Région - Terre Avenir
(GRTA), les AOC et les IGP;

2. promotion d'une image favorable dés produits agricoles genevois;

3. promotion des produits de I'agriculture genevoise dans le cadre de foires et de

L manifestations grand public.

Mention du contrat : Contrat de prestations OPAGE 2017-2020

Durée du contrat : 4 ans

Période évaluée : 2016 a 2019 (4 ans)

C6_PL4_RapportEvaluation_2017-2020_OPAGE_V3.docx



133/212

PL 12765

1. Publicité / Médias

1.1. Cahier spécial terroir : Satisfaction du lecteur

2016 2017 2018 2019
Valeur cible 5/6 ) 4.5/6 4.5/6 5/6
Résultat réel 4.4 Pas de sondage Pas de sondage Sondage reporté
(prévision en 2019) (prévision en 2019) en septembre 2020

Commentaires : Objectif non atteint
Le sondage n'a finalement pas pu étre réalisé avec la Tribune de Genéve en 2019. Reporté
initialement en avril 2020, il est actuellement planifié en septembre 2020.

1.2. Réseaux sociaux Facebook : Performance média, nombre de contacts

! 2017 2018 2019
Valeur cible 1'500 2'000 2'500
Résultat réel 3'000 4'139 5'600

Commentaires : Objectif atteint )

Facebook et Instagram ont connu ces derniéres années un essor remarquable avec prés de
7 000 abonnés pour la page Instagram «Genéve Terroir» et 5 600 abonnés pour Facebook
«Geneve Terroirs. Ces médias permettent de communiquer de maniére quotidienne sur
I'actualité agricole et également d'établir des interactions avec la communauté. Une chaine
«Geneve Terroir» a également été créée sur YouTube ol toutes les vidéos sont regroupées.

1.3. Internet : Nombre de visiteurs par mois sur www.geneveterroir.ch

; 2016 2017 2018 2019
Valeur cible 4'800 8'500 9'000 9'500
Résultat réel 9'430 7'279 12'562 16'754

Commentaires : Objectif atteint

Une étape importante a été franchie avec la création de la signature «Genéve Terroir» dans
la communication, qui permet ainsi de regrouper plusieurs partenaires et d'atteindre autant
de différents publics de maniére plus directe et plus efficiente.

1.4. Application IPhone : Nombre de chargements de I'application

2016 2017 | 2018 2019
Valeur cible 11'000 11'000 | 11'500 12'000
Résultat réel : 10'848 10'848 548 2278
) : (11'396) (13'674)

Commentaires : Objectif atteint

Suite & un.probléme avec le prestataire, I'application IPhone "Genéve Terroir" a été refaite
par un nouveau prestataire en 2018 ce qui a eu pour effet de mettre la comptabilisation des
chargements a zéro, sans perdre pour autant les abonnés. En cumulant, on voit néanmoins
que la progression se poursuit.

2. Relations publiques

2.1.(1) Ecole a la ferme: Nombre de visites (classes) organisées par année

2016 & 2017 2018 2019
Valeur cible 625 280 280 285
Résultat réel 300 266 302 308

Commentaires : Objectif atteint

2/9 DF/SG/LIAF/MBR/FK
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2.1.(2) Ecole a la ferme: Nombre de participants

2016 2017 2018 . 2019
Valeur cible 4'300 5'600 5'600 5'700
Résultat réel 5'401 4'876 5'449 5'390

Commentaires : Objectif atteint

Le bilan sur la période de 21'116 enfants accueillis au total sur les 21200 planifiés est
satisfaisant. Si le nombre de classes augmente on constate une stabilisation du nombre
d'enfants, qui permet par ailleurs peut-étre aussi un meilleur accueil.

2.1.(3) Ecole a la ferme: Nombre de fermes prestataires

2016 2017 2018 2019
Valeur cible ) 9 . 8 8 9
Résultat réel 9 9 10 10

Commentaires : Objectif atteint

Le fait de pouvoir dorénavant compter sur 10 fermes qui accueillent les classes est un
excellent résultat. En effet cette prestation est contraignante pour les exploitants qui
s'engagent. ’

2.2. Visites d'exploitations maraichéres et de la coopérative UMG : Nombre de
participants aux visites )

. - . 2017 2018 2019
Valeur cible 150 150 150
Résultat réel 269 317 236

Commentaires : Objectif atteint
Indicateur introduit suite & de bonnes expériences en 2015 avec 30 visites d'adultes (env.
200 participants au total)

2. 3 (1) Cours sur les produnts du terroir : Nombre de soirées

2016 . 2017 . .2018 ..2019
Valeur cnble 38 35 35 35
Résultat réel 22 31 29 25

Commentaires : Objectif non atteint

L'objectif n'est pas atteint, mais les demandes de cours par des entreprises est en
augmentation. Ces soirées ne sont pas compnses dans les chiffres ci-dessus. En 2019 trois
manifestation extraordinaires ont d(i &tre organisées par la responsable des cours (Féte des
vignerons, Courtemelon et Congrés OIV 2019).

2.3.(2) Cours sur les produits du terroir : Satisfaction des partlmpants

2016 2017 2018 2019
Valeur cible 5/6 5/6 5/6 5/6
| Résultat réel 5.3 54 5.4 54

Commentaires ; Objectif atteint
Les participants sont toujours satisfaits de la qualité des cours et des contacts avec les
producteurs.

2.4. Cours et sorties pour les hoteliers, restaurateurs et cafetiers : Nombre de
participants

2017 2018 2019
Valeur cible 40 40 40
Résultat réel 50 25 20

Commentaires : Objecnf partiellement atteint

Apreés les cours organisés en 2017, le concept a évolué en collaboratlon avec la société des
cafetiers, restaurateurs et hoteliers de Genéve (SCRHG) avec l'opération "une cave — un
restaurant".

3/9 DF/SGILIAF/MBR/FK
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2.5. Lettre d'information "Genéve Terroir” : Nombre d'abonnés a la lettre "Info Terroir”

2017 2018 2019
Valeur cible 1'000 1'300 1'600
Résultat réel 1'333 1'800 2'026

Commentaires : Objectif atteint

Les abonnés, de plus en plus diversifiés, sont de plus en plus nombreux. Le fait de
positionner Ie site "Genéve Terroir" comme plateforme centrale regroupant plusieurs
contributeurs, permet d'élargir les publics. ) J

3. Promotion des ventes
3.1.(1) Dégustation dans les grandes surfaces : Nombre de consommateurs approchés

par jour

g : : 2016 2017 2018 [ 2019
Valeur cible 60 80 80 80
Résultat réel >60 200 165 120

.Commentaires : Objectif atteint

3.1.(2) Dégustation dans les grandes surfaces : Sensibilisation aux broduits GRTA,
Nombre de journées d'animation

. . 2016 2017 2018 2019
Valeur cible 180 180 180 180 |
Résultat réel : 221 233 254 211

Commentaires : Objectif atteint
Les distributeurs apprécient ces animations en magasin proposées aux clients.

3.2.(1) Ambassadeurs du terroir genevors Nombre de restaurants affiliés

2016 2017 2018 | 2019
7Va|eur cible 59 64 68 72 |
Résultat réel 64 67 70 71

Commentaires : Objectif atteint

3.2, (2) Ambassadeurs du terroir genevors Note moyenne obtenue lors de la visite

- : 2016 2017 2018 2019
Valeur cible 5/6 4/6 4/6 5/6
Résultat réel 5.4/6 57 5.8 5.6

Commentaires : Objectif atteint

Chaque ambassadeur est visité une fois par année, ils respectent globalement bien la
charte. A noter que les établissements sont suivis avec la méme base de donnée que les
restaurants collectifs GRTA.

3.3.(1) Céréales panifiables - Farines GRTA : Nombre de boulangers et de

transformateurs

. 2016 2017 2018 2019
Valeur cible 40 43 45 48
Résultat réel 47 49 61 63

Commentaires : Objectif atteint
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3.3.(2) Cereales panifiables - Farines GRTA : Tonnes de farines

2016 02017 | 2018 2019
Valeur cible 600 575 600 625
Résultat réel ) 601 686 751 943

Commentaires : Objectif atteint
Le nombre de tonnes de farines certifiées GRTA commercialisées est en hausse réguliere.

3.4. (1) Céréales brassncoles malt et biére GRTA : Nombre de brasseries

; , 2017 2018 | 2019
Valeur cible 10 12 14
Résultat réel 18 22 27

Commentaires : Objectif atteint

3.4.(2) Céréales brassncoles malt et biére GRTA : Nombre de tonnes de malt

~ , : 2017 2018 | 2019
Valeur cible ] 150 165 180
Résultat réel 67 112 88

Commentaires : Objectif non atteint

La différence vient du fait que les objectifs ont été fixés en 2016, premiére année de
fonctionnement de la malterie et donc sans recul, il s'agit d'une évolution plus douce
qu'imaginée.

3.5.(1) Agriculture contractuelle - TourneRéve : Quantité de produits contractés en
CHF par les citoyens (panier)

, T 2017 2018 2019
Valeur cible 270'000 | 280°000 | 290'000
Résultat réel 269'954 | 267'563 | 261'000

Commentaires : Objectif non atteint
Le chiffre d'affaires, bien que significatif, toutefois les ventes hors contrat ne sont pas
comprises dans ce chiffre.

3.5.(2) Agriculture contractuelle - TourneRéve : Quantité de produits contractés en
CHF par les institutions

: ‘ ~ 2017 2018 2019
Valeur cible 25'000 29'000 33'000
Résultat réel 22'500 36'000 37'000

Commentaires : Objectif atteint
Le chiffre d'affaires est en légére hausse.

3.5.(3) Agriculture contractuelle - TourneReve Nombre d'adhérents individuels

; : 2017 2018 2019
Valeur cible 1'600 1700 1'800
Résultat réel 1'342 1'355 1'331

Commentaires : Objectif non atteint
e nombre d'adhérents est globalement stable.

3.5.(4) Agriculture contractuelle - TourneRéve : Nombre de partenaires cantines,
collectivités boulangers, magasins

. 2016 2017 2018 2019
Valeur cible 13 17 18 19
Résultat réel 13 20 25 29

Commentaires : Objectif atteint
Le nombre de partenaires augmente réguliérement.
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3.5.(5) Agriculture contractuelle - TourneRéve : Quantité de céréales moulues en
tonnes

2017 2018 2019
Valeur cible 47 50 53
Résultat réel 58 18 80

Commentaires : Objectif atteint

3.5.(6) Agriculture contractuelle - TourneRéve : Nombre de nouveaux produits/an

2017 2018 2019
Valeur cible 1 . 1 1
Résultat réel 1 2 1

Commentaires : Objectif atteint

3.6. Plateforme GRTA : Nombre de connexion/année des fournisseurs et cuisiniers

2017 2018 2019
Valeur cible 1'000 1'100 1'200
Résultat réel 3'565 3'942 5'045

Commentaires : Objectif atteint

La plateforme GRTA pour la restauration, créée dans le cadre du PDR | a été reprise par
IOPAGE en 2019 et se trouve sur le site internet Genéve Terroir
https://geneveterroir.ch/fr/la-plateforme-grta-et-la-restauration/4624

3.7.(1) Nombre de restaurants labellisés GRTA : Nombre de restaurants labellisés

2017 2018 2019
Valeur cible 240 260 280
Résultat réel 357 384 374

Commentaires : Objectif atteint
La baisse observée en 2019 est due a l'arrét des activités de restauration d'un prestataire.

3.7.(2) Nombre de restaurants labellisés GRTA : Nombre de visites
d'accompagnements

2017 2018 2019
Valeur cible 50 55 60
Résultat réel 58 60 64

Commentaires : Objectif atteint
Les restaurants sont suivis et gérés au niveau de leurs approvisionnements grace au site
interactif www.restaurationcollective.ch développé par la HEG.

4. Salons / Evénements / Synergies
4.1.(1) Salons, manifestations de vins en Suisse alémanique : Nombre de
manifestations organisées en Suisse alémanique

2016 2017 2018 2019
Valeur cible 4 4 4 4
Résultat réel 4 4 4 4

Commentaires : Objectif atteint
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4.1.(2) Salons, manifestations de vins en Suisse alémanique : Satisfaction du

producteur

‘ 2016 2017 12018 2019
Valeur cible 4.5/6 4.5/6 4.5/6 4.5/6
Résultat réel sondages sondages 4.4 45

Commentaires : Objectif atteint

En 2016 et 2017 des sondages sur place ont fait ressortir que pour certaines petites
structures la durée des salons pose probléme. Une séance a été organisée avec les
producteurs exposants en 2018 & la maison du terroir pour définir une nouvelle stratégie.

4.2. Féte de la tomate : Nombre de visiteurs

: 2016 2017 . 2018 | 2019
Valeur cible 11'500 15'000 15'000 15'000
Résultat réel 17/20'000 | 20/25'000 | 20/25'000 | 25/30'00

Commentaires : Objectif atteint
Depuis 2017 la féte de la tomate organisée par I'Union maraichére de Genéve (UMG) est
organisée sur 3 jours, elle est organisée depuis 2016 a la place de la Sardaigne a

Carouge.
4.3.(1) Les Automnales : Chiffre d'affaires "Menu terroir”

. 2016 2017 - 2018 2019
Valeur cible 200'000 230'000 230'000 230'000
Résultat réel 241'000 242'500 / / :

Commentaires : Objectif atteint

En 2018 et 2019, suite & une décision du conseil de fondation, l'ensemble de la
restauration a été confié a 'Ecole Hételigre de Genéve sur la base d'un mandat et d'un
cahier des charges pour la mise en valeur des produits GRTA.

4.3.(2) Les Automnales : Satisfaction du producfeur
L

. 20186 2017 2018 2019
Valeur cible 4.5/6° 4.5/6 4.5/6 4.5/6
Résultat réel / sondage | / /

Commentaires :
En 2017 un sondage sur place a montré que la durée du salon (10 jours) et ses horaires
posent probléme pour la plupart des exposants.

4.3.(1) Balade gourmande : Nombre d'inscriptions

. 2017 . .2018 2019
Valeur cible 300 300 300
Résuiltat réel 600 700 700

Commentaires : Objectif atteint

Cet événement payant rencontre un vif succés puisque toutes les places sont vendues
(80.-/personne) avant la manifestation sur le site Genéve terroir. Depuis 2017 elle est
désormais organisée sur deux jours.

4.3.(2) Balade gourmande : Satisfaction des participants

. | 2017 2018 2019
Valeur cible 416 416 5/6
Résultat réel 6/6 6/6 6/6

| Commentaires : Objectif atteint
Logiquement par rapport & l'évolution du nombre dinscriptions la satisfaction des
participants est excellente.

719 DF/SG/LIAF/MBR/FK
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5. Sponsoring
5.1. Partenariats : Nombre de partenariats

2016 2017 2018 2019
| Valeur cible 26 40 40 40
Résultat réel 50 41 37 35

Commentaires : Objectif atteint

Sur la période 163 partenariats (sur 143 planifiés) qui impliquaient soit la présence de
produits du terroir (GRTA, AOP/IGP) et/ou de la visibilité pour la marque GRTA ont pu étre
mis sur pied.

6. Etudes de marché (étude quadriennale M.L.S. Trend)
6.1. Image des vins de Genéve : Consommation au restaurant

. 2002 | 2006 | 2010 2014 2018
Valeur cible ND ND 55% 42% 55%
Résultat réel : 30% 33% 38% 51% 45%

Commentaires : Objectif partiellement atteint

Ce chiffre correspond aux personnes qui affirment consommer "toujours ou presque" ou
"régulierement” des vins de Genéve dans les restaurants. La tendance générale de ce
sondage est a la hausse depuis 2002. On peut relever que dans cette méme étude, 90% des
personnes interrogées affirment en 2018 que les vins de Genéve peuvent "étre mis sur la
table pour un bon repas”.

6. Etudes de marché (étude quadriennale DemoSCOPE)
6.2. Scores du label GRTA: Notoriété du label, spontanée et assistée

. ~ | 2008 2011 2015 2019
Valeur cible ND 40% 70% 80%
Résultat réel 38% 66% 79% 82%

Commentaires : Objectif atteint
La notoriété de la marque a probablement atteint son maximum, il convient maintenant de
préserver ce trés bon taux.

6.3. Image de I'agriculture genevoise : Connaissance des valeurs de la marque GRTA

. . 2008 2011 2015 2019
Valeur cible ND 45% 30% 15%
Résultat réel 52% 37% 22% 20% |

Commentaires : Objectif atteint
Il s'agit du taux de personnes qui ne connaissent pas les valeurs de la marque. lls étaient
encore 52% en 2008. o :

Rappelons que les 4 valeurs de la marque GRTA sont la proximité, la tracabilité, la qualité et
I'équité.

6.4. Notoriété de la Maison du Terroir

2015 12019

Valeur cible ‘ 40% 45%
Résultat réel 39% 46%

Commentaires : Objectif atteint
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Observations de l'institution subventionnée : Mentionnons qu'il y a eu des activités
extraordinaires assurées par I'OPAGE et divers partenaires durant la période analysée.
Mentionnons l'importante délégation genevoise qui a défilé et présenté les multiples facettes
du canton sous l'appellation «Post Tenebras Vinumy lors de la féte des vignerons a Vevey a
I'occasion de la journée genevoise.

Le congrés de la vigne et du vin de ['organisation internationale de la vigne et du vin (OIV)
qui s'est tenu a Genéve et qui représenté une excellente occasion de faire découvrir aux
quelques 700 congressistes en provenance de 50 pays, la diversité des paysages de la
campagne genevoise et la qualité des vins de Genéve.

La présence du canton de Genéve comme héte d'honneur au 8™ Marché et Concours
suisse des Produits du Terroir a Courtemelon (JU). Une occasion unique de mettre en avant
les produits du terroir genevois auprés des 12 000 visiteurs, dont la qualité a été reconnue
par 33 médailles.

Observations du département : L'OPAGE a globalement atteint ses objectifs, comme le
montrent les indicateurs susmentionnés. Ces indicateurs ne reflétent par ailleurs pas la
totalité des nombreuses activités de ['office.

Dans ce contexte de pandémie, la population redécouvre l'importance d'une agriculture de
proximité. C'est le réle de OPAGE de maintenir ce nouvel intérét et de fidéliser ce nouveau
public. Si des filieres s'en sortent trés bien, d'autres sont néanmoins en difficultés (filiéres
vins, élevage, fleurs) et il est absolument nécessaire de maintenir une promotion forte,
proche des besoins des producteurs et réactive.

POUR LE SUBVENTIONNE

Nom, prénom, titre Signatures

1) John Schmalz, Président ﬁ%/dw

2) Denis Beausoleil, Directeur /(/QWMOM

Genéve,le 43/ 3 /Zu'za

POUR L'ETAT DE GENEVE

Nom, prénom, titre Signatures

g

1) Valentina Hemmeler Maiga, Directrice
générale de 'OCAN

2) Alexandre de Montmollin, Directeur du I
service de |'agronomie ]

Geneéve, le

Annexes : -Etude quadriennale DemoSCOPE : 2008 — 2011 -2015 - 2019
-Etude quadriennale M.I.S. Trend (Vins) : 2002 - 2006 — 2010 — 2014 - 2018

9/9 DF/SGI/LIAF/MBR/FK



141/212 PL 12765

Evaluation des usages et attitudes &  omeoc
I'égard de I'agriculture genevoise

14.01.2020

Graphiques
21.01.2020

Méthodologie 2

Type d’enquétes l Entretiens téléphoniques ‘

Période de réalisation ‘ Du 7 au 28 novembre 2019 ‘
Population interrogée ‘ Habitants du canton de Genéve, agés de 15 ans et plus

Nombre d'interviews et
marge d'erreur

N =401
+/- 4.9% a 95.5% de fiabilité statistique

SCHWEIZER
MARKTFORSCHUNG
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Profil des personnes interrogées

Nous avons interrogé 401 personnes représentatives du canton de Genéve :

Graphique:

iques
21.01.2020

- Un nombre un peu plus important de femmes ont été interrogées (53%) ;

- La moyenne d'age est de 49 ans ;
- 51% des personnes interrogées ont une activité professionnelle ;

- 40% des ménages interrogés comprenaient au moins un enfant et les
ménages d’une personne sont quelque peu sous représentés (16%).

Ces résultats sont en ligne avec la structure démographique du canton.

Comportements d’achat
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Lieu des courses alimentaires s

Q04: Ou faites-vous vos courses alimentaires ?

2019

2015

2011

2008

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

WPlutot en France  WPIutot en Suisse W Autant en Suisse qu'en France  ®Ga dépend

100% de I'échantillon (tous les répondants) / réponse assistée
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Visite des producteur genevois .

QOS: Au cours des 3 derniers mois, avez-vous visité un producteur du canton de Genéve ?

2019
2015
2011

2008

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

moui Wnon ®ne sait pas

100% de I'échantillon (tous les répondants)
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Fréquence des visites aux producteurs genevois 7

Qo6: A quelle fréquence vous rendez-vous chez un producteur du canton de Genéve ?
Filtre:  Fait des achats chez le producteur. Q5=1

2019

2015

2011

2008

1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

toutes les semaines M plusieurs fois par mois B une fois par mois W moins souvent

42% de I'échantillon (visite des producteurs genevois)
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Achats effectués chez les producteurs genevois s

QU7: Lorsque vous vous rendez chez un producteur du canton, qu'allez-vous acheter ? Quoi d'autre encore ? Et encore ?
Filtre:  Fait des achats chez le producteur. Q5=1

. — 1
Des légumes, champignons

Des fruits

De la viande

Du vin

Du lait et des produits laitiers
Des oeufs

Du pain, viennoiserie

Miel

Des produits céréaliers

De I'huile (tournesol, colza)

Des fleurs coupées

Des plantes ou fleurs en pot
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

®2019 =2015 =2011 =2008

429% de I'échantillon (visite des producteurs genevois) / réponses spontanées
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Synthése du comportement d’achat s

« Les achats combinés entre la France et la Suisse progressent depuis 2008.

- Par contre, les achats exclusivement en France n’ont pas significativement
augmenté depuis 2008.

- Les achats combinés sont plus fréquents chez les familles qui sont sensibles
au prix.

- Les achats exclusivement en Suisse augmentent depuis 2015.

« Les visites chez les producteurs sont en progression, 23% de la totalité des
personnes interrogées visitent les producteurs sur une base réguliére (au moins
une fois par mois).

- Les achats privilégiés chez les producteurs sont les fruits et les légumes.
- La viande et le vin ont fortement diminué en 2019.

Attitudes lors des achats
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Attention aux critéres suivants lors des achats

Graphiques
21012020

11

Q08: Lorsque vous faites vos achats alimentaires, diriez-vous que vous étre trés, assez, pas vraiment ou pas du tout attentif aux

critéres suivants ?

Fraicheur des aliments

Aspects des aliments

Provenance géographique (origine) des aliments
Prix des aliments

Composition des aliments

Mode de production des aliments (par ex. bio)
Label des produits

Mode de fabrication des aliments

Emballage des aliments

Marques des produits alimentaires

Nouveaux produits sur le marché

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m2019 m2015 ®m2011 m2008
100% de I'échantillon (tous les répondants)
Evolution de l'origine des produits au cours des iz

derniéres années

12

QU9: Diriez-vous qu‘au cours de ces derniéres années, vous étes plus attentif qu‘avant, comme avant ou moins attentif & la

provenance géographique (origine) des aliments ?

2019

2015

2011

2008

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

®mPlus attentif quavant ~ m Comme avant Moins attentif qu'avant

100% de I'échantillon (tous les répondants)

100%
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Perception des produits de France voisine 5

Q10: Un produit de France voisine est-ce pour vous un produit local ?

2019

2015

2011

2008
1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
mun produit de France voisine  mun produit de France voisine = ne sait pas
est un produit local n'est pas un produit local

100% de I'échantillon (tous les répondants)

Graphiques

Prét a dépenser plus pour un produit de
meilleure qualité

Q11: Lorsque vous achetez des produits alimentaires, est-ce que vous étes préts & dépenser plus pour avoir des produits de
meilleure qualité ?

2019
2015
2011

2008

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
®mLa plupart du temps ™ Assez souvent Rarement  ®Jamais Ne sait pas

100% de I'échantillon (tous les répondants)
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Synthése des attitudes lors des achats 5

« Les Genevois deviennent de plus en plus exigeants avec les produits a
disposition. La fraicheur et I'aspect des produits restent les critéres phares,
mais le prix, la provenance géographique et la composition des produits ont
également pris de I'importance.

« Les Genevois préferent les produits locaux aux produits étrangers.

- Les Genevois n‘arrivent pas vraiment a classifier un produit de France
voisine. S'agit-il d’'un produit local ou étranger ?
- Mais la tendance serait plutét dans le sens d’un produit local.

» Les répondants sont préts a dépenser plus pour un produit local de qualité.

Les produits genevois
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Achéte des produits issus de I'agriculture
genevoise

Q12: Vous arrive-til d'acheter des produits de Iagriculture genevoise ?

2019
2015
2011

2008

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Woui Enon M ne sait pas

100% de I'échantillon (tous les répondants)

Produits issus de I'agriculture genevoise achetés
(1 an)

Q13: Quels produits issus de I'agriculture genevoise avez-vous acheté au cours de I'année ? Quoi d'autre encore ? Et encore ?
Filtre:  Achéte des produits de I'agriculture genevoise. Q12=1

Des 1égumes NN — gg{

= 86%%
et | e
— 61%
—
Du lait et des produits laitiers

Des oeufs W 23%

Miel, confiture

puvin iy )%

Des produits céréaliers, farine

Du pain, viennoiserie
De I'huile (tournesol, colza)
20%  30%  40%  50%  60% 70%  80%  90%  100%
®2019 m2015 =2011 m2008

94% de I'échantillon (Achéte des produits issus de Iagriculture genevoise) / réponses spontanées
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Raisons pour ne pas acheter de produits genevois

Q14: Pour quelles raisons n‘avez-vous pas acheté des produits de I'agriculture genevoise ? Quoi d'autre encore ? Et encore ?
Filtre:  Achéte des produits de 'agriculture genevoise. Q12=1

Pas intéressé d'acheter des prodits de I'agriculture
genevoise

Prix trop élevé 35%

Pas le réflexe, 'habitude d'acheter
Ne connait pas de lieu de distribution

Manque d'informations
13%

0% 5% 10% 15%  20% 25% 30%  35%  40%

m2019 m2015 ®m2011 m2008

6% de I'échantillon (N'achéte pas de produits genevois) / réponses spontanées

Types d'informations

Q15: Quels types dinformations souhaiteriez-vous avoir sur I'agriculture genevoise ?
Filtre:  Si souhaite plus d'information. Q14=1-6

Information sur les conditions de production (bien-étre

9
animal, pesticides, OGM etc.) 38%

Situation économique des agriculteurs 31%

Enjeux et avenir de I'agriculture suisse et genevoise 23%

Information sur la formation des prix des produits agricoles

o
(colits de production, marges des distributeurs, etc.) 3%

Informations sur les modes de production (BIO, Production

9
intégrée etc.) 5%

Ne sait pas 38%

0% 5%  10%  15%  20%  25%  30%  35%  40%
=2019

52% de I'échantillon (souhaite plus dinformation) / réponses spontanées

10
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Raisons pour acheter des produits genevois

Q16: Pour quelles raisons achetez-vous des produits de I'agriculture genevoise ?
Filtre:  Achéte des produits de I'agriculture genevoise. Q12=1

Sait d'ols ga vient (proximité du lieu de production)

Pour soutenir I'économie locale Sl 350
Pour soutenir nos agriculteurs
Moins de transports
Contribue & préserver l'environnement, empreinte carbone
Plus de fraicheur
Bon rapport qualité-prix
Plus naturel, bio
Qualité, meilleure qualité
Meilleur gott
Pour préserver I'emploi 3 Genéve
Confiance / Sécurité (contréles)
Contact direct / échange avec le producteur

Meilleur pour la santé _—J‘
0% 5% 10% 15%  20% 2%  30% 35% 40%

m2019 m2015 ®=2011 m2008

94% de Ichantillon (Achéte des produits issus de Iagriculture genevoise) / réponses spontanées

Les produits issus de I'agriculture genevoise
sont-ils:

Q17: Selon vous, les prix des produits issus de I'agriculture genevoise sont-ils :

2019
2015
2011

2008

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® bon rapport qualité-prix ~ ®trop cher pas assez cher ne sait pas

100% de I'échantillon (Tous les répondants)
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A qualité égale, est: »

Q18: A qualité équivalente, est-ce que vous accepteriez de payer plus cher pour un produit issu de I'agriculture genevoise ?

2019

2015

2011

2008

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Wprét & payer plus pour un produit de l'agriculture genevoise M pas prét & payer plus ne sait pas

100% de I'échantillon (tous les répondants)

Combien seriez vous prét a payer en plus

Q19: Vous seriez d'accord de payer.
Filtre: Payé plus cher. Q18=1

2019
2015
2011

2008

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W5%duplus W10% deplus ® plus de 10% de plus = ne sait pas

74% de I'échantillon (Prét & payer plus pour un produit de I'agriculture genevoise)
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Aimeriez-vous pouvoir consommer plus de
produits genevois

Q20: Aimeriez-vous pouvoir consommer davantage de produits issus de I'agriculture genevoise ?

2019

2015

2011

2008

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Woui Enon M ne sait pas

100% de I'échantillon (tous les répondants)

Aimeriez-vous pouvoir consommer plus de
produits bio genevois

Q21: Aimeriez-vous pouvoir consommer davantage de produits bio genevois ?

2019

2015

2011

2008

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

moui mnon = ne sait pas

100% de I'échantillon (tous les répondants)
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Synthése des produits genevois

« La grande majorité des Genevois achetent des produits genevois, plus
précisément des légumes et des fruits.

- Les Genevois qui achétent des produits locaux ont I'impression de soutenir
I"économie locale et les agriculteurs. Ils pensent également que les produits
sont plus frais. Finalement, il y a moins de transports, donc il en découle
également un aspect écologique.

- Nous constatons que tous les autres achats de produits ont de nouveau
diminué par rapport a 2015.

« Limage des produits issus de I'agriculture genevoise est encore bonne et les
produits sont considérés d’un bon rapport qualité-prix.

« Les Genevois souhaitent pouvoir consommer plus de produits locaux et les
produits ne doivent pas étre obligatoirement biologiques. Ce sont les légumes et
les fruits qui sont les produits genevois les plus attendus.

Les restaurants
d’entreprise

14
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Cantine/Restaurant d’entreprise 2

Q45: Lentreprise dans laquelle vous travaillez propose-t-elle  Q46: Ce restaurant propose-t-il des prodits locaux ?
une cantine ou un restaurant d'entreprise ?

Filtre: A Restaurant d'entreprise & disposition. Q45=1
Filtre: A une activité professionnelle. Q42=1

100% 100%
90% 90%
80% 80%
70% 70%
60% 60%
50% 50%
40% 40%
30% 30%
20% 20%
10% 10%
0% 0%
2019 2015 2019 2015
Houi mnon M ne sait pas Woui mnon M ne sait pas

51% de Ichantillon (A une activité professionnelle)

Graphiques
20

2

30

Geneve Région
Terre Avenir (GRTA)
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Connaissance d'un label faisant la promotion de
I'agriculture genevoise

Q22: Selon vous, existe-t-il un label qui fasse la promotion de 'agriculture genevoise ?

2019

2015

2011

2008

|
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Woui Enon M ne sait pas

100% de I'échantillon (tous les répondants)

Comment s’appelle ce label ...

Q23: Pouvez-vous me dire comment s'appelle le label qui fait la promotion de I'agriculture genevoise ?
Filtre:  Connait GRTA. Q22=1

49%
Genéve Région - Terre Avenir (GRTA) Bm%
)/

|
De la Région

. 2%
Ma région

. 2%

IP Suisse

Bio Suisse

Les jardins de Cocagne « Produits du terroir
« Union maraichére

Autres

Ne sait pas 549

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

®2019 m2015 =2011 m2008

71% de I'échantillon (Connait le label) / notoriété spontanée
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Connaissance de GRTA : assisté =

Q24: Le canton de Genéve a développé un label qui permet l'identification des produits issus de I'agriculture genevoise. Ii s
nomme Genéve Région - Terre Avenir (GRTA). En avez-vous déja entendu parlé ?
Filtre: Ne connait pas GRTA

2019

2015

2011

2008

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Woui Enon M ne sait pas

66% de Ichantillon (Ne connait pas le label)

Graphiques
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Connaissance de GRTA : spontané & assisté =4

Q23: Pouvez-vous me dire comment s'appelle le label qui fait la promotion de I'agriculture genevoise ?
Q24: Le canton de Genéve a développé un label qui permet l'identification des produits issus de I'agriculture genevoise. Il se
nomme Genéve Région - Terre Avenir (GRTA). En avez-vous déja entendu parlé ?
2019
2015

2011

2008

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

moui mnon

100% de I'échantillon (tous les répondants)
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Valeurs liées a GRTA s

Q25: Quelles sont les valeurs liées a ce label Genéve Région - Terre Avenir ?
Filtre:  Connalt GRTA. (Q22=1 & Q23=2) + Q24=1

Proximité

Qualité

Bio, sans pesticides
Production local
Tragabilité

Equité

Respect de la nature

« Confiahce
Ecologie * Moins de transports

Autres

Ne sait pas

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

m2019 ®m2015 m=2011 m®2008

81% de Ichantillon (Tous les répondants) / réponses spontanées

Graphiques
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Produits labellisés GRTA ss

Q26: Quels sont les produits labellisés Genéve Région - Terre Avenir ?
Filtre:  Connait GRTA. (Q22=1 & Q23=2) + Q24=1

Légumes frais de saison
Fruits, petits fruits
Produits laitiers
Produits carnés
Produits céréaliers
Oeufs

Boissons

Autres produits

Fleurs et plantes
Herbes aromatiques

Autres

oh
%

Ne sait pas | 165
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

®2019 ®2015 ®=2011

81% de Iéchantillon (Connat le label GRTA)
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Facilité a trouver les produits GRTA dans les
commerces

Q27: Est-ce trés facile, plutdt facile, plutdt difficile, trés difficile de trouver les produits GRTA dans les grandes surfaces ?

2019

2015

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mirésfaclle Wplutdt facile  ®plutdt difficlle ~ Wtrés difficile  ® ne sait pas

100% de I'échantillon (Tous les répondants)
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Connaissance de l'agriculture contractuelle 5

Q28: Il s'agit d'une livraison réguliére d'un panier de Iégumes de saison ou de produits & domicile ou dans un point de
distribution. En avez-vous entendu parler?

2019
2015
2011

2008

1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

moui Wnon ®ne sait pas

100% de I'échantillon (Tous les répondants)
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A un abonnement pour de I'agriculture
39
contractuelle

Q29: Avez-vous un abonnement pour une livraison réguliére d'un panier de légumes de saison ou de produits a domicile ou dans
un point de distribution?
Filtre: ~ Connat I'agriculture contractuelle

2019

2015

2011

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

moui mnon

79% de Iéchantillon (Connaissent agriculture contractuelle)
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Abonnement auprés de quel organisme “

Q30: Chez qui avez-vous un abonnement régulier d'un panier de Iégume de saison ou de produits ?
Filtre: A un abonnement. Q28=1 et Q29=1

L'affaire Tourne-Réve

Les Jardins de Cocagne
Espace Terroir

Les potagers de Gaia
Labeye

Aux Petits oignons
Cultures locales

Les cueillettes de Landecy
Les Vergers dépicure

Les jardins de Max

Autres 1%

Ne sait pas
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

=2019 w2015

8% de I'échantillon (A un abonnement contractuel) / réponses multiples
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Aimerait avoir un abonnement d’agriculture

contractuelle

Q31: Seriez-vous intéressé & participer & un réseau de vente directe de produits genevois comme par exemple une livraison

réguliére d'un panier de légumes de saison & domicile ou dans un point de distribution ?

Filtre: N'a pas pour de l'agriculture

. Q32= 1and Q33=2,3

Graphiques
21.01.2020

a1

2019

2015

2011

2008

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
moui Wnon Wne sait pas
71% de I'échantillon (Pas d’abonnement contractuel)
. v
Agriculture contractuelle o
2008 2011 2015 2019
Echantillon Echantillon Echantillon Echantillon
N=700 N=402 N=403 N=401
Abonnement en cours 2% 8% 10% 8%
Abonnement souhaité 28% 18% 14% 15%
Total 30% 26% 24% 23%
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Raisons du manque d'intérét pour I'agriculture b
contractuelle -
Q32: Pour quelles raisons n'étes-vous pas intéressé par ce réseau de vente directe de produits ?
Filtre: ~Pas intéressé par un abonnement. Q31=2,3
Aime pouvoir choisir mes produits moi-méme
Les cabas sont trop grands, taille pas adapté & mon ménage
Manque de choix, variété
Compliqué
Aucun intérét E/
Aime aller au marché/autre producteur | 6%
Posséde un jardin 15%
Est souvent absent, nest pas & la maison
Prix trop élevé
Quelqu'un d'autre fait les courses
Pas le temps % %
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
m2019 m2015 m2011
77% de I'échantillon (Pas intérét pour agriculture contractuelle) / réponses multiples

21.01.2020

Maison du Terroir a Lully w“

Q33: Avez-vous déja entendu parler de la Maison du Terroir ~ Q34: Afin de pouvoir mieux répondre aux attentes des
aLully ? habitants du canton, sur quel autre sujet aimeriez vous
suivre des cours ?

100%
00% Cours de cuisine des produits du
terroir

90%
Mode de production des légumes
80% (fagon de produire)
Cours sur les vins et les produits
70% (bio) du terroir
60% Alimentation de proximité
50% Mode de production de la viande
40% Débat sur lagriculture et ses
enjeux
30% .
Aucun, pas intéressé

20%
Autres

10%
Ne sait pas

0%

2019 2015 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
moui Wnon ®ne sait pas m2019

100% de I'échantillon (Tous les répondants)
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Médias sur l'actualité agricole genevoise

Q35: Par quel média vous tenez-vous informé de I'actualité agricole genevoise ?

B _

4%

Site Internet 13%
__— | * Facebook
. * Instagram
Réseaux sociaux 15% « Youtube
* Twitter
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
2019

100% de I'échantillon (Tous les répondants)

Site Internet « Genéve Terroir »

Q36: Connaissez-vous le site internet "Genéve Terroir" ?

25%

moui mnon = ne sait pas

100% de I'échantillon (Tous les répondants)
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47

Actions
promotionnelles

Evénements connus spontanément

Q37: Citez-moi des événements en lien avec 'agriculture genevoise ?

Féte de la Tomate

Caves ouvertes

Féte de la courge

Féte des vendanges & Russin

2%

Brunch du ler ao(t

Dégustations produits du terroir dans les magasins E;‘Ws o

Nuit de la longeole

Féte de I'abeille
- 1%
Rallye Gourmand dans le vignoble
L 19%

Ucole & la ferme [ "
——— %
Autres ;

0% 5% 10% 159

2019 m2015 =m2011 m2008

b 20% 25% 30% 35% 40% 45%  50%

100% de I'échantillon (Tous les répondants)
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Evénements connus (cumul spontané & assisté) .

Q38: Je vais vous citer différents événements qui font la promotion de I'agriculture genevoise, en avez-vous déja entendu parler ?

Féte de la Tomate

Caves ouvertes

Les Automnales

Féte des vendanges & Russin

Brunch du ler ao(t

Dégustations produits du terroir dans les magasins
L'Ecole & Ia ferme

Nuit de la longeole

Rallye Gourmand dans le vignoble

0%  10% 20%  30%  40%  50% 60%  70%  80%  90%

m2019 m2015 ®=2011 m2008

100% de I'échantillon (Tous les répondants)
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Synthése du label GRTA, les promotions et autres 50

» Malgré un score élevé en 2015, le label a encore connu une progression.
82% des Genevois le connaissent et les valeurs liées a ce label commencent
a étre connues. Cette notoriété est maintenant arrivée a un palier et ne va
certainement plus croitre de maniére exponentielle. Il est important de
maintenir ce bon résultat.

« 79% des Genevois ont déja entendu parlé de I'agriculture contractuelle. Sur
I'ensemble des personnes interrogées, il y a un potentiel de 23%
d'intéressés, soit 8% d’'abonnés et 15% de personnes qui aimeraient
souscrire a un abonnement de ce type.

« Parmi les événements qui font la promotion de |'agriculture genevoise, les
Caves ouvertes et les Automnales sont les manifestations les plus connues
en assisté.
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Conclusion et
recommandations
Les consommateurs

Les habitants des communes rurales ont une approche trés différente pour
leurs achats que les habitants du centre :

- Ils sont plus nombreux a visiter les producteurs et sont attachés au
label GRTA qui est synonyme de proximité.

- Ils apprécient la tragabilité des produits et sont donc préts a dépenser
plus pour un produit local

- Ce sont des connaisseurs des événements (Automnales, Caves
ouvertes, Féte des vendanges a Russin et Féte de la Tomate).
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Les consommateurs 53

Pour les citadins :

La visite chez le producteur n'est pas une habitude. Mais cela ne les
empéche pas de consommer des produits issus de I'agriculture locale.

Comme ils sont éloignés du monde agricole, les marques sont pour eux
les références de qualité.

Le label peut donc jouer le réle de référent.

- Pour ces consommateurs, il serait important d’amener les produits
issus de I'agriculture en ville.

Graphiques
21.01.2020

Les consommateurs s

Pour les Genevois, le label GRTA cest :
« La garantie de la provenance et de la composition des produits

+ La fraicheur

Le label GRTA est connu et sert donc de référent pour identifier les produits
issus de I'agriculture genevoise dans la pléthore de produits proposés.

Les Genevois connaissent la diversité des produits GRTA et aimeraient méme
pouvoir acheter encore plus de produits locaux.
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Demo SCOPE AG
Klusenstrasse 17/18

CH-6043 Adligenswil DemOScOPE

demoscope@demoscope.ch
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Notoriété et image des vins genevois
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auprés de la population genevoise
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1. Descriptif de la recherche
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Objectifs de I'étude

o Recueillir auprés de la population genevoise ses habitudes de consommation
des vins de Genéve

o Mais également ses habitudes d'achat, rythme et lieux
o Cerner les jugements portés sur ces vins

o Etablir des comparatifs avec les résultats des précédentes éditions

M.I.S
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Méthodologie - étapes de I'étude

Réalisation des interviews du 22
mai au 28 mai 2018 par téléphone
dans notre centrale de Lausanne.
Sous surveillance permanente.

Dépouillement des résultats et D
rapport chiffré

<

Number of Analyses per Year

Management Summary illustré
graphiquement, présentation

M.I.S
TREND
© mai 2018

Mean = 3750/year

Echantillonnage

o Le sondage OPAGE a été réalisé du 22 au 28 mai 2018 selon la méthodologie
téléphonique CATI (Computer Assisted Telephonic Interviews) dans notre
centrale de Lausanne.

o Une vingtaine d’enquéteurs ont été employés sur la recherche apres avoir été
instruits spécifiquement sur la nature des questions.

o 500 résidants genevois agés de 18 a 74 ans ont été interrogés.

o Les numéros de téléphone des ménages ont été sélectionnés aléatoirement a
partir de notre fichier AZ Direct des numéros privés de Suisse.

o Une personne a été choisie dans chaque foyer en fonction de quotas de sexe et
d’age préalablement établis.

o Les résultats ont été ventilés selon plusieurs critéres socio-démographiques.

o La marge d’erreur maximale pour un échantillon de 500 répondants est de

+4,5%.
M.I.S
TREND
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Descriptif de I'échantillon 2018 en comparaison avec 20

(Base : Genevois agés de18 a 74 ans)

Sexe

Hommes

Femmes

Age

18- 34 ans

35-49 ans

50 - 74 ans

Provenance

Ville de Genéve

Reste du canton

Rythme de consommation
Une a plusieurs fois/sem.
Une a plusieurs fois/mois
Plus rarement / jamais vins GE
Ne boit pas d'alcool / de vin

[l 2018 (B:500) [ 2014 (B: 502) ]

M.I.S
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2. Consommation et achat

des vins de Genéve

M.I.S
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Consommation d'alcool / de vin

(Base : Genevois agés de 18 a 74 ans)

Etude 2018 (B: 500)

Rappel 2014 (B: 502) |
Rappel 2010 (B: 502) |
Rappel 2006 (B: 502) |
Rappel 2002 (B: 507)

[ Une a plusieurs fois / sem. ] Une a plusieurs fois / mois ] Plus rarement
[ Jamais de vins de Genéve (@ Jamais d'alcool, de vin

Hommes 2014
Femmes ﬂm
2018 9
18234 ans 2014 b
s 2018
35a49 ans 2014
2018
50 ans & + 2014
Ville de Genéve %ﬂ}i
Reste du canton §3}5
Foyer modeste / inférieur 2315 34%
. - 2018 M.I.S
Foyer supérieur / aisé 2014 TREND)
© mai 2018

Rythme de consommation des vins de Genéve

(Base : Genevois agés de 18 a 74 ans)

Etude 2018 (B: 500)

Rappel2014{B: 502) |
Rappel 2010 (B: 502) |
Rappel 2006 (B: 502) |
Rappel 2002 (B: 507)

B Une a plusieurs fois / sem. [ Une a plusieurs fois / mois [ Plus rarement
[ Jamais de vins de Genéve @ Jamais d'alcool, de vin

Hommes

Femmes

18a34ans
35a49ans
50 ans & +

Ville de Genéve
Reste du canton

Foyer modeste / inférieur
Foyer supérieur / aisé

M.I.S
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(Base : Genevois agés de 18 & 74 ans)

Rythme de consommation des vins de Genéve au restaurant

Etude 2018 (B: 375)

Rappel 2014 (B: 396
Rappel 2010 (B: 395
Rappel 2006 (B: 385) |
Rappel 2002 (B: 405)

I Toujours ou presque [] Régulierement [ De temps en temps

Ville de Genéve
Reste du canton

Foyer modeste / inférieur 5944

Foyer supérieur / aisé

[ Rarement Il Jamais I Ne va pas au resto / ne boit pas
de vin au resto
H 2018 I —— — VA
ommes 2014
F 2018 -l__h_ 72%
emmes 2014 Iy A — T 7
N 2018
18a34ans 2014
35249 ans e
50 ans & + 23}3

2018

2018
2014

© mai 2018

Lieux d'achat des vins de Genéve

(Base : Genevois consommateurs de vins de Geneve)

Etude 2018 (B: 357)

Rappel 2014 (B: 373
Rappel 2010 (B: 364
Rappel 2006 (B: 343
Rappel 2002 (B: 369,

Etude 2018 (B: 357)

Rappel 2014 (B: 373;
Rappel 2010 (B: 364
Rappel 2006 (B: 343)
Rappel 2002 (B: 369)

Etude 2018 (B: 357)

Rappel 2014 (B: 373{
Rappel 2010 (B: 364,
Rappel 2006 (B: 343)
Rappel 2002 (B: 369)

Chez le producteur

I La totalité (100%)

[ Une partie (1% a 49%) [ Aucun achat (0%)

[ Une grande partie (50% 4 99%) ‘

Moyennes des %

26,8%
(-1,5%)
30,1%

(+0.9%)
oy (2%

46,5%
(- 3,8%)
8% 1 amy

ag5% 1%

14,2%
(-0,7%)

(+2,2%)
1,2%)

14.9%
12,7%
13,9%

M.I.S
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3. Image des vins de Geneve
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Choix des vins de Genéve

(Base : Genevois consommateurs de vins de Geneve)

En grandes surfaces

Etude 2018 (B: 357)

Rappel 2014 {B: 373
Rappel 2010 (B: 364,
Rappel 2006 (B: 343
Rappel 2002 (B: 369

Dans les restaurants
Etude 2018 (B: 357)

Rappel 2014 (B: 373
Rappel 2010 (B: 364]
Rappel 2006 (B: 343)
Rappel 2002 (B: 369)

Etude 2018 (B: 357)

Rappel 2014 53: 373
Rappel 2010 (B: 364
Rappel 2006 (B: 343)
Rappel 2002 (B: 369)

Le choix est-il suffisant ...
I Oui [ Non [ Ne sait pas

M.I.S
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Image des vins de Genéve

(Base : Genevois consommateurs de vin)

Bonne qualité

Terroir

Cher

Rapport qualité/prix intéressant
Grande qualité

En progres

Respect de la nature / écologie
Diversification

Sympathique

Qualité moyenne

Finesse Sous-total « positifs » : 142% (110% en 2014)
Dynamique Sous-total « négatifs » : 22% (24% en 2014)

Sous-total « pas d'image » : 9% (13% en 2014)

N'a pas d'image précise / NSP [ 13%

[ [ 2018 (B: 375) [ 2014 (B: 396)

M.1.S
TREND

© mai 2018

Jugement sur la qualité des vins de Genéve

(Base : Genevois consommateurs de vin)

Etude 2018 (B: 375) | 26 64 K 7]
Rappel 2014 (B: 396 26 70 3
Rappel 2010 (B: 395 26 68 4]
Rappel 2006 (B: 385) 22 67 I 8 |
Rappel 2002 (B: 405) [IE3 74 H 7]

B Haut de gamme [ Moyen de gamme ([ Bas de gamme [ Ne sait pas

2018

Hommes 2014
Femmes 2315
2018

18a34ans 2014
N 2018
35a49 ans 2014
2018

50 ans & + 2014
" N 2018
Ville de Genéve 2014
2018

Reste du canton 2014
2018

Cons. 1x & +/sem. 2014
. 2018

Cons. 1x & +/ mois 2014

. 2018
Cons. rarement / jamais 5914

M.I.S
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Jugement sur les prix des vins de Genéve
(Base : Genevois consommateurs de vin)
Etude 2018 (B: 375)
Rappel 2014 (B: 396) |
Rappel 2010 (B: 395) |
Rappel 2006 (B: 385) |
Rappel 2002 (B: 405)
[ Prix intéressants [ Au juste prix [ Plutdt chers (] Ne sait pas
PUCIN( 10 —  — 38
Hommes 2014 14 I R 34
Femmes gm 112 _n!— 29 -
18434 ans gm 1119_¢—
35249 ans o
50 ans & + gm
Ville de Genéve §3}§
2018
Reste du canton 2014
Cons. 1x & +/ sem. §‘,}1;‘
. 2018
Cons. 1x & +/ mois 2014
Cons. rarement / jamais §31§ ¥IR.EII\; B
© mai 2018

Les vins de Genéve sont-ils des vins que I'on peut ...

(Base : Genevois consommateurs de vin)

... offrir ?
Etude 2018 (B: 375)

Rappel 2014 (B: 396
Rappel 2010 (B: 395
Rappel 2006 (B: 385)
Rappel 2002 (B: 405)

Etude 2018 (B: 375)

Rappel 2014 23: 396
Rappel 2010 (B: 395
Rappel 2006 (B: 385)
Rappel 2002 (B: 405)

[- Oui @8 Non [ Cela dépend / ne sait pas

M.I.S
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-

4. Synthese

M.I.S
TREND
© mai 2018
Synthése q

o Les échantillons depuis 2002 étant strictement identiques, les résultats sont
parfaitement comparables.

o Le taux d'abstinents a Genéve est en légere hausse passant de 21% a 23%
(différence non significative). Cette augmentation est constatée de fagon assez
importante chez les plus jeunes (+ 14%), et dans une moindre mesure chez les
femmes (+ 4%) , en Ville de Geneve (+ 6%) et dans les foyers dits supérieurs /
aisés (+ 5%).

o Le taux global des consommateurs de vins de Genéve est donc plutét stable,
exception faite des plus jeunes qui étaient en 2014, 72% a en boire contre 58% en
2018. , pour 26% d’entres eux, boire rarement du vin de Genéve et qui ne sont
plus 15% a l'affirmer aujourd’hui. Ces jeunes sont maintenant passés dans le
camp des abstinents (+ 14%).

o C’est au niveau du rythme de consommation que I'on enregistre de Iégéres baisse
ou augmentation par rapport a 2014, notamment chez les plus jeunes qui étaient
26% a boire rarement du vin de Genéve et qui ne sont plus 15% a laffirmer

aujourd’hui. Ces jeunes sont maintenant passés dans le camp des abstinents (+
‘ 14%).
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Synthése

‘

Les difféerences de rythme de consommation (augmentation ou baisse)
s'observent essentiellement dans la consommation mensuelle plus ou moins
intense des vins de Genéve.

Le taux des Genevois ne buvant pas de vins de Genéve est quant a lui le plus
bas enregistré depuis la mise en place de I'étude (7% en 2002, 8% en 2006 et
4% en 2018).

Depuis 2002 et jusqu'en 2014, on a pu constater une hausse progressive et
significative de la consommation des vins de Genéve au restaurant qui a passé
de 30% en 2002 a 51% des répondants en 2014.

Aujourd’hui, en 2018, on constate une trés légere baisse du taux de
consommation des vins de Genéve au restaurant qui a passé de 76% en 2014
a 72% en 2018 (différence non significative), 27% en consommant de temps en
temps (25% en 2014), 26% réguliérement (31% en 2014) et 19% tous les jours
(20% en 2014).

Cette legére diminution de la consommation des vins de Genéve au restaurant
se remarque chez les hommes (-6%), les plus jeunes (- 9%), les citadins (-7%)
et les foyers inférieurs voire modestes (-8%).

Synthése

‘

Bien que la consommation des vins de Genéve au restaurant diminue
légérement, on note une hausse de la satisfaction quant au choix de ces vins
dans les établissements du canton (55% satisfaits vs 48% en 2014 et 30%
d'insatisfaits vs 39% en 2014).

Les lieux d'achat des vins de Genéve sont restés les mémes. En revanche, les
quantités achetées varient légérement par rapport a 2014 : chez les producteurs
- 1,5% en moyenne, en grandes surfaces - 3,8% en moyenne et dans les
magasins spécialisés — 0,7% en moyenne. Ces différences ne sont pas
significatives.

La satisfaction quant au choix des vins de Geneve en grande surface reste
stable avec 45% des répondants le trouvant suffisant (vs 46% en 2014) et 34%
plutét insuffisant (vs. 34% en 2014).

Par ailleurs et malgré le fait que prés d'un répondant sur deux ne puisse se
prononcer sur la question, on enregistre une satisfaction en baisse (- 7%)
depuis 2014 concernant le choix des vins de Genéve proposés dans les
magasins spécialisés.
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Synthése '

Dans I'ensemble, la proportion des personnes insatisfaites quant au choix des
vins de Genéeve proposés en grande surface (34%) et dans les restaurants
(30%) est donc relativement importante et mérite une attention particuliere.

Globalement les répondants ont gardé les mémes termes qu'en 2010 et 2014
pour qualifier 'image qu'ils ont des vins de Genéve. La question totalement
ouverte a suscité 1,7 réponses spontanées par personne (contre 1,8 en 2014).

L'essentiel des réponses porte sur le niveau de qualité, jugée bonne voire tres
bonne et sur la notion de terroir (22% vs 16% en 2014). Nous remarquons
également le développement des termes comme le respect de la nature ou de
I'écologie avec 9% des réponses vs 1% en 2014. Il est encore a noter que la
cherté des vins genevois revient de facon plus intense qu'il y a quatre ans (16%
vs 11% en 2014).

On peut noter concernant le prix des vins de Genéve que les mentions
spontanées négatives équilibrent une fois de plus les mentions positives (15% a
I'élément « bon rapport qualité/ prix » contre 16% a 'élément « cher »).

Le taux de personnes n‘ayant pas d’image des vins de Genéve ou qui ne
peuvent pas s'exprimer sur la question tend a diminuer depuis 2014 (- 4%). Il est
intéressant de relever que ce taux en 2002 était de 19% (aujourd’hui 9%).

Synthése : '

De fagon générale, on peut constater donc que l'image globale des vins de
Genéve est restée trés positive depuis 2014, avec une augmentation des
termes positifs dans les réponses et une trés légére diminution des termes
négatifs.

On remarque que la proportion des Genevois classant leur vin dans le haut de
gamme reste stable par rapport & 2014 et tend méme a augmenter dans
certains sous-groupes comme chez les hommes (+ 6%) et dans la catégorie 35-
49 ans (+ 8%).

Classés dans le haut de gamme par quand méme 26% des Genevois, les vins
genevois restent majoritairement situés dans le moyen de gamme par plus de
deux tiers de la population genevoise (64%).

Comme déja remarqué lors des citations spontanées, les répondants affirment
dans de légéres plus grandes proportions qu'en 2014 (33% vs 34% en 2018)
que les prix sont plutdt chers alors que 53% les trouvent intéressants ou au
juste prix (contre 58% en 2014).

Cette légere détérioration du jugement sur les prix des vins de Genéve est
observée de fagon assez uniforme quel que soit le sous-groupe étudié.
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Synthése

o Les vins de Genéve sont plus que jamais des vins que I'on peut offrir ou mettre
sur la table pour un bon repas (stable par rapport a 2014).

o Pour conclure, les résultats de I'étude montrent une consolidation voire une
amélioration de la perception des vins de Geneve ainsi qu'une consolidation de
leur consommation par les Genevois depuis 2014. En revanche, le taux de
consommation des vins de Genéve au restaurant enregistre une petite
diminution en quatre ans. La notion de « cherté » reprend le dessus de maniere
modeste par rapport a 2014 méme si le chiffre global est important. Malgré cette
constatation, on ne rechignerait absolument pas a offrir des vins de Genéve,
leur qualité étant globalement reconnue.

M.I.S
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